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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa Strateg
omunikasi pemasaran Asmaralaya Art Production dalam meningkatkan brand
awvarencss  sudah mﬂngimplfﬂtﬂsim: w teorl  fategrated  marketing
comumunicaiion [IHE] yang wmgj nu@ﬂi 7 m,mnnuml hasil penelatian
penulis, yaitu'proses direet marketing melakukan pemasaran langsung terhadap
konsumien. Proses salies promofions dengn melakukan promosi produk jasa yang
tarsedia disaat bertemu konsumen serta memberikan bonus hﬂberapa produk
myﬂ duh.imenlaf fu‘e strediming. Pﬂﬂlﬂ ﬂﬂﬁﬂt’ .I:ih.ﬂam dEﬂgaIl.
mﬂm sosial media untuk mengembangkan w paalhk}:lsa yang
kepada masyarakat. Proses personal selling dengan me 5
Immmn tidak langsung terknit produk-produk yang w 'pudn
Asmamlays Art Production. Proses advertiving dengan memanfostkan fitur
m .mﬁ thﬂuk meningkatkan insight akun instagram serta nm;gknlkm
pembelisn -pm&uk_lﬂsa dari konsumen. Proses word of mouth marketing merupakan
pemasaran yang digunakan awal vaitu dari mulmmhﬁ mﬂl[m kerabat,
Itelw mwpunum!mmmuw marketing ya ﬁ.lh konsumen
mmmm m pihak f\m ﬁrl Pml:lu:lmn Jugza
membmi w dengan tujuan memberikan gﬂt}mu terbatk untuk
konsumen. Pada tahapan fvamd awaremess _ﬂw Ant Production telah
mencapai pada tingkat brand recall yang dimana hny&k konsumen yang
melakukan repear erder: Pada tarpet pemasaran Asmaralaya Art Production lebih
fokus kepada instansi, sekolah, dan universitas.

5.1 Saran

Berdasarkan hasil penelitian vang telah penefiti lakukan, maka terdapat
beberapa saran dari peneliti yang diharapkan dapst menjadi rekomendasi yang
positif, yaitu sebagai berkut:

54



1. Bagi Universitas
Untuk membantu proses penelitian, diharapkan terdapat buku, jurnal,

2. Bagi Asmaralzya Art Production
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