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ABSTRAK 

Berkembangnya teknologi semakin pesat mengakibatkan munculnya media sosial 

sebagai media untuk mencari informasi yang mengakibatkan masyarakat dengan 

mudah untuk mengakses dan mencari tentang informasi yang ingin dicari. Bahwa 

ada beberapa media sosial sebagai media mencari informasi salah satunya adalah 

Instagram. Instagram merupakan media sosial menampilkan berupa foto maupun 

video yang dapat mudah untuk dipahami oleh masyarakat di dunia ini untuk sekedar 

mencari informasi maupun memberikan informasi. Untuk memberikan informasi 

tidak jauh dengan pengelolaan Instagram sebagai media informasi bahwa jika ingin 

memberikan informasi agar diterima dan dipahami oleh masyarakat sehingga 

pengelolaan Instagram sebagai media informasi selalu lekat dengan strategi 

komunikasi sehingga pengelolaan Instagram dapat dilakukan secara baik sehingga 

dapat diterima oleh masyarakat untuk menarik wisatawan. Maka dari itu penelitian 

ini menggunakan teori strategi komunikasi oleh Hafied Canggara dengan 

menggunakan model komunikasi oleh Harlod D Lasswell. Penelitian ini 

menggunakan penelitian Kualitatif. Hasil penelitian ini bahwa kurang efektif karena 

jumlah view dan like tidak sebanding dengan jumlah followers tetapi juga untuk 

pengelolaan Instagram @jogjaku di kelola dengan baik menggunakan fitur-fitur di 

Instagram dan menentukan konten hingga pesan-pesan dengan mudah dipahami 

agar informasi dapat diterima dan dipahami sehingga menjadi menarik untuk 

wisatawan datang ke Yogyakarta sebagai tujuan destinasi liburan.  

Kata kunci: Strategi komunikasi, Instagram, Menarik wisata 

 

Abstract 

The rapid advancement of technology has led to the emergence of social media as a 

means of seeking information, making it easier for people to access and search for 

the information they desire. One of the social media platforms commonly used for 

this purpose is Instagram. Instagram is a social media platform that displays 

photos and videos, making it easily understandable for people worldwide to seek 

and share information.In delivering information through Instagram, it is crucial to 

align with effective communication strategies for the information to be well-

received and understood by the public. The management of Instagram as an 

information medium is closely tied to communication strategies to ensure effective 

handling. This, in turn, helps in attracting tourists.Therefore, this research employs 

the communication strategy theory by Hafied Canggara, utilizing the 

communication model by Harold D Lasswell. The research adopts a qualitative 

approach. The findings suggest that there is room for improvement as the 

effectiveness appears to be limited, given that the number of views and likes does 

not proportionally match the number of followers. Despite this, the management of 

the @jogjaku Instagram account is commendable. It employs Instagram features 

and carefully selects content to convey messages that are easily understood. This 

approach aims to make the information appealing to tourists, enticing them to visit 

Yogyakarta as a holiday destination. 

Keywords: Communication strategy, Instagram, Attracting tourists. 
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