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BAB Y
FENUTUF

KESIMFPULAN

Berdasarkan hasil penelitian yang peneliti bahas mengenai * Peran Media
Sosial X pada Perilaku Konsumerisme Pembelian Produk Kecantikan
Apggota Komunitas OHNMYBEAUTYBANK™, maka peneliti dapat
menank kesimpulan bahwa adanya Komunitas OHMYBEAUTYBANK yang
menjadi inovasi baru dalam dusiis kemumitas virual mediz sosial yang
memiliki b:m]ﬁ l;;hnlllnﬁnt. Hﬂqﬂiﬂﬂuﬂ temuan penzliti didapatkan
bahwa media sosial X memiliki peran sebagni berikut yakni 1) sebagai
platform untuk memberikan dan mendaptkan hh:uﬁi?m-ﬁkhanmngenm
praduk Lmutlktﬁ; 2) sebagi media komunikasi Mhafe'kﬁf dengan fitur

diskusi vang realtime: 3} menciptakan brandimg sehagai reviewer terpercaya

hmu.lkrif berdiskusi di komunitas (menjadi qu tempat
m mmdupatl:ﬂn penghasilan salah satunya melaluf affiliate.. Komunitas

: _;' IEAUTYBANK tidak terdapat hiburan karena berfokus pada
pﬂj‘lﬂlﬂlﬂmfonn:m penting seputar produk kecantikan. Fitur komunitas di

- saly ﬁm:u munculnya perilaku konsumerisme pada individu akibat
penganih dari paparan ulasan yang dibahas secara m pml.ﬂ: iklan

berbayar, moupun akun-akun iyfluncer yang memiliki bronding yang kuat
mhhult pengikutnya mhn;qg untuk mclwm Vang suma.
Kmhwm pembelian dan konsumsi berlebihan terhadap suatu produk
nilah yang disebut dengan periaky konsumerisme. Meskipun begitu
komunitas OHMYBEAUTYBANK di media sosial X tetap menjadi pilihan
utama sebagai komunitas virtual yang memberikan pilihan utama dalam
mendapatkan informasi produk.
SARAN

Setelah penehiti menvelesaikan pembahasan pada skripsi ini. maka pada
bab penutup peneliti mengemukakan saran sesual dengan pembahasan skripsi
ini. Adapun saran-saran yang peneliti berikan setelah meneliti adolah sebagai
berikut:



5.2.1. Saran untuk Komunitas OHMYBEAUTYBANEK

Sebaiknys Komunitas OHMYBEAUTYBANK lebih aktif saling
5.2.2. Saran untuk Penefitian Selanjutnya
Bagi peneliti selanjutiiya yang akan melakukan kajian yang sama
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