BAB V
PENUTUF
5.1 Kestmputan
Bexduirkin pecifin yang tolih diakiikin o
menyimpulkan bahwa, Museum Sonobudoyo sudsh melskukan strategi

vang diperoleh dari pEnEIIIun adalah

Bus Trans Jogja, beberapa titik baliho di D:

Pengunjung bisa memiliki p
tersebut.

e. Public Relations and Publicity yang dilakukan Museum Sonobudoyo yaitu
membuat event pameran femporer vang bekerfasama dengan instansi
pemerintahan guna menjaga citra perusahaanmya.
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[. Direct Marketing yang dilakukan Museum Sonobudoyo yaitu aktif melalui
sosial medin untuk berinteraksi dengan audiens yang menggunakan jasa
dari pihak ketiga sebagai pengelolanya.

g Interactive Marketing vang  dilakukan Museum Sonobudoyo  yaitu

mengungpah  konten-konten interaktif menggurakan fitur-fitur sosial

media untuk melibatkan audiens berinteraksi dan dapat menjaga relasi
dengan pengikutnya.

loyalitas kepada pengunjung setia atau hadiah spesial, seperti akses'
eksklusif ke acarn tertentu atau merchandise untuk yang berulang tahun.
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