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Keslmpulan

Berdasarkan analisi hasil penelitian vang telah dipaparkan. strategi
komunikasi pemasaran fusiness io business yang dilakukan oleh PT Reka
Jasaraya Indonesia  dijalankan .lmn. sistematis  demi  menmgkatkan
penjualan. Tahapan strategi pemasaran. busingss io business yang dilakukan
oleh PT Reku JisarayaIndonesia dalam meningkatkan penjualan adalah
tujuan komunikasi, memutuskan alst komunikssi ontuk mengirimkan pesan.
menentukan anggaran komunikasi, dan memilih Bauran komunikasi dalam

Melihat peluang untuk memperluas pasar, PT Reka Jasaraya | .
hrmh umtuk memperkenalkan realtime phn;,aum o m

ﬁog:tﬁ di Yogyakarin Hal ini kemudan menjadi annlulhn hﬁhgal

h—‘P‘lﬁfﬂSﬂn yang dilakukan perusshaan dalam Htm.}llmmleg1

Tnmhnan MEFancang  pesan  yung cfektif untuk nmgkalkan

penjualin, PT Reka Jasaraya Indonesia mengirimkan berbagai miormasi
melalui media sesuni dengan tujuan pasar kepada target sasaran. Pesan yang

dari produk layanan perusahaan untuk | I.L._.. i penjuales;

tujuan pesan yakni mcmpmu!ﬂ:l penmgh‘lmpﬂn]unlun.

Selain merencanakan proses pengiriman pesan yang jelas, PT Reka
Jasaraya Indonesia juga memperhatikan strategi business fo buviness yang
baik dalam menetapkan strategi komunikasi pemasaran business fo business
datam meningkatkan penjualan. Dalam penetapan strategi komunikasi
pemosaran besiness fo fusiress. PT Reka Jasaraya Indonesia telah melakukan
berbagail pemilihan keputusan berdasarkan kemampuan yang dapat dijangkau



dan berupaya secara realistis menentukan tujuan, pemilihan media, penentuan
anggaran, dan menentukan setiap bauran pemasaran. Dengan menjalankan
berbagai bauran pemasaran diantaranya personal sellimg, direct marketing,

trade show and exhibitions, advertising, dun salex promotion.
Seluruh stratem komunikasi ]IEIIHIHII'II!. Business fo business yang
dilakukan PT Reka Jasaraya Indoneia terbukti efektif, bahwa berhasil
i : i personael selling menjadi

komunikasi business  dalam  meningkatkan
bahan pembelajaran komunikasi pemasaran.

5.3 Penelitian Selanjutnya
Sebelum melakukan penelitian terkait strategi komunikasi pemasaran
business to business, penelitl perlu mengetahui apa saja aktivilas pemasaran
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dalam penerapan strategi komunikasi pemasaran business fo business yang
ditakukan perusahaan. Selain itu peneliti juga perlu mengetahui siapa pihak
yang bertanggung jawab dan peran pihak tersebut dalam strategi komunikasi
pemasaran husimess fo business yang dijalankan perusshaon. Hal ini
Iﬁﬁkﬂkﬂ:ﬂhlknﬂﬂndlhhntdﬂ:ml'mndlﬁﬂhuinfumL
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