BAB Y

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitisn dengan menggunakan metode penelitian kualitatif, maka peneliti
dapa! menarik kesimpulan bahwa untuk meningkatkan penjualan produk PT. Lutaz Digital
Kreasindo harus dapat meningkatkan minat !mm terlebih dahulu dengan mengpunokan
strategi komunikasi yang baiks Strategi kopmnikasi memiliki peran yang sangat penting dalam
membangun dun m&nmgk:ﬂimiumqmpad: MH:[! it dikarenakan dalam komunikasi
pemasaran memiliki h&n untuk ﬂl;utnﬁugtﬂ!ah minal sty h&.’gi'mn konsumen. Pada
impelementasinya Strategi komunikasi pemasaran yang dilskukan oleh PT. Lutaz Digital
Kreasindo adalah dengan ntmher&m kn.nlcn. yang menarik dan disertai headline yang membuat
konsumen tertarik ataupun pennsaran melalui iklan Meta yang kemudian dijsbarkan lagi
keunggulan, fitur dan manfaat produk yang nyata melalui Landing Page: Selain it juga untuk
melakukan pembelian harus disertakannya tombol CTA / Call to Action agar memudahkan
konsumen dalom melakulan pembelian,

Adapun hambatan yang sering muncul dalam PT. Lutaz Digital Kreasindo adalah komentar-
komentar mgﬂhfdhﬁlﬂ ‘benar pada iklan meta yang diunggah aleh PT Lutsr Digital Kreasindo.

ngan adonya komentar-komentar negatif yang sering rm.ru:ulmh ini dopal membuat opini
pl.tbilk yang buruk jugs terhadap produk yang dipasarkan Mfﬁl,utuz]ﬂgnal Kreasindo
sehingga dapat menyebabkan berkurangnya minat konsumen terhadap pembélian produk PT.
Lutaz Digital Kreasindo. :

Dalam penelitian ini. teor1 AIDA mengadi hal vang mendasar karena pada teori sangat memiliki
hubungan terkait dengan membangun minat konsumen dalam melakukan pembelian. Teori ini
menjadi acuan bagi PT, Lutaz Digital Kreasindo untuk dapat meningkatkan minat konsumen sesuai
tahapan-tahapan vang swdah dijelaskan diatas. Ketika tahapan-tahapan tersebut maka dapat
menjadi kekuatan tersendiri bag PT. Lutaz Digital Kreasindo dalam mempromosikan produk.



%1 Saran
Adapun saran yang peneliti berikan setelah mengkaji penelitian skripsi yang berjudul “Strategi
Pemasaran pada PT. Lutaz Digital Kreasindo Dalam Menggunakan Meta Ads™ adalah sebagai
berikut:
5.2.1 Saran Akademls

Kepada penelitian selanjutnya, agar lebih mengamati mencari, dan mengumpulkan data
lebih dalam lagi mengenai asalahan-permasalahe vang akan dibahas dalam penelitian.
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