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ABSTRAK

Pemanfaatan Meta Ads sebagai media pemasaran merupakan hal penting dalam
meningkatkan penjualan karena di era yang serba modern sekarang media sosial sangat banyak
digunakan oleh semua kalangan, mereka saat ini lebih tertarik untuk belanja online. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisa dan mendeskripsikan strategi komunikasi pemasaran dengan model
AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) dalam penjualan. Metode penelitian yang digunakan
adalah deskriptif kualitatif dengan melakukan pengumpulan data melalui observasi, wawancara,
dan dokumentasi. Hasil penelitian diketahui bahwa strategi komunikasi pemasaran model AIDA
tersebut dapat menarik perhatian konsumen untuk melihat lebih lanjut dan tertarik dalam
melakukan pembelian, artinya dapat dikatakan strategi komunikasi pemasaran model AIDA ini

efektif dalam meningkatkan penjualan pada PT. Lutaz Digital Kreasindo.

Kata Kunci : Meta Ads, Strategi Komunikasi Pemasaran, AIDA, PT. Lutaz Digital Kreasindo
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ABSTRACT

The utilization of Meta Ads as a marketing medium is important in increasing sales because
in this modern era, social media is very widely used by all circles, they are currently more
interested in online shopping. This research aims to analyze and describe marketing
communication strategies with the AIDA model (Attention, Interest, Desire, Action) in sales. The
research method used is descriptive qualitative by collecting data through observation, interviews,
and documentation. The results showed that the marketing communication strategy of the AIDA
model can attract the attention of consumers to look further and be interested in making purchases,
meaning that it can be said that the marketing communication strategy of the AIDA model is

effective in increasing sales at PT Lutaz Digital Kreasindo.

Keywords: Meta Ads, Marketing Communication Strategy, AIDA, PT Lutaz Digital Kreasindo
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