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INTISARI 

 

Veekyu Coffee Yogyakarta adalah sebuah kafe yang sudah beroperasi pada 

20 Oktober 2020 di Jl. Perumnas No.239A, Nologaten, Caturtunggal, Kec. Depok, 

Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta. Veekyu Coffee merupakan kafe 

yang menyediakan berbagai macam minuman maupun makanan. 

Menurut Pemilik Veekyu Coffee, untuk saat ini Veekyu Coffee 

mengandalkan instagram untuk menjangkau konsumen dalam mempromosikan 

kafenya. Walaupun metode promosi yang saat ini digunakan cukup efektif dengan 

memposting foto dan video di Instagram. Namun menurut Pemilik Veekyu Coffee 

ingin meningkatkan metode promosi tersebut dengan membuat video iklan yang 

akan diupload di media sosial yang sudah dimiliki yang dapat mencakup visual, 

suara, dan animasi yang diharapkan dapat menjelaskan unsur-unsur penting 

pembuatan menu, informasi promo, lokasi, kontak, jam kerja, dan sosial media. 

Akan tetapi dengan keterbatasan sumber daya manusia, video iklan yang dimaksud 

belum terealisasikan. 

Dari permasalahan yang ada maka penulis mengusulkan bagaimana video 

iklan tersebut dapat menyampaikan informasi mengenai Veekyu Coffee seperti 

memperlihatkan suasana, proses pembuatan menu dan suasana yang ada di Veekyu 

Coffee menggunakan teknik live shoot. Pembuatan video iklan ini akan 

menggambarkan promo produk, lokasi, kontak dan sosial media yang akan dibuat 

menggunakan motion graphic guna memudahkan ilustrasi dalam penyampaian 

informasi tersebut yang tidak bisa divisualisasikan secara live shoot. 

 

Kata kunci: Video promosi, iklan, Live Shoot, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

 

Veekyu Coffee Yogyakarta is a café that has been operating since October 

20, 2020, located at Jl. Perumnas No.239A, Nologaten, Caturtunggal, Kec. Depok, 

Sleman Regency, Special Region of Yogyakarta. Veekyu Coffee offers a variety of 

drinks and food. 

According to the owner of Veekyu Coffee, the café currently relies on 

Instagram to reach customers and promote the café. Although the current 

promotional method, which involves posting photos and videos on Instagram, is 

quite effective, the owner wants to enhance this method by creating advertisement 

videos to be uploaded on existing social media platforms. These videos are expected 

to cover visuals, sound, and animation to explain key elements such as menu 

creation, promotional information, location, contact details, business hours, and 

social media. However, due to limited human resources, the intended advertisement 

videos have not yet been realized. 

Given these challenges, the writer suggests creating advertisement videos 

that convey information about Veekyu Coffee, such as showcasing the ambiance, 

the menu creation process, and the atmosphere at Veekyu Coffee using live shoot 

techniques. The production of these advertisement videos will depict product 

promotions, location, contact details, and social media using motion graphics to 

facilitate the illustration of information that cannot be visualized through live 

shoots. 

 

Keyword: Promotion video, advertisement, live shoot, motion graphic


