PEMBUATAN VIDEO IKLAN PROMOSI VEEKYU COFFEE
MENGGUNAKAN TEKNIK LIVE SHOOT DAN MOTION
GRAPHIC

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat mencapai derajat Sarjana

Program Studi Sistem Informasi

disusun oleh
MUHAMMAD DIMAS BAGUS TRI IRIANNE
17.12.0139

Kepada

FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2024



PEMBUATAN VIDEO IKLAN PROMOSI VEEKYU COFFEE
MENGGUNAKAN TEKNIK LIVE SHOOT DAN MOTION
GRAPHIC

SKRIPSI

untuk memenuhi salah satu syarat mencapai derajat Sarjana

Program Studi Sistem Informasi

C A
5>

disusun oleh
MUHAMMAD DIMAS BAGUS TRI IRIANNE
17.12.0139

Kepada

FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2024



HALAMAN PERSETUJUAN

SKRIPSI

PEMBUATAN VIDEO IKLAN PROMOSI VEEKYU COFFEE
MENGGUNAKAN TERNIK DOT DAN MOTION GRAPHIC



HALAMAN PENGESAHAN
SKRIPSI

PEMBUATAN VIDEO IKLAN PROMOSI VEEKYU COFFEE
MENGGUNAKAN TEKNIK LIVE SHOOT DAN MOTION GRAPHIC

yang dis n oleh

ma Penguji

NIK. 190302096



HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI

Yang bertandatangan di bawah ini,

Nama mahasiswa : Muhammad Dimas Bagus Tri Irianne
NIM :17.12.0139

Menyatakan bahwa Skripsi dengan judul berikut:

PEMBUATAN VIDEO IKLAN PROMOSI VEEKYU COFFEE
MENGGUNAKAN TEKNIK LIVE SHOOT DAN MOTION GRAPHIC

Dosen Pembimbing: Rizqi Sukma Kharisma, M. Kom

)¢

Karya tulis ini adalah benar-benar ASLI dan BELUM PERNAH diajukan untuk
mendapatkan gelar akademik, baik di Universitas AMIKOM Yogyakarta
maupun di Perguruan Tinggi lainnya.

Karya tulis ini merupakan gagasan, rumusan dan penelitian SAYA sendiri,
tanpa bantuan pihak lain kecuali arahan dari Dosen Pembimbing.

Dalam karya tulis ini tidak terdapat karya atau pendapat orang lain, kecuali
secara tertulis dengan jelas dicantumkan sebagai acuan dalam naskah dengan
discbutkan nama pengarang dan disebutkan dalam Dafiar Pustaka pada karya
tulis ini.

Perangkat lunak yang digunakan dalam penelitian ini sepenuhnya menjadi
tanggung jawab SAYA, bukan tanggung jawab_Universitas AMIKOM
Yogyakarta.

Pernyataan ini SAYA buat dengan sesungguhnya, apabila di kemudian hari
terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dalam pernyataan ini, maka SAYA
bersedia menerima SANKSI AKADEMIK dengan pencabutan gelar yang
sudah diperoleh, serta sanksi lainnya sesuai dengan norma yang berlaku di

Perguruan Tinggi.

\L dui Qo
Yogyakarta, <tanggal lulus ujian skripsi>
Yang Menyatakan

PAsganar-a -

?
i
|

00022k raa0a

Muhammad Dimas Bagus Tri Irianne



HALAMAN PERSEMBAHAN

Skripsi ini saya persembahkan kepada:

1.

Allah SWT yang telah memberikan kemudahan dan kelancaran
dalam pengerjaan Tugas Akhir ini.

Kedua orang tua yang tidak lelah mendukung dan mendoakan saya.
Bapak Rizqi Sukma Kharisma, M. Kom yang telah membimbing
dalam pengerjaan skripsi ini.

Saudara-saudara saya yang selalu mendukung dan membantu saya
dalam menyelesaikan skripsi ini.

Teman-teman saya dari kelas S1 Sistem Informasi Angkatan 2017.
Dan semua pihak yang tidak dapat saya sebutkan satu-persatu dan

selalu mendukung saya ucapkan terimakasih



KATA PENGANTAR

Assalamualaikum Wr. Wh.

Puji dan syukur saya panjatkan kepada Allah SWT atas berkat dan karunia-
Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan skripsi ini dengan judul
“Pembuatan Video Iklan Promosi Veekyu Coffee Menggunakan Teknik Live Shoot
Dan Motion Graphic”. Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat kelulusan
program Pendidikan S1 Sistem Informasi di Universitas AmikomYogyakarta.
Selain itu juga merupakan suatu bukti bahwa mahasiswa telah menyelesaikan
kuliah jenjang program Strata-1 dan untuk memperoleh gelar Sarjana Komputer.
Selama mengikuti pendidikan Strata 1 Sistem Informasi sampai dengan proses
penyelesaian Skripsi dii Universitas Amikom Yogyakarta, berbagai pihak telah
memberikan fasilitas, membantu, membina, dan membimbing penulis. Maka untuk
itu penulis tidak lupa mengucapkan terima kasih khususnya kepada:

1. Bapak Prof. Dr. M. Suyanto, MM Selaku Rektor Universitas
AMIKOM Y ogyakarta.

2. Hanif Al Fatta S. Kom., M. Kom., Ph.D. selaku Dekan Fakultas limu
Komputer Universitas AMIKOM Y ogyakarta.

3. Bapak Rizgi Sukma Kharisma, M. Kom selaku dosen pembimbing
yang telah banyak memberikan pengarahan bagi penulis dalam
pembuatan skripsi.

4. Bapak dan Ibu Dosen Universitas Amikom Yogyakarta yang telah
banyak memberikan ilmunya selama masa perkuliahan.

5. Bapak Budi dan Ibu Vivi selaku pemilik Veekyu Coffee yang telah
mengizinkan penulis unutk menjadikan Veekyu sebagai objek
penelitian.

6. Keluarga besar penulis dan seluruh teman-teman seperjuangan S1
Sistem Informasi yang telah memberikan semangat sehingga skripsi
ini berhasil saya selesaikan. Penulis menyadari, Skripsi ini masih
banyak kelemahan dan kekurangan. Karena itu kritik dan saran yang

membangun akan diterima dengan senang hati, semoga keberadaan

Vi



Skripsi ini dapat bermanfaat dan menambah wawasan Kita,
khususnya tentang Video Iklan sebagai Media Promosi dan

Informasi.

Wassalamualaikum Wr.Wb.

vii



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ..o I
HALAMAN PERSETUJUAN .......ooii it I
HALAMAN PENGESAHAN ..o i
HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI ........cccooiiiiie, iv
HALAMAN PERSEMBAHAN ...ttt e se e snee e sneeeannnee s v
KATA PENGANTAR oottt sttt aeannae s st bae e nteeesnveeennneesnnes Vi
]l I B Y SRR viil
DAFTAR TABEL. ... .o et n e Xi
DAFTAR GAMBAR ...t xii
DAFTAR LAMPIRAN ...t Xiv
INTISARI . be e e e ne e XV
ABSTRACT ...t ma e st e b e rbeaReeaeee s XVi
BAB | PENDAHULUAN ... ..ottt b e n e 1
1.1 Latar BelaKang .......cccoooiiiiiiiiiieieice s 1
1.2 RUMUSAN MaSAlAN ........ccoiiiiiiiiiii e 4
1.3 Batasan Masalah..........cccoooiiiiiiiii 4
1.4 Tujuan PeNETIAN . ......ooiiiiiiiii ettt sttt 4
1.5  Manfaat PENEITIAN. ......cooiiiiiiiii it s 5
1.6 Sistematika PenuliSan...........ccocuoiiiiiiiiiie e 5
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA ... 7
2.1 STUAL LITEIAtUL ..ot 7
2.2 MURIMEAIA .......oiiiiiiicee e 13
2.2.1  Elemen MUIIMEIa.......ccooviiiiiiiiiiiesieeeeee e 13

viii



2.3 LIVE SNOOT e e ———— 14

2.3.1  Teknik LiVe SNOOL.........ccoiiiiieiiiecesee e 14
2.3.2  Teknik Pergerakan Kamera..........cccccveveiieieeieiiee e see e ese e 17
2.4 MOLION GraphiC ....ccviiieiiieie et 18
2.5 PeriKIANAN .....ooiiiiie s 18
2.5.1  Tujuan PerikIanan ... 18
2.6 INSEAGIAIM .ottt et b et 19
2.6.2  IKIAN INSTAGIAM ...o.veiiiiiiiiiiccce e 21
2.7  Tahap Pra ProduKST ............cccoeiiiriiiiiiie i 21
2.8  TaNAP PrOGUKST.......couiiiiiiieieeeeee st 22
2.9  Tahap Pasca ProdUKSI. ...t 23
2.10  Analisis Kebutuhan SIStEm ..........ccoiiiiiiiiiiii e 24
2.11 Metodologi Pengembangan Multimedia..............ccccceevveiiiiiivieieennee, 24
2.12 KUBSIONET ... b 26
2.13 L o To] 4 [ o T PSR 28
2.14  SKala LIKErt......coiiiiiiiiiice et 28
2.14.1 Menentukan INterval .............coevviiiiiiinereisc e 29
2.14.2 RUMUS PEISENTASE .....ccuviiviiiiiiiii ittt 29
BAB [l METODE PENELITIAN L..ooiiiiiiis ittt 31
3.1 Objek Penelitian .. ... 31
3.2 AN Penelitian........cccoiiiiiiiiee e 32
3.3 Analisis Kebutuhan SIStem ..o, 34
3.3.1  Kebutuhan FUNgSIional ... 34
3.3.2  Kebutuhan Non Fungsional ...........ccccocevivieeiniie e 35
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ...t 37



4.1 1dentifikasi Masalah ..........oooeeeoiooe e 37

4.2 Pengumpulan Data ........cccccveveiiiiieeie e 37
4.2.2  WaWANCAIA.......coiiiiiiiie it 37
4,22 ODSEIVASI.....ccuiitiieiiiiiiteiei sttt 38

4.3  Analisis Kebutuhan SIStem ..o 40
4.3.1  Kebutuhan FUngsuional ... 40
4.3.2  Kebutuhan Non Fungsional .............cccoiiiiicnencnnc e 40

4.4  Tahap Pengembangan ..ot 41
441  Tahap PraProduksi ...t 41
4.4.2  Tahap Produksl .........ccocooiiiiiie s s 47
4.4.3  PaSCA PIOUUKSE .....cviiiiiiiiiiiiiiiieeiesie sttt 49

46 EVAIUBSI ..ot 60
4.6.1  Pengujian AIPha........ccoooiiiiiiiiee e 60
4.6.2  Pengujian Beta .......ccccoveiiiiiiiieie e et e an e 62

O A [ 1410] (=T (=T 0 v IO S ST URT 68
4.7.1  Mengiklankan ke INStagram...............coeeeiesieesesineseesisieesneesesnesnenn 68
4.7.2  Instagram INSIGNT .......ccoviiiiiiiiec e 71
4.7.3  Penyerahan ke Pihak Veekyu Coffee.......cccccvviiiiiviiivniiiieiieeenn 72

BAB V PENUTUP ..ottt e e e 73
5.1 KESIMPUIAN.......o e 73
5.2 SAIAN ..o 73

REFERENSI ...t 74

LAMPIRAN ...ttt ettt ettt be e nnes 78



DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 Keaslian Penelitian ..o e 9
Tabel 2.2 Contoh Contoh Pengkategorian SKor Jawaban............c.ccceveivereiiennnn, 29
Tabel 3.1 Perangkat LUNaK ..........cccooveiiiiiiicc e 35
Tabel 3.2 Perangkat KEraS ........ccoveiiiiiieiie ettt 35
Tabel 3.3 Tim ProQUKSI.......ccviieiieie e itie st siae e eneennees 36
Tabel 4.1 NaSKaN VIO c..iu.o.veiiiiiiiiieieiese et 42
Tabel 4.2 StOrybhOard...........ccooieieeie ittt e e nae e naeas 43
Tabel 4.3 Tabel Pengujian AlPha.........cocoiiiiiiii e, 60
Tabel 4.4 Tabel Perhitungan Aspek Tampilan..........cccooiiiiniiiiiiicee, 62
Tabel 4.5 Tabel Perhitungan Aspek INformasi ........cccoveiieeiieiieiiiene e, 63
Tabel 4.6 Tabel Pengkategorian SKOr Jawaban ..........cccceiveeieiiieieesiesieiie e eieenns 64
Tabel 4. 7 Tabel Uji Aspek Tampilan..........ccoocooiiiiiiiiisieiesie s 64
Tabel 4.8 Tabel Uji ASpek INFOMAEST ......oivviviiiiiiiiiiiieicece e 65

Xi



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1 Contoh Extreme ClOSE Up ......ccveieiiiiiiiiiieeeeee e 15
Gambar 2.2 Contoh Big ClOSE UP .....c.ccveiiiiiiiicsece e 15
Gambar 2.3 Contoh ClOSE UP ......cociiiieiieiece e 15
Gambar 2.4 Contoh Medium ClOSE UP .....coviiiiiiiiiiiiieeeee e 16
Gambar 2.5 Contoh Medium SNOt......... et 16
Gambar 2.6 Contoh FUll SOt ..o i, 17
Gambar 2.7 Marketing Via INStagram .........ccccoveiveeieiieeieesiine e e se e 19
Gambar 2. 8 Contoh StOrybOArd ..........cocueeiiiiiiiiiiii e, 22
Gambar 3.1 Gambar Kafe VEEKYU...........ccoiiiiiiiiiiiisii e, 32
Gambar 3.2 AlUr PENEIITIAN ........ccoiiiiiiiieiee st 32
Gambar 4.1 Foto Veekyu Coffee YogyaKarta ..........ccoceieeveiieeieeieiiee i, 38
Gambar 4.2 Screenshot Dari Media Iklan Instagram..........ccoiiiiiinineiin. .. 39
Gambar 4.3 WeDbsite Freepik.COM.........ocuiiiiiiiiiieiieiisieeieee e esresne b 47
Gambar 4.4 ASet UNtUK ANIMAESI......eiiiiiiiieieieiie e sieseseeeeiesee s assesnaenseneens 47
Gambar 4.5 Menampilkan Suasana Kafe..............ccccoviiiiiiiiiie e, 48
Gambar 4.6 Menampilkan Orang Menggunakan Wifi ..., 48
Gambar 4.7 Menampilkan Proses Pembuatan Kopi .......ccooeieieieiciiiiiiiiieenen, 48
Gambar 4.8 BaCKSOUNG .........ccuoiiiiiiiiiieieieee e dbe st b eeae e ebe b b neens 49
Gambar 4.9 Perekaman SUAKA...........coueaeaeaiarieieiiesiestesseaseeeesee e sressessasseeseeneeeens 49
Gambar 4.10 IMPOIt NATASE ...c.vevveerreerreiieiieie e careeeeeeesseessesseeseeeseesseeseeeseesseessens 50
Gambar 4.11 NOISE REAUCHION ... ieeiteeie e e s e se e see e sreesne e 50
Gambar 4.12 Capture NOISE PriNt........cooiiiiiiiieiiiie e 51
Gambar 4.13 Format Penyimpanan .............cccooeioriis o 51
Gambar 4.14 After Effect Composition Setting ..........ccooevvviiieneneiesisceeeeee, 52
Gambar 4.15 After Effect IMport file ..o, 52
Gambar 4.16 After Effect Free Wil ........cocooi i, 53
Gambar 4.17 Scale pada Free Wifi ........ccccovviiiiiiiicce e 53
Gambar 4.18 EaSY EASE .....ccuouiiieieiie et 54
Gambar 4.19 FOrmat SEQUENCE..........ccveieerieeieseesie e see e seeste e e sae e e e nne e 54

Xii



Gambar 4.20 MeMBUAE BIN....eeeeeeieeeeeeeeeeee et 55

Gambar 4.21 IMPOIt FIlES ......cviiieece e 55
Gambar 4.22 Proses Pemotongan VIdeo ..........ccoeviiiiiriiniieienesesc e 56
Gambar 4.23 Menyusun Narasi dan Backsound..............ccoccevvriinrniinninnesiennen, 56
Gambar 4. 24 AdJUSMENT LAY .......cccveiieiiecie e 56
Gambar 4.25 LUMELIT COIOT.......oiiiiiiiiiieeee e 57
Gambar 4.26 BasiC COrECHION ........c.eeiiiieeiiaieaeeiiee e seeseeee e seeeseesee e e e sreeneens 57
Gambar 4.27 Sebelum dan sesudah dilakukan Basic Corection.............ccccevneen. 57
Gambar 4.28 MemDBerikan TraNSIST ......ueuareeieieiiiieeiiasreaeesesineseesreseessessesseeseeens 58
Gambar 4.29 Memberikan efek Z00m N ..........cccoooiiiiineiieiere i, 58
Gambar 4.30 Langkah ReNdEriNg ...........ccoveiiieiiiiiiiiisisieii e 59
Gambar 4.31 FOrmat RENGEIING. .......coveiirieeiieeeiieitesre st st siesee s s bbns e see e 59
Gambar 4.32 Proses RENUErING.........coviiiiiiiiiiecie e caesraessesraessaaaesnaesnesinesseeanens 60
Gambar 4.33 Goal Konten INSTagram ..........ccccoveiiiieiieeiieecsreesseessesnaesneennesnaennsin. 68
GamDAr 4.34 AUGIEINCE ......ccuieiiiiieieeie ettt e e e reesse e aanaeanaanneanaeanenns 69
Gambar 4.35 Create AUGIENCE .........oiiiiiiiieieie ettt 69
Gambar 4.36 Budget dan Durasi ikKIan..............c.cccooviiieee e e, 70
Gambar 4.37 Review dan PEMDAYAIaN .............c.ccveieiieeieeiseseesseasse e csnaesnesseennenns 70
Gambar 4.38 MengikIlankan Vid0..........ccuuiiiriiiiitiisisisieie s 71
Gambar 4.39 Video Telah teriklankan..............c...cccoiieiiiiiien i, 71
Gambar 4.40 Instagram INSIGNT.........ccooviiiiiii e 72
Gambar 4.41 Engagement INStAgram............c.couiieaieiieeneeneeeeeneeee e 72

Xiii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1. Surat Balasan Sip (Surat Ijin Penelitian) ...........cccooveveiieiicie e, 78
Lampiran 2. WaWANCAIA ........ccvereeeeieiesiesiesiesiesseeseeeeseessessessessessasssssssssessessessesses 79
Lampiran 3. Surat KEteranQan ..........cccocevereresieiieieeiesese e 80
Lampiran 4. KUISIONET ......cuoiieiieieiic et ste et ae e sre et snaesne e eneenre e 81

Xiv



INTISARI

Veekyu Coffee Yogyakarta adalah sebuah kafe yang sudah beroperasi pada
20 Oktober 2020 di JI. Perumnas No.239A, Nologaten, Caturtunggal, Kec. Depok,
Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta. Veekyu Coffee merupakan kafe
yang menyediakan berbagai macam minuman maupun makanan.

Menurut Pemilik Veekyu Coffee, untuk saat ini Veekyu Coffee
mengandalkan instagram untuk menjangkau konsumen dalam mempromosikan
kafenya. Walaupun metode promosi yang saat ini digunakan cukup efektif dengan
memposting foto dan video di Instagram. Namun menurut Pemilik Veekyu Coffee
ingin meningkatkan metode promosi tersebut dengan membuat video iklan yang
akan diupload di media sosial yang sudah dimiliki yang dapat mencakup visual,
suara, dan animasi yang diharapkan dapat menjelaskan unsur-unsur penting
pembuatan menu, informasi promo, lokasi, kontak, jam kerja, dan sosial media.
Akan tetapi dengan keterbatasan sumber daya manusia, video iklan yang dimaksud
belum terealisasikan.

Dari permasalahan yang ada maka penulis mengusulkan bagaimana video
iklan tersebut dapat menyampaikan informasi mengenai Veekyu Coffee seperti
memperlihatkan suasana, proses pembuatan menu dan suasana yang ada di VVeekyu
Coffee menggunakan teknik live shoot. Pembuatan video iklan ini akan
menggambarkan promo produk, lokasi, kontak dan sosial media yang akan dibuat
menggunakan motion graphic guna memudahkan ilustrasi dalam penyampaian
informasi tersebut yang tidak bisa divisualisasikan secara live shoot.

Kata kunci: Video promosi, iklan, Live Shoot, Motion Graphic
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ABSTRACT

Veekyu Coffee Yogyakarta is a café that has been operating since October
20, 2020, located at JI. Perumnas N0.239A, Nologaten, Caturtunggal, Kec. Depok,
Sleman Regency, Special Region of Yogyakarta. Veekyu Coffee offers a variety of
drinks and food.

According to the owner of Veekyu Coffee, the café currently relies on
Instagram to reach customers and promote the café. Although the current
promotional method, which involves posting photos and videos on Instagram, is
quite effective, the owner wants to enhance this method by creating advertisement
videos to be uploaded on existing social media platforms. These videos are expected
to cover visuals, sound, and animation to explain key elements such as menu
creation, promotional information, location, contact details, business hours, and
social media. However, due to limited human resources, the intended advertisement
videos have not yet been realized.

Given these challenges, the writer suggests creating advertisement videos
that convey information about Veekyu Coffee, such as showcasing the ambiance,
the menu creation process, and the atmosphere at Veekyu Coffee using live shoot
techniques. The production of these advertisement videos will depict product
promaotions, location, contact details, and social media using motion graphics to
facilitate the illustration of information that cannot be visualized through live
shoots.

Keyword: Promotion video, advertisement, live shoot, motion graphic
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