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1.1 Latar Belakang

Perkembangan pesat Teknologi Informasi dan Komunikasi (TIK) di
Indonesia menjadi indikator dari era masyarakat digital vang sedang berlangsung.
Salah satu perubahan yang terjadi adalah beralibnya penggunaan telepon tetap
kabel ke telepon seller, ferutama dalam penggunaanintemet melalui perangkat
seluler yang WIM|MM pesat Selain. itu, perkembangan
telekomunikasi di [nd‘nnﬂu}up memunculkan istilah "Fkonomi Digital" yang
telah hﬂm:nbni: ke h:ah._‘ptﬁ:ﬂtnnn maupun m Telekomunikasi telah
mk batnsan jamk dan mengurangi pm antara masyarakat
perkotaan 1hn perdesaan. Perbedaan waktu. jarak. dan keragaman karakteristik
penduduk tidak lags menjadi penghalang dalam penyebaran informasi, Berdasarkan
data BPS dari Survei Susenas 2021, schanyak 62,10 persen puplﬂnﬁwhlnh

mengakses intemct pada tabun tersebut

m penggunaan internet im uxncen‘umkﬁg budava keterbukaan
informasi dan penerimaan masyarakat terhadap per cemban, '__. Iﬂkﬂhﬂn serta
pﬁﬁhhlm menuju masyorakat vang  berbasis :nﬁm!nﬂi. Tnmln Jumilah
pengguna internet di Indomesia tak lepas dari perfumbuban telepon seluler yang
pesat. Poda tahun 2011, sekitar 9,54 persen rnqﬂ!t tangga di Indonesia telah
mmlﬁ;mmﬂwmﬂﬂﬂ anﬂa-m;mungkﬂt dibandingkan
dengan tahun 2018 yang mencapai #8246 pcmm,,ﬁﬂnﬁknw, penggunaan telepon
tetap kabel mengalami paSkRIAR thes) Pats talitin 2001, hany sckitar 1,36 persen
rumah tangga yang masih menggunakan telepon tetap kabel. jauh lebih rendah

dibandingkan dengan tahun 2018 yang mencapai 2,61 persen.
Di Indonesia, jasa telekomunikasi umum yang tersedia antara lain jasa nilai
tumbah telepon dan jasa multimedia. Penggunaan telepon seluler terus meningkat,

sementara penggunaan telepon tetap kabel mengalami penurunan. Demikian pula,
jasz multimedia mulai menggantikan peran jasa telekomunikasi lainnya.
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Penggunaan internet dan adopsi teknologi digital telah membernkan dampak
signifikan bagi masyarakat [1].

Dalam konteks saat ini, media sosial menjadi salah satu kebutuhan bagi
masvarakat Indonesia. Melahii media sosial, individu dapat dengan cepat
mendapatkan berbagai jenis informasi, baik yang bersifat positif maupun negatif,
di mana pun dan kapan pun. Dengan adanya fitur berbagi, media sosial menjadi
sarana penyebaran informasi yang Wn@ﬂdﬂu langsung menjangkau relasi
personal dl]&jﬁnnﬁpﬁﬁnm%ﬁidﬂﬂ.ﬁﬂﬂhﬁamam. miedia sosial juga
berfungsi sebagai alut komunikasi. Fitur komentar atsu komentar memungkinkan
pengguna untuk ﬁalmﬁm Mﬂuah dan me#:l.nnﬂhﬂ informasi antam
mﬁkﬂnmdm ngikutnyn, seria antara pﬂng]kﬂﬂump.!nglkm lainnya.
Salsh satu manfaat pusiif ‘media sosial dlal® ‘menyebarkan informasi adalah
schagai platform promosi untuk memasarkan produk Ada dus jenis pemasaran
produk melalui media sosial: pemasaran berbayar (melaful iklan berbayar) pada
akun hisnis, dan pemasaran melalui unggahan foto pada akun pribadi. Instagram
merupakan salah satu media sosial yang digunakon untuk memasarkan produk atau
]'ﬂl. “ﬂhilﬁh berbagi foto dan video, ]nslagrm-_mmgkmknu;.pnll.!ggmﬂ
untk mempromosikan produk atau jass, bahkan tanpa harus memiliki akun bisnis
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Vlﬂijﬁ‘l Eu-ﬂ'ﬁb"f akart !  addalah sebuah H@mmdﬂhﬂu‘upeml poda
20 Oktober 2020 di J1. Perumnas No239A, Nologaten, Caturtunggal, Kee. Depok,
Kabupaten MMHMYQE}M Veekyu Coffee merupakan kafe
yang menyediakan berbagsi macam minuman mlﬂpun makanan. Sebelum
membuat kafe Veekyu, Pemilik &tmyunhh seorang feman soal sekmen kafe vang
dimana torget marketnya untuk kaum muda atsu yang seumuran. Jawaban pemilik

inlah segmen kafe dengan membuat menu espresso based seperti manual brew
dengan suasana rumahan yang ada angkringan didalamnya dan sempat mengikuti
menu dari kafe-kafe kekindan dengan menvediakan makanan instan dan minuman
yang bermacam-macam. Walaupun bahan-bahan yang digunakan cukup mahal
namun pemilik merasa harga yang terbilang murah sudah cukup untuk meraup



keuntungan dari oprasional sampai material.

Akhimya pemilik memilih konsep kafe sckaligus angkringan dan untuk
orang-crang vang ingin berdiskusi dan juga bersantai untuk semua kalangan. Cerita
dibalik nama veekyu ialah VEE adnlah istri dari pemilik vang bernama Vivi dan
KYLU adalah anak dan pemilik vang bemama Kiara maks terbentuklsh noma
VEEKYU. Warung kopi ini sederhans karena pemiliknyn menyukai kopi,
berdiskusi, dan bersitaturahmi. anqa?nﬁatngum bahwa semua yang dotang
dianggap sebagai ssudars. Jika kami sendiri mmﬂhi apa yang kami buat,
maka kami tidak akan menyajikannya kepada pelanggan, Oleh karena itu. hampir
semua bahan yang digunakan adalah buatan sendiri,

Menurut Pemilik Veekyu Coffee, untuk saat imi. Veekyu Coffee
mengandalkan instagram untuk menjangkau konsumen dalam mempromosikan
kmmuplm metode promosi yong saat im digunakan muﬁiﬁi‘dpngan
mmﬁtﬂ dan video di Instagram. Namun menurut P'e;rﬂlﬂ: Veekyu Eﬂffae

ingin meningkatkan metode promasi tersebut dengan membuat video iklan yang
ﬂln W'ﬂ'media sosial yang sudah dimiliki yang dapal mencakup Pisuit,
suary, dan amimasi yang diharapkan dapat menjel.ﬁﬁu--mﬁn'—uﬁ ‘penting
pm:lhm meny, informasi promo, lokasi, kontak, jam kuj:h, dan sosial media.
Akan tetapi dengan keterbatasan sumber daya manusig, video &hn._p:g dimaksud
beimuﬂm

Dari permasalahan yang ada maka penulis mengusulkan bagaimana video
iklan tersebut dapat menynmpaikan nformasi mengenai Veekyu Coffee seperti
memperlihatkan suasana, proses pembuatan menu dan sussana yang ada di Veekyu
Coffec menggunakan teknik live shoot. Pembuatin video iklan ini akan
menggambarkan promo produk. lokasi, kontak dan sosial media yang akan dibuat
menggunakan motion graphic guna memudahkan ilustrasi dalam penyampaian
informasi tersebut yang tidak bisa divisualisasikan seeara live shoot.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah vang telah dikemukakan, maka
permasalshan yang dapat dirumuskan adalah sebagai berikut:

a. Bagmimana pembuatan wvideo iklan promosi veekyu coffee
menggunakan teknik live shoot dan motion graphic?.
b. Bagaimana tingkat kepussan responden terhadap video iklan

PTOMOs! Ve cofiesl

14 Tujuan Penelitian

Adspun vang ingin dicapai dalam penyusunan skripsi ini ialah
“Membuatkan video iklan yang mampu memvisualkan informasi dari Veekyu
Coffee Coffee vang belum dapat tersampaikan pada media lama.”



1.5 Manfaat Penelltian
Manfaat yang dapat diperoleh dari penelitian ini adalah:
a. Sehagai media informasi mengenai Veekyu Coffee Coffee
Yogyakarta kepadn masyarakat,
b. Sebagai salah satu media promosi bagi Veekyu Coffee Colfee
Yogyakarta.

Pada bab ini akan dijelaskan mengenai cara dan tahapan pembuatan video iklan,
BAB V FPENUTUP

Bab ini berisi kesimpulan dan saran.
DAFTAR PUSTAKA
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