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Keslmpulan

Dari hasil perelitian dan analisis, PT IFRAME Solusi Multimedia telah
mengimplementasikan strafegi komunikasi pemasaran yang beragam untuk
menmgkatkan kesadaran nmrckdlﬁ‘mmmm_ Strategl [FRAME pada
tahun 2022 febih mengedepankan menggunakin ik
langsung. dan hubungan masyarakat dolam meIjuﬂ'm. brand awareness
sm Selnmmmmlhnm{nhu saluran d:w:,rungdiﬁqjul IFRAME.

fadvertising) pemasaran

Mml‘l dari l'l:l.!ﬁ pene}ju bahwn 72 pﬂm mdan muhut-ke-
m yang sedang dibangun IFRAME tahun 2022 adalah dengan
men atkan search engine optimization (SEQ) dan mﬂ—rrhiwm
}“Mn setelah risel analisis SWOT, identifikasi khalaynk, wmm
fujuan, merancang pesan, menentukan salurnn, don menentulan total spggoran

pemasaran nsaran. Dengan menggunakan saluran tersebut, kesadaran :_’ laran merek IFRAME

tafun 2022 telah mencapai pengenalan merek di dalam indnstri sewa dan jasa

‘multimedia di Jogja.

Meskipun kesadaran merek IFRAME belum mencapai tingkat rop of mind
dan masih berada pada brand recognition, upaya ferus dilakukan untuk
memperkenalkan merek fersebut khususnya kepada target pemasaran,
IFRAME juga selalu berinovasi dalam membangun bisnisnya di tengah kondisi
pasar yang dinamis den diharapkan meningkatkan tingkat kesadarmn merek
kepada target pemasarannya.

Saran

Saran yvang dapat peneliti sampaikan pada penelitian Strategi Komunikasi
Pemasaran dalam Mewujudkan Brand Awareness untuk PT IFRAME Solusi
Multimedia sebagai berikut :



Tetap mengedepankan Strategi  Digital  Marketing: Melakukan
peningkatan dalam strategi pemasaran digital seperti SEQ. iklan
online, media sosial, dan konten digital dapat membantu
lups. terutama penggunaan saluran baru seperti Tikiok dan reels yang
lebih masif.

Memanfaatkan Saluran i yang Efektif: Memilih saluran

mﬁmdﬁﬂfﬂw T |=-I'|;.--

dalam memaksimalkan hasil dari investiasi pemasaran.

‘Analisis SWOT yang sudah ada dikembangkan lagi menjadi fshikawa
fishbone terhadap permasalahan dan ancaman yang sedang dihadapi
baik dari segi internal maupun eksternal perusahaan.
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