BARB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Penyebaran atau penyampaian pesan dari komunikator kepada komunikan,
secara langsung moupun melalul media disebut dengan komunikasi.  Kebutuhan
informasi menjadi sangat begitu penting saat ini. Pesan vang tersampaikan dapat
berupa informasi- informasi yang dihuluh.hﬂ'-’tﬂq:h khalavaknya dan kebutuhan
informasi dopat diperoleh dar mana #mm banyak cara. Dapat melalui

komunikasi Ia.n.gsuq;, ml.ﬂmn kmw ﬁ‘i’m.ﬂﬂigi_ Manusia dalam
keschoriannys memerlukon informosi. Kebutuhan informasi ‘dapit._diperoleh dari
miana smmdengnn COfE Apd-SOji, ﬂi:-inlui knmunﬁﬂ.hﬁun&mpun melalui
m:dﬂ. m aklur ini clﬂ mudah, cepat buhkm&ﬁh m:k mendapatkan
informasi adalal melalui medm massa, baik media rﬂ.‘.hl: ﬁwm‘ﬁlekunmk
Dan mMmﬂupukm bagian kajian dari komunikasi n'.'nﬂq,_

Peﬂtemhh;yn zaman  Semokin - meningkat  seiring  meningkat B:m
beckembangnya feknologi serta informasi yang semakin pesal, artinya komunikasi
nmuq»mlm!, m dengan media massy. Sepeni televisi, radio, telepon, Hngga
inlernei u.uﬂ'.h m‘.lfnr‘] adalah olei unmk menynmpnm pesan. sehingg: o
informasi akan lebih mudah dan cepat untuk ler—:mm schlw dapm
mmghiWa.n. batasan rusne dan wakto. Banyuk sekali ASAER TS AP culan ke
Pﬂrn!ukah atas dasar wmﬂﬂ gaya hidup. Seperti bayak stasiun
televisi smmm m Mu online mgmwmﬂm berkembang
dengan pes&t.rllh.. w -d’!ﬂglu ﬁd'.lrﬂ i Wh mendominasi-nya media

massa yang lainnya semaking mmmﬁh Mmdl pilihan masyarakil
untuk mendapatkan informasi dari berita yane disiarkan (Flard News dan Soft News),

hingga hiburan seperti musik dan refbshow. Radio memiliki kekuatan terbesar sebaga
médin imajinosi. Sebab, sebagai media yang buta, radio men- stimulas begitu banyak
suara dan berupaya mem-visualisasikan suarn penyiar stou pun informasi fakiual
melalui telinga pendengarnyn ( Masduki, 2001).

Di ern modernisasi ini, eksistensi radio seperti digantikan dengan kehadiran
media televisi don media sosial, padahol radio sendiri merupakan saloh saw media

vang memiliki kemampunn untuk menjangksn kholavak luns dalam wakiu yang
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bersumann. Saat mendengarkan mdio, pendengar sembari mengerjukan aktivitas
lninnva. Radio merupakan media audio yang berguna unfuk memenuhi kebutuban
pendengar, baik akan informasi atau hanya sekadar hiburan (Amanda, 2020} Adapun
persoalian vang dihadapi radio saat ini bdalah bagaimana memanfaatkan semaksimal
mungkin ketnhanon yang dimiliki radio agar di setiap program vang disajikan
memberikan manfaat. sesuai dengan fungsi mdio sebagai media informatf atau
sebagai media hiburan.perbedaannys akan terssa ketika muncul mew media, reguest
logu melalui telepon seluler kini melalul jejaring interaktif, antara lain facebook,
wouthe,  twitier, hingga .I'mrruam.lu {Rmﬂi, 'H&ﬁj Menurut  (Holmes, 2005)
mencinkan media ba.m_-uwht dengan m lems memberikan muang
bagi kiebebasan mdi'i'ﬂll (Mﬁnhwmﬂm Hﬂ}.-‘&,:rkmtnn dengan hal
tersebut (Nasrullah, 2020) memaparkan bahvwa “Radio menggunakan intemet untuk
aktif di websife, serts media sostal yang digunakan nhﬂ;.*hday& sehinggs arh
komunikasi di antara khalayak dengan media massa saat ini leralin secaru interaktif,
karena khalayak yang ada di media sosinl merpakan khﬂa!gkmahﬂ“

m tesdapat kekhawatitan dari radio, yaitu hilangnys penden -mfn
menjadi mﬂ Melihm pengiklanan sast ini hanyas [enurIIL mgm
produk st jasanya kepada radio yang memiliki jumlah pendengar yang hanyak. Di
medin selain radio, program scira yang dihadirksn media luinnya semakin bérwarna
dan tersaji hﬂﬁrs&ﬁjung hari. Berbeds dengan radic mm mengadire atau
menyistkan dengan suara, selama kumng lebih 18 jam. ﬁjLWmm acara yang
menarik haruslah dipadukan ke dalam program yang meliputi wakin pagi, siang, sore,
mnlam :ll,_h mmmmmempﬁhm m nqﬁm.nn ving dikemas
dalam satu formoe Sﬁiﬂﬁmﬁmpﬂljmmyl harus mempuayai format yang jelus.
Formal setiap stasiun | riclio dapat menjadi ciri khas Mﬂﬂhm yang bersangkutan
(Wibowo, 2012),

Sebuah riset dilokukan dari Wéﬁjmmll*ﬁm, ﬁmnyataica.u dalam satu dekade

terkahir, radio bukan lagi menjadi “Favorit™ orang uniuk dinikmati. Walau konten-
konten atau program radio mula banyak beradaptasi dengan perkembangan teknologi
informasi, numun tetap belum mampu mengembalikan kualitas serta kejavaan rudio
seperti dulu. Hal ini dapat dilihat dan data yang dirilis oleh Wesresocinl com. sebuah
wesite global yvang melakukan nset perilake pengguna itemet dari seluruh dunia.
Dari data ferbam yang Wearesocial com rilis pada Januari 2024, didapatkan data dan
fakia, Dari total populasi Indoresia berjumlam 278,7 juta orang. terdapat 1853 juta
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diantaranys merupakan pengpuna internet dan sda 139 juta orang adalsh pengeuna
sosial media aktif. Data tersebut menunjukkan 66.48% dari 1otal populisi Indonesia
sebagal pengguna internet don hampir 50% nya aktif sebagai pengguna media sosial,
Dan masyarakal Indonesis penppuna ponsel untuk koneksi internel mencapai
126, 76% koneksi.

Wearesocial com juga merilis data sutistik terkait pengguna media, waki
yang dipakai, sena konten opa sxjo vang paling senng di konsumsi pengguna. Per-
Januari 2023 hingga Desember 2023, berdusarkan pengguna dengan rentang usia 16-
64 tahun didapat fakta bahwa 97 8% orang Indonesia aktif sebagai pengguna media
sosial, sementars yvang mgnksas, mﬂw ponsel 96,2%. Datn
selanjutnya menunjukkin 84,6% orang Indonesia misih menonton televisi, lalu 84,1%
mngguna]gm:pﬁlpmﬁmb& untuk mengakses internet. Kemudian 71% pengguna
mdw hymmﬂkmﬁug, terdupat ?q.mﬂml'm.lkmlm media
online dun 65 8% orang menonton tv. Ada 65.9% omng w:l podcast, serta
54 7% mﬂiﬁ surat kabar cetak. Dan urutan hu-wnl'tﬂh jl.jﬁ-mm; masih
m:nd:ﬂ.ﬁhﬂ.mﬁ} (W esresocial com, 2024)

Pmuﬂ!i melakukan penelition pada salah satu stasiun mﬂm y:ﬁn."ﬂ:ﬂ!m
MQF!,E Joﬁ:m-b:mda di bawah naungan Universiis Amikom Yugm dan
salah satu riadio mdimrﬂmn olel KH Abdullsh Gyimnastiar pm!n tongsal | Februari
(M ﬂm,gn.fl_ ag fine “Inspirasy  Keluarga  Indonesia™ dm memiliki mmngai
pcmmhm dengan menjadi media perubahan diri, kelumqlqmﬁ}mh menuju
akhlak mmmw inspimss- inspirasi dan muﬂynimmﬂmﬁml hidup.
Radio MQFM Jogja merupakan radio berjaringan déngan radio MOFM Bandung,
MOQFM Smmm mm Dabo m yang memiliki Visi dan
Misi sebagai media perubahan din, keluarga dan s '_ skt menuju akhlak mulia
dan memiliki misi memberikan Wm wmlﬂmﬂm hidup dengan
membenkan inspirast dan tenfunya motivasi sehaga.t pl':ﬂl]lll]ﬂ'l.[lll nilai- nilai islam

dalam kehidupan. MOQFM Jopja sebagai medin yang mengedepankan program-

program  acara yang mendidik, informatif, hiburan yong keeatif, inovatif serta
berkualitas uniuk keluargs, sehingga tutur berkontribusi men- sejahterakan sekaligus
mencerdaskan kehidupan bangsa untuk Indonesia yang lebih baik. MOQFM Jogja juga
memilia Positioning yang jelas, vaitu selalu menghasilkan acara- acara yang menjadi
rujukan untuk membangun keluarga vang lebih berkualitas. Program acara di MQFM
Jogie di produksi sendin dan ditayangkan secara live, baik di on air ataupun on line,
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sehingga kualites dan ragam tayangan dapat terfaga dan disesuaikan dengan selera
dan segment pendenger MOFM Jogja. Sebagni stasiun mdio yang concern dalom
dakwah Islam yang Rabmaian Lil ‘Alamin, MOQFM Jogja selalu berkomitmen
menyugulkan acam- scarn yang berkualitas, mulai dari scars falkshow, kajian, berita
dan hiburan,

Sepak thun 2006, MOQFM Jogja senantiasa konsisten sebagai media perubahan
dalam menuju kebaikan, Selalu hadir dengan pendengar yang terdiri dari Muslim
hijrah yang ingin hadir dalam kehidupan yang Eebih baik, keluarga Muslim yang ingin
meraih keluarga yang Sakunah, Muwndduhfwm yang berdasarkan Al- Qur'an
dan Al- Hadits, "u'lusl:mm sudah paham Islam. m Jogja selalu hadir sebagai
media yang memaliki Vist menjadi media perubahan diri, keliacga dan masyarakat
menuji ukhlﬂ.m‘ﬂt umm:ﬁiﬁth:memhmm msplmﬁ.ﬂm;mﬂuvam untuk
memaksiai hidup dengun memberiksn vang terbaik, memb
muhﬁiﬂfﬂnﬂnm nilui- nilii dalam kehidupan.

Tm produk- produk program yang dibasilkan &kmm dapat di
kategorikan menjadi on air dan on line. Program MOFM J%WW%l
Inspirasi ‘Pagi, Inspirasi Niaga, Inspirasi Keluorgn, Inspirasi Siang, Inspiresi Sore,
Ma#l Mengaji, Inspirasi Malam, Rehat Malam, Ma'rifatulloh, Dunia Anak, Literasi
Inspirasi Muslimah, Program Khusus dan Program Berita.

f?l-lilm. Mﬂf_thmn ini, penetin lmngnmhil pmgrmt MI M untuk

Program. mm-f.img mecupukan_program yang hadir mmnu: ﬁihﬁbﬂt MO
dalam rehat siang. Dalam program Inspimsi Siang menghaditkan 1ema- tema serta
tips- tips mpmimmmmw dalam bersantai dan juga disertai
dengan alunan- alunan nasyid pesief dan musik pmﬂ!ﬁfm ter- wpdate, 3 nasyid
pilihan hingga salam Sllaluruﬁm[ mfm M’Sm@, hadir sctiap hari
Senin hingga dengan hari Enbtu., dari pukul 13.00 WIB hingga menjelang adzan
Ashar dengan  pendengar muda MOQFM  Jogja. Untuk dapat bergabung  atau
mengirimkan atensi-nyo berupa me- reguexs kan nasyid, memilihkan 3 nasyid pilihan
dan mengirimkan salam Silaturrahmi nya pada program Inspirasi Siang dapat
dikirimkan melalui nomor Whatsapp dan media sosial MOFM Jogja.
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Tabel 1.1 Survey November 2023

Program Musik yang Memuaskan
N Program Fi Percent
2 Rachat Malam 36 17.90%
3 | Sapa Pagi 14 14,70%
Total 95 100%

Sumber: Hasil survey November 2023

hiburan dari tema ataw tips da

1.4 Manfaat Penelitian
1.4.1 Manfant Akademis
1. Menambah wawasan bagi penulis dan pembaca dalem bidang penyiaran radio
don kemunikasi.
2. Membernkan refercnsi bagi mahasiswa vang berminat dalam bidang penyiamn
radio (Broadcasting).
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1.4.2 Manfzat Praktis
1. Hasil penelitian ini diharapkan dapat dimanfaatkan ateu berkonstribusi sebagai
miasukknn bagi radio MOFM Jogja terknit progrom Inspirasi Siang,
2. Perusahaon dapat lebih mengembangkan program Inspirasi Siang  dari
beberapa faktor yang dapat di analisis,

1.5 Sistematika Bab
dibagt ke dalam:
BAB1
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