BABI
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Dalam era digital seperti sekarang imi, promosi melalui media vispal
memiliki peran vang sangat penting dalam mmpg[h:ﬂnﬂlkﬂn suatu produk atau
tempat usaha kepada masyarakat. Promosi mempakan, sebuah taktik yang
dimanfaatkan perusghasn untuk meyakinkan konsumen agar menggunakan
produknya dengan ‘memberikan informasi mengenai kmmmﬂi.ﬁn produk tersebut
(Hasugian, 2018), Dengan kemajuan teknologi dalam bidang multimedia, promosi
produk tidak hﬁ flerbatas pada tulisan dan gambar, namun. telah berkembang
menjadi yideo, yang memperluas jangkawan pemassran dan me_mbwﬂ:lfnﬁm
lebily fenarik serta mudah dipahami oleh konsumen (Sari et al.. 2021}, Video
promuosi sangat efektif sebagai media promosi yang dapat meningkatkan penjualan
produk {Resetia et al., 2021).

Kopi Sembian adala sty daci_sekian bunyak cufe i Jogia yag
menawarkan suasana berbedn serta memiliki signature minuman vang tak boleh
dilewatkan. Kopi Sembilan mengusung konsep desain interior semi industrial yang
dikelilingi oleh banyak mmmmmﬁmuﬁh jadi lebih hidup.

Berdasarkan wawancara dengan ua.x'net.!{upi Sembilan yang bermmama Thwan
Susanto belian megatakan bahwa masith banyak orang yang belum mengetahui
Kopi Sembilan. Dimana Kopil Sembilan selama ini cukup tertinggal dalam hal
promosi karena sirategi mereka hanya terbatas pada usaha untuk meningkatkan

penjualan tanpa sentuban kreatif yang menarik. Unique Selling Proposition (USP)



dari Kopi Sembilan tidok ditonjolkan dalam setiap produk yang dipromosikan,
sehingga promosi yvang dilakukan hanya sebatas memberikan informasi tentang
menu kopi yang tersedia dan coffee shop tersebut di sosial media. Akibatnya, usaha
promosi ni kurang efektif dalam meningkatkan kesadaran merek. Maka dalam
rangka meningkatkan keberadaan Kopi Sembilan di media sosial, diperlukan
strategi promosi sebagai metode untik memperkenalksn Kopi  Sembilan
dimasyarakat.

Sebagai perbandingan, kafe yang tidak jauh dari Kopi Sembilan yaitu Lantai
Bumi Coffee sudsh lebih dahule menggunakan video untuk mempromosikan
produk merekn, memberikan keungpulan kompetitf vang signifikan. (Hd}.h[erm
itu, Kopi Sembilan meminta kepada peneliti untuk membuatkan video promosi
yang akan diunggah akun media sosial Instagram merekn. Dengan strategi video
promosi melalui Instagrom. Kopi Sembilan berharap dapat meningkatkan
kesadaran pelanggan tentang keberadaan Kopi Sembilan. Oleh Karena itu,
penelitian ink bertujuan untuk mengembangkan pembuastan video profil sebagai
medtia promiOSOR: SEHESS Gk BESREE .cdin sosiul ERERRRE

Pembuatan video promosi menggunakan teknik live shoot dan motion
graphic merupakan solusi dalam penysmpaion informasi pada video iklan dengan
durasi vang cukup singkat. Hal ini dipaparkan pada penelitian tentang
penggabungan kedua teknik tersebut memiliki hasil pengujizn di mana sebanyak
87% pihak lembaga pendidikan menyatakan sangat setuju bahwa informasi yang
disampaikan dulam video profil RA Ar-Rasyid Tanjungpinang mudah dipahami

dan tompilan video profilnya tidak monoton serta terlihat menank. Menurot Yuliati



tad

{2024}, motion graphic adalah suatu teknik animasi yang melibatkan penyatuan
elemen-elemen seperti ilustrasi, tipografi, dan fotografi ke dalam rangkaian desain
komposit yang menggunakan alat bantu visual. Untuk efektif dalam menggunakan
video promosi. penting untuk memilih dengan cermat media mana yang -akan
digunokan (Muktiana & Nurfaizal, 2022), Menurut Yudani (2018), promosi
bertujusn untuk meningkatkan: kesadaran dan minat pembelian. Salah satu cara
pelaksanaan promosi fklan fidalah melalui platform <osial media seperti Instagram,
Youtube, dan TikTok (Primasari & Wibisono, 2021 ) Aldilla yulanding, dkk. 2018)

Dari uraian latar belakang distas, maka penelitian diberi judul *Pembuatan
Video Profil Menggunakan Teknik Live Shoot dan Motion Graphic Untuk
Media Promost di Kopl Sembilan Yogyukarta”™ Dengan mempelajari aspek
kreatif dan teknis di balik pembuatan video profil yang menggunakan teknologs ini,
diharapkan dapat ditemukan panduan praktis bagi industri kafe-dan bisnis sejenis
dalam nﬂﬁhnfutkm media promost.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasar latar belakang masalah seperti di 1 1, maka permasalahan yang
dapat dirumuskan yaitu @
|. Bagaimana proses pembualan video promosi ving menggabungkan teknik
live shoot dan motion graphic dapat meningkatkan pemahoman konsumen
terhadap keunggulan produk dan sussana di Kopi Sembilan?

1.3 Batasan Masalah

Dari rumusan masalah diatas, maka Batasan masalah vang dipunakan dalam



penelitian adalah sebagai berikut

I. Video profil ini hanya menampilkan video yang berisikan tempat. iklan
produk coffee dan menu makanan yang ada di Kopi Sembilan Yogyakaria.
2, Penelitian dilakukan haya pada Kopi Sembilan Yogyakarta.

Tujuan yang akan dicapai
pembuatan video profil mengg
menggunakan aplikasi Adobe Premier Pro 2024 untuk media promosi di Kopi
Sembilan Yogyakarta,

1.5 Manfaat Penelltian

Adapun manfaat dari skripsi ini sebagai berikut:



I. Syarat untuk mendapatkan gelar sarjana komputer di Universitas AMIKOM
Yogyakarta.

2. Untuk meningkatkan kreativitas serta menciptakan suatu karya dengan
memanfaatkan teknologi dan membuka wawasan tentang ilmu pengetahuan

Dalam bab ini penulis menguraikan kajian terdahulu, landasan teori dan kerangka
pemikiran.

BAB 11l : METODOLOGI PENELITIAN

Menjelaskan desain penelitian, lokasi dan waktu penelitian,sumber data dan waki
penclitian, teknik pengumpulan data, validitas data dan teknik analisis data.



BAB IV : Hasll dan PEMBAHASAN

Menyajikan hasil dari penggunaan teknik live shooting dan motion graphic dalam
pembuatan video promosi cafe Kopi Sembilan dan Mendiskusikan temuan-temuan
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