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INTISARI

Dalam era digital saat ini, promosi melalui media visual menjadi kunci
dalam memperkenalkan produk atau tempat usaha kepada masyarakat. Dengan
menggunakan video sebagai media promosi, perusahaan dapat memperluas
jangkauan pemasaran dan membuat informasi lebih menarik serta mudah dipahami
oleh konsumen. Permasalahan yang dihadapi oleh Kopi Sembilan adalah kurangnya
strategi promosi yang kreatif dan menarik, serta tidak menonjolkan Unique Selling
Proposition (USP) mereka dalam setiap produk yang dipromosikan. Sebagai
perbandingan, pesaing mereka sudah menggunakan video untuk mempromosikan

produk mereka, memberikan keunggulan kompetitif yang signifikan.

Dengan mempelajari aspek kreatif dan teknis di balik pembuatan video
profil yang menggunakan teknologi live shoot dan motion graphic, penelitian ini
menghasilkan sebuah video profil yang dinilai sangat baik oleh responden, dengan
total presentase 88,2%. Video ini ditayangkan di Instagram resmi Kopi Sembilan
dan mendapatkan respons yang positif dari masyarakat. Meskipun demikian,
penelitian ini masih memiliki beberapa kekurangan, seperti kebutuhan akan
penambahan elemen kreatif seperti animasi 3D, perbaikan perataan animasi, dan
penambahan dubbing suara untuk meningkatkan daya tarik visual dan audio profil.
Saran ini diharapkan dapat menjadi bahan pertimbangan bagi pengembangan

selanjutnya agar promosi Kopi Sembilan menjadi lebih baik dan lebih efektif.

Kata Kunci : Live Shoot, Motion Graphic, Video Profil.
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ABSTRACT

In the current digital era, promotion through visual media is the key to
introducing products or business premises to the public. By using video as a
promotional medium, companies can expand their marketing reach and make
information more interesting and easy for consumers to understand. The problem
faced by Kopi Sembilan is the lack of a creative and attractive promotional strategy,
as well as not highlighting their Unique Selling Proposition (USP) in each product
they promote. In comparison, their competitors were already using video to

promote their products, giving them a significant competitive advantage.

By studying the creative and technical aspects behind making profile
videos using live shoot and motion graphic technology, this research produced a
profile video that was rated very good by respondents, with a total percentage of
88.2%. This video was broadcast on Kopi Sembilan's official Instagram and
received a positive response from the public. However, this research still has
several shortcomings, such as the need to add creative elements such as 3D
animation, improve animation smoothing, and add voice dubbing to increase the
visual and audio appeal of advertisements. It is hoped that this suggestion can be
taken into consideration for further development so that the promotion of Kopi

Sembilan becomes better and more effective.

Keywords: Live Shoot, Motion Graphic, Profile Video.
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