BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Pembuatan iklan bertujuan untuk mempromosikan dan mempublikasikan
UMKM Dinda Hayu Batik pada ngan menggunakan media video
i kanal Youtube, Reels

ammasi, dan teks yang mena dapst membantu cliem dan audiens untuk menikmati

dan memahami produk yang dikasilkan. Dalam kajian journal yang diambil,
multimedia sebagal daser pembuatan video ini secara umum merupakan
kombinasi dari 3 elemen yang berupa audio, gambar, dan tulisan. Oleh karena itu
peneliti berusaha memenuhi 3 unsur tersebut di dalam perancangan dan



pembuatan untuk menyelesaikan permasalahan periklanan di dalam usaha UMKM
Dinda Hayu Batik.

Permasalahan yang dimiliki oleh Dinda Hayu Batik adalah keterbatasan
dalam memvisualisasikan informasi yang dibutuhkan, oleh karena itu periklanan
melalui video cinematic dengan durasi fangtidak terlalu panjang lebih cfisien
lkan dapat menambah jumiah

B mhﬂl e

melalui video iklan lerscbul dapal Mefjadl Bahan peftimbangan dan
pengembangan medin promesit UMKM dari Dinda Hayu Batik agar dapat menank
konsumen melalui keunikan produk batik yang dimiliki.



1.1 Rumusan Masalah

Berdnsarkan dori hasil wawancors bersama pemilik sekaligus pengelola
UMKM Dinds Hayu Batik, dapat disimpulkan beberapa permasalshan yang
dizlami sehingga dapat diolah sebagai sebuah konsep R&D dengan metode

Adobe Premiere beserta software lainnya dalam pengolahan video. Berbagai
macam software dapat digunakan sebagai penunjang kebutuhan, namun dalam
segmen ini peneliti hanya akan fokus dalam penggunaan software dengan Vegas
Pro sebagai medium utama dan beberapa software seperti Corel Draw, Ai, dan
Capeut sebagai medium penunjang. Alasan pembuatan video iklan dengan jenis



cinematic adalah tingkat editing yang mudah, pengambilan gambar yang
tergolong cepat, dan memiliki ketepatan penggunaan sebagai iklan media sosial.
Selain itu video cinematic tidak menghasilkan output memori yang besar, familiar
di kalangan pengguna media sosial dan akan lebih fleksibel digunakan di berbagai

platform media sosial yang digunakan sebagai media tklan.

||||||
.....

I. Pengenalan media promosi melalui video kepada UMKM Dinda
Hayu Batik.

2. Video promosi yang dapat diposting dan dishare melalui berbagai
platform digital atau media sosial untuk meningkatkan minat
konsumen.



3. Pengenalan teknologi, alat, dan proses pembuatan video kepada
UMKM Dinda Hayu Batik untuk menjadi referensi perkembangan
pengolahan iklan produk di kemudian hari.

4 Dapat menjadi referensi penelitian dikemudian hari dengan

BAB ITINJAUSI BLEEARS

Dl o TN . teoxi yang mendasar
pembahasan secara lerperinci yang memual fentang pengertian dari
konsumen dan konsep teori yang akan digunakan dalam proses
penelitian.



BAB 1l METODE PENELITIAN

Dalam bab ini berisikan tentang pengembangan metode dan
penjelasan mengenai metode yang digunakan oleh peneliti yang terdiri
dari kerangka pemikiran, sumber data dan jenis data serta metode analisis
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