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INTISARI

Pembuatan iklan bertujuan untuk mempromosikan dan mempublikasikan

UMKM Dinda Hayu Batik pada masyarakat dengan menggunakan media video

cinematic yang dapat dishare melalui berbagai media seperti kanal Youtube, Reels

Instagram, maupun Facebook. Dinda Hayu Batik merupakan usaha mikro, kecil,

dan menengah (UMKM ) yang bergerak dalam produksi batik tradisional secara

manual Handmade, yang menjadi salah satu produk unik dengan ciri khas desain

biji jambu mete di Sleman. Dengan permasalahan kurangnya popularitas dan

efektifitas promosi maka Dinda Hayu Batik memanfaatkan platform jejaring

sosial untuk mempromosikan produk yang ada. Hal ini karena platform media

sosial sangat efektif di era digital saat ini untuk menunjang promosi dari sebuah

produk usaha.

Iklan dengan menggunakan video cinematic dipilih dikarenakan

kombinasi dari video, teknik pengambilan, dan output yang dihasilkan dapat

menunjukan identitas produk dengan baik. Dengan output yang dihasilkan, pesan

yang disampaikan dapat menarik perhatian khalayak melalui visual video yang

dihasilkan. Output yang dihasilkan memadukan unsur gambar, video, suara,

animasi, dan teks yang mana dapat membantu client dan audiens untuk menikmati

dengan pengolahan video menggunakan software Vegas Pro 15.

Permasalahan Dinda Hayu Batik berupa keterbatasan dalam

memvisualisasikan informasi yang dibutuhkan, oleh karena itu periklanan melalui

video cinematic dengan durasi yang tidak terlalu panjang lebih efisien digunakan.

Diharapkan dengan output yang dihasilkan dapat menambah jumlah pelanggan

dan mampu meningkatkan keuntungan dari UMKM Dinda Hayu Batik.

Kata Kunci: Dinda Hayu Batik, Cinematic, Periklanan



ABSTRACT

Making advertisements aims to promote and publicize Dinda Hayu Batik

UMKM to the public using cinematic video media which can be shared through

various media such as YouTube channels, Instagram Reels, and Facebook. Dinda

Hayu Batik is a micro, small and medium enterprise (UMKM) which is engaged

in the production of traditional handmade batik, which is one of the unique

products with the characteristic cashew seed design in Sleman. To increase the

popularity and effectiveness of promotions, Dinda Hayu Batik utilizes social

networking platforms to promote existing products. This is because social media

platforms are very effective in the current digital era to support the promotion of a

business product.

Advertisements using cinematic video were chosen because the

combination of video, shooting techniques and output produced can show the

product identity well. With the output produced, the message conveyed can attract

the attention of the audience through the resulting visual video. The resulting

output combines elements of images, video, sound, animation and text which can

help clients and audiences to enjoy and understand the products produced.

The problem that Dinda Hayu Batik has is limitations in visualizing the

information needed, therefore advertising via cinematic videos with a duration

that is not too long is more efficient to use. It is hoped that the resulting output

can increase the number of customers and increase the profits of Dinda Hayu

Batik MSMEs.

Keywords: Dinda Hayu Batik, Cinematic, Advertising


