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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis representasi pesan moral yang
disampaikan dalam iklan Honda versi “Berjuang untuk yang Tersayang” menggunakan
pendekatan semiotika Roland Barthes. Metode penelitian kualitatif dipilih untuk
mendeskripsikan makna denotatif, konotatif, dan mitos yang terkandung dalam iklan
tersebut. Iklan ini merepresentasikan masalah sosial yang relevan dalam tantangan dalam
kehidupan keluarga. Temuan penelitian menunjukkan bahwa makna denotatif iklan adalah
penggambaran seorang suami yang dipecat dari pekerjaannya, sementara makna
konotatifnya mengungkapkan dinamika emosional dalam hubungan suami-istri, termasuk
dukungan emosional yang diberikan oleh hewan peliharaan. Mitos yang terkandung dalam
iklan ini menekankan pada pentingnya tindakan kecil yang penuh kasih dalam mempererat
ikatan keluarga. Pesan moral utama dari iklan ini adalah tentang keteguhan, empati, dan
pemaafan dalam menghadapi berbagai tantangan hidup. Iklan ini memberikan wawasan
kepada masyarakat mengenai pentingnya kebersamaan dan sikap pemaaf dalam
memperkuat hubungan keluarga di tengah situasi yang sulit.

Kata Kunci: Pesan moral, iklan, keluarga
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ABSTRACT

This research aims to analyze the representation of moral messages conveyed in
the Honda advertisement version "“Berjuang untuk yang Tersayang” " using Roland
Barthes' semiotic approach. A qualitative research method was chosen to describe the
denotative, connotative, and mythical meanings embedded in the advertisement. The ad
represents relevant social issues and the challenges faced in family life. The findings
indicate that the denotative meaning of the ad portrays a husband who has been laid off
from his job, while the connotative meaning reveals the emotional dynamics within the
husband-wife relationship, including the emotional support provided by a pet. The myth
within the ad emphasizes the importance of small acts of kindness in strengthening family
bonds. The main moral message of this advertisement highlights perseverance, empathy,
and forgiveness in facing various life challenges. This ad provides insight to the public
about the importance of togetherness and forgiveness in strengthening family relationships
during difficult situations.

Keywaords: Moral message, advertisement, family
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