BAB I
PENDAHULUAN

i.1. Latar Belakang

Pendidikan adalah kunci dari sumber daya manusia, kualitas sumber daya manusia
dapat dibentuk dari pendidikan agar menjadi cerdas, adil, sejahtera, serta maju, dan
mendunia. Sejak dahulu berbagai upaya Hﬁmzl pendidikan telah kita tempuh.
Termasuk alokasi anggarin pendidikan 20% dari APBN pada era pemerintahan
Presiden SBY MH}. T:;&nuuhhpuﬂid:kuh nastonal masih terkendala dua
persoalan mendasar, yakni soal akses dan kualitas pendidikon, Pekerjaan rumah kita
dahmmm:l:kmknn hﬂﬂﬂ pendidikan nasional Mmﬂh banyak. Pandemi
cn‘u‘-lﬂ' m:bﬂnl nmsahh'hm di Pendidikan yang ﬁnnnunglumhm kualitas dan

s Pendidikan murid serta kesejahteraan guru ataupuns lengan begini kita
l'l.[ll'l.ll'm proses revolusi pendidian untuk kuaillm d:n'b_hyﬂmﬂm

Pada awal m{l pembelajaran berevolusi dari pembelajaran tatap muka menjadi
punhelgtm hhm jaringan (darime) tonpa harus tatap muka ini terjadi Fﬂ\ Semua

jenjang puﬂﬂmtem‘msuk perguruantimgm. Hal imi gupn mengurangi klister baru
corona. virus 2019 [covid-19). Secam legal formal, _' dasarkin Pl’.l'm Menter:
Pendidikan dan Kebudayaan Nomer [09/2013 pasali mg&]‘lkaﬁhhm tujuan
pehjmdﬂlam jaringan adalah untuk memberikan la pﬂﬂuhhn tinggi kepada

swa ataupun mahasiswa yang tidak dapat menglhlﬁ“wa n secara tatap muka,
dan memperhuas akses serta w I;m mdldlkan tinggi dalam
pembelajaran. Dengan begitu dapat diartikan bahwa i
suatu sistem pendidikan mmﬂﬁmm belajar mandiri, dan
belajar tuntas dengan memanfaatkan Teknology, Informasi, dan Komunikasi (TIK),
Atau menggunakan teknologi lannya, atau berbentuk pembelajaran terpadu di semua

jenjang pendidikan.




Tentang alasan pembuatan video iklan. Menurat Arsyad A (2011) video merupakan
gabungan beberapa banyak frame yang diproveksikan secars mekanis menggunakan
media digital. Dengan membuat Tklan Layanan Masyarakat, media sangat efektif di
gunakan untuk mempromosikan sebuah Tklan Lavanan Masyarakal yang di mana
memberi arahan untuk orong tua agar mn&mi pentingnya mengawasi anak yang
sedang sekolh anfine agar sang anak [ﬂlﬂiﬂhﬂphh cnline Ny

Pada Sekolah M'{SD:,_M'M Google Mes i vang nantinya akan
berimbas kurangnyn kreativitos kepada nnak Pendidikan yang rendah akan
berpengarul kepada keteramgilan uniuk si anak yang tidak dapit berkembang,
sehingga mndapn‘:lr.m nﬂ- hm:i. terhadap Anak dalam keschariannya maupun
keﬁm_duiam berkreasi.

Problem, terdapat beberapa masalah dan kendala vang di hadapi peserta didik pada
pembelajaran menggunakan soosle meet (daring) seperti biays, motivasi belajar,
umpan balik, kurangnya pengalaman serta kebiasaan ( Attri 2012), Pembelajaran jarak
jouh ini di nilai tidak lebih baik daripada pembelajaran yang dilakukan tatap muka
karena kursngnya interaksi terhadap quru dan murid, minimnys peagorganisasian
merq._ﬁnn salah satu yang menjadi kendala pemheln}umﬁukﬂh :

Sdhi video, pembelajaran jarak jauh vang em ﬁﬁﬁﬂ!ﬂl sudah difasilitasi
kcmkﬁmmphﬁn&n:m tua. Adapun sebagai orang tua peserta didik
harus mengavwasi atats membimbing anaknya agar fokiis dalam sckolah online (daring)
berlangsung. Maka betaps pentingnyn memberikan amhan kepada orang tus
dimanupun berada untuk nmlﬁu!u‘h;.hm lnyaman masvarakat yang okan merubah
pola pandang orang tua untuk lebih membimbing aton mengawasi anak ketika

berlangsungnya sekolah onfine (daring).

Kemajuan teknologi telah berpengaruh di dalam aspek kehidupan politik, ekonomi,
sosial, budaya, bahkan pendidikan. Kita di dorong untuk berevolusi dengan kemajuan
teknologi di saat era pandemi covid-19 pada saat ini terutama pada system
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.



pembelajaran jarak jauh dengan proses pembelajarannya menggunakan teknologi
multimedin, kelas wvirtual, video, teks online animasi, email. pesansuara, telepon
konferensi, dan video streaming onfine semua dapat diakses menggunakan
smartphone, laptop, dan teknologil lamnya Bahkan anak-anak bisa mengakses
teknologi dengan miudah sepﬂrti snmrlphunf
(Syifa 2019) menulyukhnhhm a,mn ﬂgﬂimlﬂmpak pada perkembangan
psikologi Eﬂ.ﬂkﬁm dasar, fmmmtphmn poda usia 6.5 tahun atau 7 tahun
tidak penting tetapi ‘Ww‘mﬂ yang mmﬂj:h.nﬂu]ﬂhjumn jarak jauh
vang dengan mengumkm smariphone, laptop, dan m.t Untuk mengakses
aplikasi Room Meeting seperti Google Meer dan Zoom, anak-anak perlu menggunakan
smﬂﬂlbdﬁn tetapi tidak perlu memilikinya. Anak usin’ diﬂ gl]l'n ‘usiy. 2-6 tahun
merl.@lhu.MEm kecil yung memiliki potensi yang masih Mﬂw
serta uﬁmﬂﬁ;haklermlk tertentu yang khas dan tidak sama dengan m'&mm
Anak h-h;ﬁ&t egosentris. aktif. dinamis, antusias dan memiliki rasa mm_{ahl secara
akumiah terhiadap apa yang dilihat, didengar, dan dirasakan: Seolah- olaly mereka tidak
pemﬁ'_hm“ltnﬁ%ﬁél.csplumsi dan belajar. Anak mempuhmmﬁihk spsinl yang unik,
kaya dengan fantasi serta memiliki daya perhatian yang pendek (Sufiono, Yulani
Nuruini, 2000).
Bermanfast atau tidsknya gadget ferpantung bagaimana orang 163 mengenalkan
igavwiisi anak saat bermuin gadget. Agar mendapatkan manfaat dari penggunaan
gadget umng tun harus meyabami Eonten yang, terdapat di dolamnya. Oleh sebab itu
harus ada pendampingan MM“WMME dari apa yang diajarkan,
Ikkan adalsh bisa untuk bisnis dimana dalam iklan ini bertujuan mendapatkan

keuntungan ekonomi, uvtamanya peningkatan penjualan. Dalam hal produk yang
ditswarkan dalam iklan ini sangat beragam. baik barang, jasa. ide, keangpotaan
organisasi, dan lain-lain. Sehingga iklan di buat untuk memberikan pelayanan dengan
menjual beberapa kualitas produknya.



[klan layanan masvarakat proses penyampaian informasi yang bersifat persuasif
atan mendidik khalayak melalui media periklanan agar pengetahuannya bertambah,
menumbuhkan kesadaran sikap dan perubahan perilaku masyarakat terhadap masalah
vang disampaikan, serta mendapatkan citra yang baik di benak masyarakat. iklan
layanan masyarakat muncul didasari obeh kondisi negars atau masyarakat vang dilanda

u permasalahan sosil, sehingpa pesan-pesin vang ditampilkan kebanyakan
bersifat sosial.

Seorang - produscr felevisi  berperan  untuk  mengkoordinastkan  serta
mengoukiiunys seREREERE RN hul pdukeictac P lannya gagasan
nmupun-iifhiuggn casting. seria melakukannya semun pemeriksain yang diperiukan

selama praproduksi, produksi. dan pascaproduksi M"ﬁmﬁﬂr wajib mampu
bemhm memberikan idenya kedalam kata-kata untuk memulis propesal. Perihal
demikian ini dilskukannya guns menarik perhation. In jugs mampu untuk memimpin
serta hekerjasama dengan semua unit yang ada didalam produksi. Sudah menjadi tugas
bagi pnﬂﬂmm umum bertanggung jawab atas kualitas :ﬂ:pllki.ll] mtu acara
1.2. Rumusan Masalah

Peran Produser dalam. produksi-klan Layanun Masyarakat “dampak negatif
mku]ﬂhﬂﬂﬁ#ﬁﬂﬂ \ uhammadiyah Knmngbendﬁ"lﬂ#i‘ﬁnumﬂ ‘masalah dalam
pemh:nmmhnqumnw i adalah.

Rumusan Masalah:

a. Bagaimana peran produser memudahkan masyarakal atau orangtua untuk

mudah memahami Iklan Layanan ﬁ-‘lﬁsynraknt yang disampaikan’?

b. Seperti apa peran produser memberikan edukasi melalui pembuatan [klan

Layanan Masyarakal yang fidak membosankan dan menarik untuk dilihat?




1.3, Tujonan

Tujuan dari pembuatan lklan Layanan Masyarakat untuk mengedukasi agar
sebagai Orangtua memberi perhatian penuh untuk mengawasi anak ketika sedang
belajar atau berlangsungnya sekolah ondine (danng).

1.4. Manfaat Praktis di!!l Tearitis
1.4.1. Manfaat Praktls

Kuﬂﬂdﬁﬁmw&m mengonirol sebush prilaku sendiri.
Kontpal diri dising rrl:ruplk,m suaty proses self comtrol seperti m‘lmks:l dirt fseff
:u#mm Pﬂlggumnnm proses yang rmmﬂhu [.'nhlﬁ.mm. perilaku dan
perasaan yang dapat terus menerus dalam upaya untitk mencapar sebuah tujuan yang
telah di tetapkan. Kontrol diri yang baik cenderung akan membuat siswit peréaya pada
l:ermmplnn yang ada pada dirinye agar terdorong untuk sebuah pﬁuplhﬂlﬂmi
yang maksimal, schingga selaln berusaha melakukan lmd.uknn—tuhhn vang
mengarsh pada pepcapaian tujuan yang sesusi dengan keinginannya. Walaupun
nﬂga.lumihm-hn dengan adanya regulasi diri yang baik mmpu-imngevaluusi
kesalahan-kesalahannya untuk melakukun tindakan-tindakan memperbaikinya untuk
kedepanmys mengarah pada usaha yang lebih baik lagi.

14.2. Manfaat Teoritls

Sehagni upava pengembangan ilmu komunikasi terutama dalam kajien iklan
layanan masysrakal untuk mengetahui strategi kreatif produser serta sebagai bukti
bahwa iklan layanan masy:lmlmt mi mmﬂﬁﬂ"s‘;n.gniﬁkan dulam hal teori dam
metodologi sebagai fenomena komunikasi, Iklan layanan masyarakat ini juga
diharapkan dapat memberikan masukan kepada sosial atau orang tua wall murd
program iklan layanan masyarakat sehinggn juga dapat membuat suatu evaluasi bagi
program lainnya yang serupa.
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