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1.1  Latar Belakang

Dalam era digital, video telah berkembang menjadi salah satu metode
pemasaran yang paling populer dan efektif. Video dengan informasi terbaru dapat
meningkatkan minat konsumen lerhndapnﬁi!_kn}el:llui gambaran visual yang lebih
jelas dan interaktifi Proses pembustan video profife perusahaan  dengan
menggunakan Teknik /ne skoor, pengeditan, dan m [1]: Video tersebut
dapat memberikan informési secarn audio, eks, dan visual dimana masyarakat bisa
melifiat dan mendengarkan informasi atau promosi secara menarik [2].

Wisata Tebing wjmng bernda di Ynﬁﬂkﬂh,-hhma. telah menjadi
salah satu tempat wisata vang populer. Tebing Emkﬂuﬂlhhmjmg sempm'rm
untuk berswafoto dan menarik karena keindahan alamnya y Serta
pengembangantiya yang pesat dan belum banyak diketahui ntﬁ ]‘,ﬂl‘l mﬁﬂr
Tehmg !nnkjn sendii  belum memiliki video company profife  untuk
:anfmbcrbngm macam pofensi yang ada di Tebing Breksi. Melalui video
eampany profile dapat mempermudah para customer dalam mencari keseluruhan
mﬁnmasn Karena Tebing Breksi seluma ini masih mcuw pembuatan video
pendek seperti recls dengan waktu maksimal 90 detik [3]. Namun, masih kurang
eﬁ:kﬂfhlﬂkmﬂm #ﬂum&k tidak mmﬁmﬁmlhﬂputem ya.ng

mmp.:mfwwmr di"fthhp_:.ﬂfe'lts‘i dmgan Inﬂaﬂk H‘i:,rh.-:ru: dopat membantu
meningkatkan minat, citrs dan reputasi dari Destinasi 'W:%Inm Tebing Breksi.
Dengan menggunakan teknik pengambilan gembar langsung di destinasi

wisata Tebing Breksi, tujuan dan pembuatan video ini adalah untuk membuat
profife perusahaan dengan informasi terbary seperti Camping Ground, Jeep Wisata,
dan berbagai Spot Foto menarik dalem sebuah video serta bermanfaat dalam
membantu pemasaran yang akan di promosikan kepada masyarakat lokal maspun
bire wisata. Video iklan dapat dimanfaatkan unfuk menvampaikan pesan dan
sebuah film pendek yang berisi informasi tentang apa saja yang ada di dalam objek
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wisata Tebing Breksi dan menarik minat pengunjung untuk datang berwisata ke
objek wisata tersebut [4]. Karena banvak pembangunan fasilitas baru yang ada di
dalam Tebing Breksi vang mungkin belum diketahui oleh wisatawan. Maka dari itu
pembuatan video thlan sangst dibutuhkan untuk media penyebaran informasi atau
media promosi untuk memingkatkan kanjungan pada objek wisata Tebing Breksi.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan fatar belakang vang telsh dijsbarkan sebelumnya. maka
rumusan masalah yang dm@:tﬁilnpmﬂmmn pri-ﬂ* ‘I_'m_cmnpaﬂypmﬁk di

13, lmﬂl Masalah
Hmhum video company projife dengan teknik live shoor memiliki batasan
masalah Mp:rlu diperhatikan agar hasilnya optimal dan sesuar ihm fifjuan
ﬂ!ﬁlﬁ-’dﬂ#i benkut :
a m'n&eu compeany profife dengan mengpunakan tekmik live shoot.
voice over untuk menyampaikaninformasi ch.[m video

&, Memuat informasi terkini dan Destinasi Wisata Tebing Hl:ﬂi_ﬂ seperti
Harga. tiket masuk, lokasi: Camping. Jip Wisata, Sewn Tempat, dan

Perangkat lunak (software) yang digunakan dalam pembuatan video
company profile adalah Adobe Premicre Pro CC 2018

¢. Lokasi pembuatan video company profile berada di Destinasi Wisata
Tebing Breksi.

1.4 Tujuan

Tujuan utama yaitu memperbarui informasi paket maupun pengembangan
yang oda di dalam Tebing Breksi dengan mencakup seluruh potensi dan informasi
terkini yang menarik serta efektif dalam sebuah video company profile, serts
mempromosikan Destinasi Wisata Tebing Breksi kepada masyarakal dan biro



wisata dengan pembuatan produk video company profile menggunakan teknik live
shiool di Destinasi Wisata Tebing Breksi vang menghasilkan video dengan kualitns
HD sehingga video tampak jernih..

1.5 Frofil
1.5.1 Profil Perusahaan
4. Sejarah Pengelolaan

Luhnheshm'ﬁ’m'ﬁhhfﬂreh sebelumnya adalah tempat
penamibangan bauan alam, Kegiatan penambangan in dilkukon sejak tahun
1980-an olch mwm D aren Enka!i_m:méﬂ'ﬁrdnpat tempat-
tempat pemotongan batuan hasil penambangan untuk dijadikan bahan dekorasi
dan sebagai pondasi bangunan.

. hd‘.u pertengahan tahun 2014, kegiatan penambangan di temipat ini
ditutup -ﬂ:h pemerintah. Penutupan ini berdasarkan hasil kajian yang
m ibahwa batuan vang ada di lokasi penambangan im merupakan
Inmw berasal dari aktivitas vulkanis Gunung Api Purba Semlllr
Kemudian lokasi penambangan ditetapkan sebagai tempat yang dilindungi dan
Slink dipetkenankan untuk kegiitan perambangeneiOl Karedd . peda 2
ﬂ;lpber 2014 Nomor 1157.K/40/BGL2014 lmmltmmg ini mendapatkan
Surat m bahwa tﬂhh—.d:telnpknn sebagai Kawasan Cagar Alam
Genlogi (KCAG), dari Badan Geologi Nusional, Kementerian Energi dan
Sumber Daya Mineral (ESDM) 5],

Mengenai hal tersebiit, tentu saja cukup sulit untuk meyakinkan dan
membangun  kepercayaan masyarakat  dalam woktu  singkal. Hingga
masyarakat bersepakat menghadirkan Gubernur DIY, yang berupaya untuk
mendapat kebijakan bahwa samt pemberhentian tempat tambang dan
mengubahnya menjadi pariwisata bisa berjalan dengan baik. Masyarakat vang
berprofesi sebagai penambang kini beralih menjadi para pelaku wisatawan.

Setelah penutupan aktivitas tambang tersebul, masyarakat mendekorasi
lokasi bekas pertambangan il menjadi tempat wisata yang layak untuk



dikunjungi.

Pada 30 Mei 2015, Tebing Brekst ini diresmikan oleh S Sultan
Hamengku Buwono X sebagai tempat wisata baru di Jogja. Alasan tertentu
vang membuat objek wisata Taman Tebing Breksi menjadi salah satu tempat
wisata vang menank unfuk dikunjungi. Pasalnya, potensi wisats alam yang
dimilikinys menawarkan banyak hal yang tidak boleh dilewatkan, diantaranya
adalah pmna.miungan dinding lehmgdﬂigm ornumen patahan yang terlihat
begitu artistik [§]. Sehab, puh :hmyp-hhmg i memang sudah terbentuk
jutaan tahun yang laly dan sebigal tempat penambangan. Walaupun
sant im sudnh uﬂhg[ w;::hagal tempat peunmﬁmglu Ll Si5%-5is0
dari aklivitas penambangan tersebul mampu menghadirkan omamen pahatan
yung membuat I.ebmg tersebut tampak seperti kue il[lll- Itulah yang menjadi
salah satu potensinya, sehingga febing yang sa!um_mﬂimy menarik
S g
b Vst

“Terwujudnya Tebing Breksi sebagai tujuan wisata terkemuka yang
berumpu pada kekuatin dan keunggulun pariwisata lokal serta’ mampu
iedigerktkoh jati diri, memberikan manfaal yallj posHiEbags tesyarakat,

serta dapat menjadi lokomotifpembangunan secarm menyel !
¢ Mist
1) Mengoptimalkan potensi objek dan daya tark wisata yang ada di
Tehing Breksi schagai aset utama kepariwisataan.

2) Membuat perencanaan pembangunan pariwisata Taman Tebing Breksi
secara  komprehensif, lerpaduy dan berkelanjutan  dengan  tetap
mengedepankan prinsip pelestorian don pengembangan pariwisata
lokal.

3) Mengoptimalkan potensi objek dan daya tank wisata yang ada di
Tebing Breksi sebagai aset utama kepariwisataan.

4) Mengoptimalkan potensi objek don dayn tank wisatn yang ada di
Tebing Breksi sebagai aset utama kepariwisataan.

5) Meningkatkan pemahaman dan kesadaran akan pentingnya pariwisata
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bagi pengelola serta masyarakat desa Sambirgjo.

) Menumbuhkan sikap sadar wisala pada semua komponen masyarakat
desa Sambirejo.

7) Memberikan pelayanan prima dan menyiapkan sistem mformasi
pariwisata vang memadai.

&) Meningkatkan kesejahtersan masvarakal desa Sambirejo baik secara

material maupun sosial.

1.5.2 Lokasl Kﬂ'l.l
Wisats Taman Tebing Breks: merupakan destinasi vang berada di lingkup

wilayah administratif Dusun Groyokan, Desa Sambirejo. Kecamatan Prambanan,
Kabupaten Sleman, DIY, Wilayah Taman Tebing Breksi di peto tedetak pada titik
koordinat 7°46'54"5 110°30"15"E -7.781668, | 10.504588. benkut link google
muaps dan destinasi wisota Tebing Breksi.
hitps:iimaps. app.goo. gl wNPBRv3jnm i 2prhGT? st=iw

Gamnbar |. | Google Maps Tebing Breksi

1.5.3 Strukiur Organisasl
Berikut adalah struktur organisasi di bidang Marketing vang terdiri dari :



a. Ketua Marketing yang bertugas memimpin dan mengelola tim
marketing, termasuk merekrut, melatih, dan mengembangkan anggota
tim serta mengembangkan dan mengimplementasikan stralegi
pemasaran untuk mencapai ujuan bisnis jangka pendek dan jangka







1.5.5 Masa Kerfa

it sl ihal o i snar b - Ko D Wi
Tebing Breksi terhitung sejak 01 April 2019 sampai dengan saat ini yang artinya
saya telah bekerja selama § tahun di Detinasi wisata tersebut.

Gambar 1. 3 Surat Keterangan Masa kerja
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