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INTISARI 

 

Dalam era digital saat ini, video telah menjadi salah satu alat pemasaran yang paling 

efektif dan populer, memberikan daya tarik visual yang interaktif untuk 

meningkatkan minat konsumen terhadap sebuah merek. Di Tebing Breksi, 

Yogyakarta, yang merupakan salah satu destinasi wisata yang sedang berkembang 

pesat, video profile perusahaan menjadi kebutuhan mendesak untuk 

mempromosikan berbagai potensi yang ada. Meskipun video pendek seperti reels 

telah digunakan, namun durasi yang terbatas tidak dapat mencakup keseluruhan 

potensi destinasi wisata tersebut. Oleh karena itu, pembuatan video company profile 

menggunakan teknik live shoot di Tebing Breksi sangat diperlukan. Video ini akan 

menampilkan informasi terbaru mengenai fasilitas-fasilitas seperti Camping 

Ground, Jeep Wisata, dan spot foto menarik, yang akan membantu meningkatkan 

citra dan reputasi Tebing Breksi di mata wisatawan. Dengan demikian, video 

company profile ini akan menjadi media promosi yang efektif untuk menarik lebih 

banyak pengunjung, baik dari masyarakat lokal maupun biro wisata, serta 

memperkenalkan pembangunan baru yang mungkin belum diketahui oleh 

wisatawan.  

 

Kata  Kunci: Video Company Profile, Live Shoot, Tebing Breksi. 
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ABSTRAK 

 

In today's digital era, video has become one of the most effective and popular 

marketing tools, providing an interactive visual appeal to increase consumer 

interest in a brand. In Tebing Breksi, Yogyakarta, which is one of the fast-growing 

tourist destinations, a company profile video became an urgent need to promote its 

various potentials. Although short videos such as reels have been used, the limited 

duration could not cover the entire potential of the tourist destination. Therefore, 

the creation of a company profile video using a live shoot technique at Tebing 

Breksi is necessary. This video will showcase the latest information about facilities 

such as the Camping Ground, Jeep Tours, and interesting photo spots, which will 

help improve the image and reputation of Tebing Breksi in the eyes of tourists. Thus, 

this company profile video will be an effective promotional media to attract more 

visitors, both from the local community and tour bureaus, as well as introduce new 

developments that may not be known by tourists. 
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