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INTISARI 

 

Dari tahun ke tahun dalam era digital saat ini smartphone telah menjadi 

bagian integral dari kehidupan sehari-hari sehingga meningkatnya permintaan 

aksesori salah satunya casing custom. Kondisi tersebut menciptakan peluang bisnis 

yang besar di sektor distribusi terutama di salah satu kota berkembang di Papua 

yang di kenal sebagai kota dolar atau kota Timika. Penulis melihat peluang celah 

bisnis casing custom yang belum ada di kota Timika, sehingga penulis 

memanfaatkan peluang bisnis tersebut dan mendorong penulis untuk membuka jasa 

Freelance Distributor dengan nama Timikacaseid yang dimana telah berdiri sejak 

tahun 2016, dengan fokus penulis untuk menjambatani produsen dan konsumen 

dalam penyediaan produk berkualitas yang sesuai dengan kebutuhan pasar dan 

memanajemen pengelolaan penjualan reseller. 

Penulis memanfaatkan teknologi informatika untuk mengelola bisnis 

Timikacaseid terutama dalam pengelolaan sistem manajemen inventaris, pemasaran 

digital dengan big data analytics. Pemasaran digital menjadi kunci utama yang 

potensial untuk menarik konsumen dengan memanfaatkan platform seperti 

Facebook Marketplace, Meta Ads Manager, dan Meta Business Suite.  

Meskipun penulis memulai bisins Timikacaseid sebagai Freelance 

Distributor, penulis juga mempertimbangkan rencana jangka panjang untuk 

mengembangkan bisnis dengan meningkatkan lagi volume penjualan dan membuka 

toko fisik (offiline store) di Timika. Untuk mencapai hal tersebut penulis 

memperkuat keterampilan manajeman dan pemasaran serta tetap update dengan 

perkembangan teknologi yang dapat membantu meningkatkan efisiensi operasional 

bisnis sehingga bisnis Timikacaseid menjadi usaha yang sukses dan berkelanjutan. 

 

Kata kunci: Freelance Dsitributor, Timikacaseid, Casing Custom, Teknologi 

Informatika, Pemasaran Digital, Big Data Analytics, Facebook Marketplace, Meta 

Ads Manager, Meta Business Suite, Ekspansi Bisnis, Timika Papua. 
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ABSTRACT 

 

From year to year in today's digital era smartphones have become an 

integral part of everyday life resulting in increased demand for accessories, one of 

which is custom cases. These conditions create great business opportunities in the 

distribution sector, especially in one of the developing cities in Papua known as the 

city of dollars or the city of Timika. The author sees an opportunity for a custom 

casing business gap that does not yet exist in the city of Timika, so the author takes 

advantage of this business opportunity and encourages the author to open a 

Freelance Distributor service under the name Timikacaseid which has been 

established since 2016, with the author's focus on bridging producers and 

consumers in providing quality products that meet market needs and managing 

reseller sales management. 

 The author utilizes information technology to manage Timikacaseid's 

business, especially in managing inventory management systems, digital marketing 

with big data analytics. Digital marketing is a key potential to attract consumers 

by utilizing platforms such as Facebook Marketplace, Meta Ads Manager, and 

MetaBusinessSuite. 

 Although the author started the Timikacaseid business as a Freelance 

Distributor, the author is also considering a long-term plan to grow the business 

by increasing sales volume and opening an off-line store in Timika. To achieve this, 

the author strengthens management and marketing skills and stays updated with 

technological developments that can help improve business operational efficiency 

so that Timikacaseid business becomes a successful and sustainable business. 

Keyword : Freelance Dsitributor, Timikacaseid, Custom Cases, Information 

Technology, Digital Marketing, Big Data Analytics, Facebook Marketplace, Meta 

Ads Manager, Meta Business Suite, Business Expansion, Timika Papua. 

  


