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ABSTRAK 

Koirei Sang adalah produk cemilan keripik pisang yang bertujuan untuk memuaskan 

selera konsumen dengan produk berkualitas baik dan inovatif. Strategi pengembangan 

bisnis ini menggabungkan analisis SWOT untuk mengidentifikasi kekuatan, 

kelemahan, peluang, dan ancaman. Kekuatan utama koirei sang terletak pada harga 

produk yang terjangkau, sementara kelemahan meliputi keterbatasan distribusi. 

Peluang muncul dari tren pertumbuhan industri makanan ringan yang semakin 

meningkat, sementara ancaman datang dari persaingan pasar yang ketat.  Dengan 

memahami preferensi konsumen dan memanfaatkan peluang pasar, koirei sang 

bertujuan untuk mengembangkan produk baru dan memperluas jangkauan pasar. 

Analisis SWOT yang mendalam memungkinkan perusahaan untuk mengembangkan 

strategi pemasaran yang efektif dan berfokus pada kepuasan konsumen, sehingga 

memperkuat posisi koirei sang di industri cemilan. 

Kata Kunci: Strategi Pengembangan, SWOT, Konsumen 



 

 
 

ABSTRACT 

Koirei Sang is a banana chips snack product that aims to satisfy consumer tastes with 

good quality and innovative products. This business development strategy combines 

SWOT analysis to identify strengths, weaknesses, opportunities, and threats. Koirei 

sang's main strength lies in its affordable product price, while weaknesses include 

limited distribution. Opportunities arise from the increasing growth trend of the snack 

industry, while threats come from intense market competition. By understanding 

consumer preferences and taking advantage of market opportunities, Koirei sang aims 

to develop new products and expand market reach. An in-depth SWOT analysis allows 

the company to develop effective marketing strategies that focus on consumer 

satisfaction, thereby strengthening Koirei sang's position in the snack industry. 

Keywords: Development Strategy, SWOT, Consumer 


