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INTISARI 

 

Alfco.nat merupakan usaha dibidang kuliner yang memproduksi makanan seperti 

donat kentang. konsumen utama Alfco.nat merupakan masyarakat yang tertarik 

dengan produk camilan manis yang sehat. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis upaya peningkatan penjualan pada usaha Alfco.nat yakni dengan cara 

membuat konsep usaha yang akan dilakukan dengan pengembangan business plan, 

implementasi perencanaan usaha, peningkatan pendapatan, inovasi produk seperti 

menambahkan produk baru untuk meningkatkan penjualan produk, menentukan 

strategi yang akan digunkan, dan membuat perencanaan bisnis untuk 

pengembangan usaha kedepanya. Dalam konteks persaingan bisnis yang semakin 

intensif, evaluasi terhadap perkembangan bisnis merupakan langkah krusial yang 

harus dilakukan oleh pemilik usaha. Proses ini mencakup analisis terhadap tren 

pasar, identifikasi peluang usaha, pengembangan bisnis, dan penentuan strategi-

strategi yang akan diterapkan untuk memastikan kelancaran operasional usaha. 

Metode analisis yang digunakan meliputi penelusuran sejarah awal mula bisnis, 

evaluasi perkembangan usaha, identifikasi segmen pelanggan, analisis SWOT, 

Business Model Canvas (BMC), serta penilaian kinerja keuangan. Berdasarkan hasil 

penelitian yang telah dilakukan melalui analisis SWOT, strategi yang harus 

dilakukan Alfco.nat perlu melakukan inovasi produk dengan menambahkan varian 

baru, memaksimalkan strategi pemasaran yang lebih menarik dan tepat sasaran, 

serta meningkatkan modal usaha untuk dapat bersaing dengan produk donat 

kentang lainnya. Oleh karena itu, dapat disimpulkan bahwa usaha Alfco.nat layak 

untuk dijalankan dan memiliki potensi untuk terus berkembang di masa depan. 
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ABSTRACT 
 

Alfco.nat is a culinary business specializing in the production of sweet potato-based 

doughnuts. The primary consumers of Alfco.nat are those interested in healthy 

sweet snacks. This research aims to analyze strategies for increasing sales at 

Alfco.nat by developing a comprehensive business plan, implementing business 

strategies, boosting revenue, innovating products by introducing new varieties to 

enhance sales, determining effective strategies, and creating a business plan for 

future growth. In the context of increasingly intense business competition, 

evaluating business development is a crucial step for business owners. This process 

includes analyzing market trends, identifying business opportunities, developing the 

business, and determining strategies to ensure smooth business operations. The 

analysis methods used in this research include tracing the business's history, 

evaluating business development, identifying customer segments, conducting 

SWOT analysis, Business Model Canvas (BMC), and assessing financial 

performance. Based on the SWOT analysis, it is recommended that Alfco.nat 

innovates by adding new product varieties, optimizes more attractive and targeted 

marketing strategies, and increases business capital to compete with other potato 

doughnut products. Therefore, it can be concluded that Alfco.nat is a viable 

business with the potential for continued growth in the future. 
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