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ABSTRAK 

 
 

Aroma cemilan merupakan usaha dibidang kuliner yang menjual makanan ringan 

yang berupa camilan basreng dengan tujuan memberikan solusi untuk konsumen 

menikmati camilan basreng yang tidak keras tanpa harus kesulitan saat 

mengkonsumsi basreng tanpa khawatir mengalami masalah gigi atau 

ketidaknyaman saat mengunyah . 

Model bisnis yang dijalankan dijelaskan dalam Business Model Canvas. 

aroma.cemilan menggunakan strategi SWOT untuk mengidentifikasi peluang dan 

ancaman serta kekuatan dan berdasarkan permasalahan konsumen pada produk dan 

pelayanan untuk merumuskan strategi bisnis.beberapa strategi pengembangan 

dengan mengutamakan kualitas produk , strategi pemasaran pada kemasan sebagai 

branding dan meningkatkan kualitas pelayanan untuk kepuasan pelanggan. 

 
Kata kunci: camilan, strategi pengembangan, bussines model canvas 
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ABSTRACT 

 
 

Aroma Cemilan is a culinary business that sells snacks in the form of "basreng" (fried 

meatballs) with the goal of providing a solution for consumers to enjoy basreng that is 

not hard, without the difficulty of consuming it, and without worrying about dental 

issues or discomfort when chewing. The business model is explained through the 

Business Model Canvas. Aroma Cemilan uses a SWOT strategy to identify 

opportunities and threats as well as strengths and weaknesses based on consumer 

problems related to the product and service to formulate business strategies. Some 

development strategies focus on product quality, marketing strategies through 

packaging as branding, and improving service quality to ensure customer satisfaction. 

 

Keywords: snacks, development strategy, business model canvas 


