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INTISARI 

Company profile atau profil perusahaan menjadi salah satu hal yang 

penting untuk dilakukan guna mendukung berbagai aktivitas organisasi 

perusahaan, khususnya dalam menyebarkan informasi mengenai seluk-beluk 

perusahaan kepada public. Fly Remi Travel adalah perusahaan yang bergerak di 

bidang industri pariwisata. Fly Remi Travel menyediakan jasa perencanaan 

perjalanan wisata dan penyelenggaraan wisata. Dalam mengembangkan bisnisnya, 

Fly Remi Travel membuat konten tentang perjalanan wisata yang mereka 

selenggarakan lalu membagikannya melalui media sosial instagram sebagai 

dokumentasi. Selain itu, bentuk promosi yang dilakukan hanya melalui bentuk 

media cetak seperti brosur, spanduk dan poster.  

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah memanfaatkan media video 

company profile sebagai media informasi perusahaan kepada masyarakat dan 

membantu Fly Remi Travel dalam menginformasikan profil perusahaan kepada 

masyarakat luas. 

Pada penelitian ini, penulis menganalisis pokok masalah dengan 

menggunakan metode SWOT dengan perancangan yang memuat tahap pra 

produksi, produksi, dan pasca produksi. Adapun metode pengujian yang 

digunakan pada penelitian ini yaitu Alpha testing dan Beta testing. Berdasarkan 

hasil uji kuesioner dengan skala likert, didapatkan hasil akhir yang sangat tinggi 

yaitu sebesar 88,6% sehingga video company profile ini dinyatakan layak. 

Kata kunci: Company Profile, Media Informasi, Live Shoot, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

A company profile is one of the important things to do to support various 

corporate organizational activities, especially in disseminating information about 

the ins and outs of the company to the public. Fly Remi Travel is a company 

operating in the tourism industry. Fly Remi Travel provides travel planning and 

tour organizing services. In developing its business, Fly Remi Travel creates 

content about the tours it organizes and then shares it via Instagram social media 

as documentation. Apart from that, the only form of promotion is through print 

media such as brochures, banners, and posters.  

This research aims to utilize company profile video media as a medium for 

company information to the public and to help Fly Remi Travel inform the 

company profile to the wider public. 

In this research, the author analyzes the main problem using the SWOT 

method with a design that includes pre-production, production, and post-

production stages. The testing methods used in this research are Alpha testing and 

Beta testing. Based on the results of the questionnaire test with a Likert scale, the 

final result was very high, namely 88.6%, so this company profile video was 

declared feasible. 

Keywords: Company Profile, Information Media, Live Shoot, Motion Graphic 

 

 

 

 

 

 

 


