BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Company profife adalah alst public refations yang merepresentasikan
sebuah perusahaan atou organisasi. Ini mencakup gambaran umum peruszhaan,
termasuk informasi seperti nama, togline, l:h.n logo, serta poin-pomn penting yang
dipilih untuk dlsmpiukﬂn kepada pdlﬁh sespui dengan kepentingan  target
audiens. Tujuan mndalph erkena 7 | perasahaan kepada publik dan
mermberikan informasi mendetail. ﬁw;mgﬁ!u dﬂh:ghps dengan penjelasan
tentang produk secare verbal dan visml, serta grafik yang menyoroti nilai
perusahasn (corparate value). nilai produk (product !»H!HJ dan keunggulan
:lﬁ_uﬁnghn pesaing. Ihngan demikian, mm;wymﬁkm: sebagai alat
k:t_lthmi';ﬂi efektif untuk membangun citra positil dan memperkuat hubungan
dm;ﬂtﬁl&_{!].

F{yn’m Travel adalah perusshasn yang bergerk di bidang industri
panwmﬂjr'ﬂium Travel menyediakon jasa perencanaan perjalanan wizsta dan
penyelenggaman wisata Dalam mengembangkan bisnisays, Fly Remi Travel
membuat konten tentang perjulunan wisuia yang ‘mereko iﬂznm'kﬂn lalu
membagikannya melalui media sosial instagram sebagai mmﬁelam itu,
berdasarkan hasil wawancara yang dilakukan dengan piak fekait dari Fly Remi
Traml-. hm*mmﬂﬂm hamya mdahu bentok media cetak seperts
brosur, spanduk dan poster. Padahal di Indonesia saat ini pembaca media online
sudah lebih banyak ketimbang media cetak: Data survey menunjukkan jumlah
media online mencapai hingga ﬁfm mrg-i'lﬂnhmz'ﬁi.nyﬂk dari pembaca media
cetak yang hanya sebanyak 4.5 juta orang [2]. Hal tersebut mendukung
adanyapromosi melalul media online mengenai profil perusahaan mereka sendin
yang dapat membantu memperkenalkan perusahaannya kepada masyarakat luas,

Teknik yang digunakan untuk membuat video compary profile adalah live
xhoot dan madion graphics. Live shoot adalah pengambilan gambar bergerak atau
video langsung. Live shoot juga bisa diartikan sebagai pengambilan gambar video



yang memerlukan editing untuk menyempurnakan hasil pengambilan gambar [3].
Mation graphics adalah seni dan teknik menciptakan elemen visual bergerak,
seperti teks, grafik. ilustrasi, dan objek lainnya, dalam video atau media digital.
visual yang bergerak. seringkali digunakan dalam tujuan komunikasi, pemasaran,
hiburan, atau pendidikan.[4].

Berdasarkan uraion diatas, ma

five shoat dan motion

sraphics.

5. Hasil akhir video di tayangkan di youtube.

6. Pembuatan video company profile berformat MP4 dengan resolusi [080p;
1920 % 1080

1.4 Tujuan Penelitian
Adapun tujuan dan penelitian ini adalah sebagai berikut:



|. Memanfaatkan video company profile sebagai media informasi dan
promosi perusahaan.

2. Membantu perusahaan Fly Remi Travel dalam menginformasikan profil
perusahaan kepada masyarakat.

3. Sebagni syarat untuk menyelesaikan pendidikan program studi Starata 1

(S1) di program studi Teknik Informatika pada Universitas “AMIKOM™

Yogyakarta, '

hitau dikumpulkan penulis
dari sumber yang sudah ada. Dalam penelitian ini, data sekunder
berupa [7]:

‘a) Studi literatur

Stodi literatur yang dipaksi dolam perancangan  yaitu
company profile, media, informasi, promosi, videografi,
tipografi dan wamna sebagai landasan dalam penelitian ini
untuk menunjang perancangan company profife.



b) Dokumentasi
Dokumentasi pada penelitian ini dilakukan secara langsung
untuk melihat kendisi bangunan, pelayanan Fly Remi Travel,
dan pengambilan folo perusahann serts mencatat hal-hal
vang diperfukan dalam perancangan.

1.7 Sistematika Penulisan
Sistematika penulisan merupakan gambaran keseluruhan tentang isi dalam
permasalahan yang terdapat dalam skripsi im. Maka penjelasan mengenai
sistematika tersebut dapat dikelompokkan seperti pad berikut ini:



BAB I: PENDAHULUAN
Pada bab ini berisi beberapa sub bab wyaitu latar belakang masalah
mmﬂmmmmmlm liti il
BAB II: LANDASAN TEORI
Pada bab ini benisikan teon-teori yang menjadi
pembahasan penelitia  uniuk men
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