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ABSTRAK

Perkembangan komunikasi beriringan dengan perkembangan teknologi
seperti saat ini. Terhitung pada awal 2024 tingkat pengguna internet di Indonesia
sebanyak 185,3 juta jiwa. Indonesia merupakan salah satu negara dengan pengguna
aktif internet dengan pengguna sosial media sebanyak 139,0 juta jiwa. Platform
Instagram yang banyak digemari, dimana sosial media ini untuk tempat berbagi foto
dan video secara daring. Melihat dari fungsi Instagram, hal ini dinilai cocok untuk
sebuah brand memperkenalkan usahanya dengan membuat iklan komersial melalui
platform yang hampir dimiliki semua kalangan ini. Laif Essentials, atau bisa juga
disebut “Laif”. Laif merupakan salah satu Usaha Mikro Kecil Menengah atau
UMKM asal Balikpapan, Kalimantan Timur yang menawarkan produk berupa
parfum lokal dengan racikan sendiri. Melalui tagline Laif “Elevate Your Everyday”
kami bertekad membuat anda merasa lebih baik, percaya diri, dan aman, karena
kami percaya bahwa perubahan, termasuk perasaan cinta, dimulai dari cinta pada
diri sendiri. Melihat permasalahan dari brand Laif, penulis dan tim akan membuat
iklan yang berjudul “Celebrate Yourself Everyday” dengan konsep dasar ingin
menyampaikan pesan dari brand Laif mengenai self love yang ingin disampaikan
baik bagi penggunanya maupun calon pengguna Laif. Penulis yang berperan
sebagai scriptwriter memiliki tanggung jawab untuk membuat jalannya cerita
dengan menggunakan teori Aristoteles dengan menerapkan struktur tiga babak.
Dimana pada pembuatan naskah ini dibagi menjadi 3 bagian cerita awal, tengah dan
akhir. Pembuatan iklan dikemas secara singkat dan padat dengan menampilkan
visual dan juga audio dalam bentuk VO (voice over) agar pesan dari iklan yang
bertajuk self love ini bisa dengan mudah tersampaikan kepada publik yang nantinya
akan diunggah melalui Instagram @laif _id.

Kata Kunci: Branding, Iklan Komersial, Laif, Script Writer, Self-love
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ABSTRACT

The development of communication goes hand in hand with current
technological developments. As of early 2024, the level of internet users in
Indonesia was 185.3 million people. Indonesia is a country with active internet
users with 139.0 million social media users. The Instagram platform is much more
popular, where this social media is a place to share photos and videos online.
Looking at the function of Instagram, this is considered suitable for a brand to
introduce its business by creating commercial advertisements through this platform
which is owned by almost everyone. Laif Essentials or it can also be called "Laif".
Laif is one of the Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs) from
Balikpapan, East Kalimantan which offers products in the form of local perfumes
with their blends. Through Laif's tagline "Elevate Your Everyday" we are
determined to make you feel better, more confident, and safe because we believe
that change, including feelings of love, starts from loving yourself. Seeing the
problems with the Laif brand, the writer and team will create an advertisement
entitled “"Celebrate Yourself Everyday" with the basic concept of conveying a
message from the Laif brand regarding self-love which it wants to convey to both
its users and potential Laif users. The writer who acts as a scriptwriter has the
responsibility to create a story using Aristotle's theory by applying a three-act
structure. Where in making this script it is divided into 3 parts of the story,
beginning, middle, and end. The creation of the advertisement is packaged briefly
and concisely by displaying visuals and audio in the form of VO (voice-over) so
that the message of the advertisement entitled self-love can be easily conveyed to
the public which will later be uploaded via Instagram @laif_id.

Keywords: Branding, Commercial Advertising, Laif, Script Writer, Self-love
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