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ABSTRACT 

Director of Photography is someone who is in charge of managing the visual 

aspects of a film, in other words turning the scenario into a visual work. The 

Director of Photography is also responsible for selecting the type of camera, lens, 

lighting, and most importantly determining the composition of the shooting such as 

angle, shot and movement so that production can run well and interesting work. 

This final assignment is a theoretical description and author's report on the 

creation of a Public Service Advertisement video in collaboration with the team and 

the Sleman Regency’s Diskominfo with an advertisement entitled "Padukuhan Free 

Wifi". The aim of making the Public Service Advertisement video is to help the 

vision and mission of the Sleman Regency’s Government regarding the use of free 

Wifi in Padukuhan so that it is beneficial in various sectors such as the economy, 

education, culture and other social activities. Promotion of advertising in the form 

of audio visuals is very necessary considering that the delivery is very fast, efficient 

and of course remains educational and informative. 

 

Keywords: Diskominfo, Public Service Announccement, Director Of 

Photography 
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ABSTRAK 

 

Director Of Photography adalah seseorang yang bertugas mengatur aspek visual 

dalam sebuah film dengan kata lain mengubah skenario menjadi sebuah karya 

visual. Director Of Photography juga bertanggung jawab atas pemilihan jenis 

kamera, lensa, lighting, dan yang utama menentukan komposisi pengambilan 

gambar seperti, angle, shot, dan movement agar saat produksi bisa berjalan dengan 

baik, dan menghasilkan karya yang menarik. Karya tugas akhir ini merupakan 

uraian teori dan laporan penulis dalam penciptaan video Iklan Layanan Masyarakat 

yang bekerja sama dengan tim dan Diskominfo Kabupaten Sleman dengan iklan 

berjudul “Wifi Gratis Padukuhan”. Tujuan dari pembuatan video Iklan Layanan 

Masyarakat adalah untuk membantu visi dan misi Pemerintah Kabupaten Sleman 

terkait dengan pemanfaatan Wifi gratis padukuhan agar bermanfaat di berbagai 

sektor seperti ekonomi, pendidikan, budaya, dan kegiatan sosial lainnya. Promosi 

iklan berbentuk audio visual tersebut sangat perlu dilakukan mengingat 

penyampaiannya sangat cepat, efisien dan tentu tetap mengedukasi serta informatif. 

 

Kata Kunci: Diskominfo, Iklan Layanan Masyarakat, Director Of Photography 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 


