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ABSTRACT 

A company profile video is an audio-visual presentation for an agency or 

company using strategies to build information, increase emotional involvement, 

and improve audience memory. In this work, the purpose of making a company 

profile video is to introduce the Yogyakarta Special Region Inspectorate to the 

wider community. The author's role is as editor of the videos taken for this work. 

The shooting was carried out directly at the location of the DIY Inspectorate. The 

technique of taking video angles, using transitions in the video, and using titles use 

references from the author's previous work. The editing techniques used are blade 

or cut, trims, cross-fade or cross-dissolve, fast, color grading, join, and fade 

techniques. The results of the company profile video contain general information, 

main tasks, functions, facilities and infrastructure, and achievements that have been 

achieved by the Yogyakarta Special Region Inspectorate which are then published 

to the wider community through the Youtube channel sekretariat inspektoratdiy and 

Instagram inspectoratdiy based on the authority of the agency. 

Keywords: Company Profile, Editing, Video, Editor, Special Region of Yogyakarta 

Inspectorate, Information, and Work. 
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ABSTRAK  

Video company profile merupakan presentasi audio visual untuk sebuah 

instansi atau perusahaan dengan menggunakan strategi membangun informasi, 

meningkatkan keterlibatan emosional, dan meningkatkan daya ingat audiens. 

Dalam karya ini, tujuan dibuatnya video company profile adalah memperkenalkan 

Inspektorat Daerah Istimewa Yogyakarta kepada masyarakat luas. Peran penulis 

adalah sebagai editor dari video yang diambil untuk karya ini. Pengambilan gambar 

dilakukan langsung ke lokasi Inspektorat Daerah Istimewa Yogyakarta. Teknik 

pengambilan angle video, penggunaan transisi dalam video, dan penggunaan title 

menggunakan referensi dari karya penulis sebelumnya. Teknik editing yang 

digunakan adalah teknik blade atau cut, trims, cross-fade atau cross-dissolve, fast, 

color grading, join, dan fade. Adapun hasil video company profile berisi informasi 

umum, tugas pokok, fungsi, sarana dan prasarana, dan prestasi yang telah diraih 

oleh Inspektorat Daerah Istimewa Yogyakarta yang kemudian dipublikasikan 

kepada masyarakat luas melalui kanal Youtube sekretariat inspektoratdiy dan 

Instagram inspektoratdiy berdasarkan kewenangan dari pihak instansi. 

Kata Kunci : Company Profile, Editing, Video, Editor, Inspektorat Daerah 

Istimewa Yogyakarta, Informasi, dan Karya.  

 

 

 

 

 

 
 


