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INTISARI 

Editor adalah orang yang terlibat dalam proses pasca produksi dan bertanggung 

jawab dalam proses pemilihan footage video, suara, animasi, dan sound effect yang 

di susun dan dirangkai sebagai satu kesatuan video promosi yang utuh dan siap 

dipublikasikan. Penulis berperan sebagai video editor saling bekerja sama dengan 

tim dan Dinas Komunikasi dan Informatika Kabupaten Sleman untuk 

mempermudah dalam proses pembuatan video Iklan Layanan Masyarakat. 

Pemertintah Kabupaten Sleman Meluncurkan program peningkatan publik 

terhadap akses internet gratis sampai tingkat padukuhan. Program tersebut 

merupalan bentuk dari visi dan misi Kabupaten Sleman untuk mendukung aktivitas 

masyarakat di sektor pendidikan, ekonomi, budaya, dan kegiatan sosial lainnya. 

Video iklan layanan masyarakat yang berkonsep mengedukasi masyarakat supaya 

menggunakan internet dengan efisen dan efektif. Oleh sebab itu penulis tertarik 

untuk bekerja sama dalam memberikan informasi kepada warga Sleman, maka 

sangat perlu diciptakan iklan layanan masyarakat dan edukasi tentang penggunaan 

wifi gratis padukuhan ini, agar masyarakat lebih bijak menggunakan fasilitas wifi 

gratis, salah satunya dengan menciptakan video iklan layanan masyarakat ini. 

Sebuah promosi tidak akan bisa berjalan dengan baik apabila tidak ada media 

penujang yang kuat dan menarik untuk mempromosikan barang atau jasa. Salah 

satu media yang efektif untuk mempromosikan suatu produk adalah media visual 

karena dalam media tersebut mengangung unsur gambar dan suara. Untuk target 

pembuatan video iklan layanan masyarakat  sendiri yaitu semua kalangan warga 

Kabupaten Sleman. 

  

Kata Kunci : Video, Editor, Program Wifi gratis padukuhan, Pemerintah 

Kabupaten Sleman 
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ABSTRACT  

Editors are people who are involved in the post-production process and are 

responsible for the process of selecting video footage, sound, animation and sound 

effects that are arranged and assembled into one complete promotional video that 

is ready to be published. The author acts as a video editor in collaboration with the 

team and the Sleman Regency Communication and Information Service to simplify 

the process of making Public Service Advertisement videos. The Sleman Regency 

Government launched a program to increase community access to free internet up 

to sub-district level. This program is a form of the vision and mission of Sleman 

Regency to support community activities in the education, economic, cultural and 

other social activities sectors. Public service advertisement video with the concept 

of educating the public to use the internet efficiently and effectively. Therefore, the 

authors are interested in working together in providing information to the residents 

of Sleman, so it is very necessary to create public service advertisements and 

education about the use of free WiFi in Padukuhan, so that people are wiser in 

using free WiFi facilities, one of which is by creating this public service 

advertisement video. A promotion will not run well if there is strong and attractive 

supporting media to promote goods or services. One of the effective media for 

promoting a product is visual media because this media contains elements of 

images and sound. The target for making public service advertisement videos is all 

residents of Sleman Regency. 

  

Keywords: Video, Editor, Padukuhan free Wifi program, Sleman district 

government

 

 


