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I.1. Latar Belakang Penclptaan Karyva

Pembuatan iklan merupakan hal yang sangat penting dalam memasarkan
sebuah produk atau jasa. Dengan mcnﬂumknn iklan, yang ingin disampaikan
dapat diterima okl penunlm;,.];ﬂt &‘hﬂ produk atau jasa yang dimiliki
perusahaan bisa dikenali oleh penonton, jika diperhatikan kembali, tujuan dari
pfmm iktan, .lk,lltitu sendiri bertujuan untmk memberikan sebugh
dfp&nigm kepada calon konsumen untuk mengikuti pesan yang disampatkan
oleh ikian itu sendir.

Mhlin adalah segala bentuk penyvajian dan prmmﬁﬂﬁpibudl dari
ﬁuhmnmu pelayanan yang dibayvar oleh sponsor ymtgingmmum,lklnn
Dengan adanya iklan, penjual menyampaikan berita kepada konsun
midin surst kabar, mayalah, media internet dan lainnya menurot {Iaiz. ’Zﬁ]ﬁ]

wmamm mmﬂmpngdapatdcwnnmdnhklmml bk
ity media cetok atau media sosial. iklan merupakan bentuk pesan yang

‘mermnpromosikan atay memberi informasi bmngrmw usaha, dan lain -
lain. Benuk pesan. tersebut disampaikan mclﬂjuim&‘lgm biaya sponsor
dan pesan yang ﬁhlqukmwmﬂ_msjmmknt. Ada Hﬂhﬂrﬂpa Jenis iklan yang
mﬂgmwuﬁﬁldﬂn mw&ﬂunt oleh perusghaan
penkJ:mun‘ antara lain : iklan komersial. iklantaktis. iklan corporare. dan iklan

layanan masyarakat. Salah satu m&hm masyarakat ini memberi
sebunh pesan secara tidak lanpsung untuk menjual gagasan atau ide untuk

kepentingan atau pelayanan masyarakat menurut {Mukti Ramakerta, 2020},

Tklan layvanan masyarakat kerap hadir di tengah kehidupan manusia. Iklan
lavunan masyarakat adalah iklan yumg membenkan pesan sosial kepada
masyarakat dan dapat dimanfastkan untuk membangun kesadaran masyarakat,

membantu memperbaiki kebissaan masyarakat vang tidak sesuai degan hukum



dan norma yang berlaku menurut (Nuradi, 1996). [klan layanan masyarakat juga
menjadi sebuah proses penyampaian pesan atau informasi kepada masyarakat,
dengan tujuan untuk membangun kesadaran atau sikap serta perubahan perifaku
tethadap informasi vang di iklankan. Selain itw, iklan layanan masyarakat juga
termasuk media promosi vang bersifat mendidik masyarakat dan mempercleh
keuntungan masyarkat menurut (Hanafri, 2018), Dari pengertian di atas, iklan
lavanan r_rmsvarkul. adalah iklan m bh!:,yunn untuk mengenalkan atan
mensosialisasikan  produk m jasa yang bertujuan untuk membujuk
mas}'amkth muﬂﬂm

?u:hhﬂ:l mnsymkn‘l:.—sepem dibuat dalam Bﬂhk iﬂium diunggah pada
M sosial. Iklan dibuat berdasarkan pemikizan m sudaly dibuat dan
'Wmudla yang adn, dimana informasi dapat dissmpaikan secara mehuas
ﬁ:m'ﬁebempﬂ contoh media sosial yang ramai dlgunmmﬁjﬂ.'akal
anfara lnin: twitter, instagram, youtube, facebook, dan jenis media sosial
Jainnya. Informasi dalom media sosial dibuat secara-menarik dalam bentuk
‘audio, Video, gambar tulisan, dan lain sebagainya menurut (Nasrullah, 2015),
Media sosial memiliki fujuan yang sama dengan media massa, yaitu untuk
wmm tepat dan luas dlhﬂwmmpem salah
satu comtoh m'ﬁ]ﬂm:msymﬂml Kepada Masyarakat
Pengguny Knalpot Brong™ Polresta Yogyakarts yang dimana, pada iklan
lavanan masyarakat muhudmwhmudin ﬂ voutube dan instagram
Polresta Yogyakarta bntérjummmkmguhlﬂ kepada masyarkat untuk

menzati aturan berkendara di jalan cmum.
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Gambar 1.2 Data sitaan knalpot brong di Yogyakarta
Sumber; (Anmmens, repogia, dan idniumes jogie 2024}

hmhnﬁan iklan lu}':man masyarakal “Edukasi ﬁlﬂdﬂ Masyarakat
Pengguna Knalpot Brong” Polresta Yogyakarta ini didasari karena tingginya
hmbhllpul brong di setiop tahun. Menurut data riset MWL
dan idntimes jogja, pemusnahan knalpot brong oleh Polresta Yogyakarta,
memusnahkan ribuat knalpot brong. Polresta Yogyakarta telah menyita knalpot
':I:mng]mh tahun 2022 dengan total 786 pengguna knalpot brong, padn bulan
april sampai oktober tshun 2023 dengan total 2.754 pengguns knalpot brong.
dan menjelang pemilu 2024 Polresta Yogyakarta telah menyita total 2.166

Oleh karena i, sanksi hukum yang diberikan kepada pengguna yang
melakukan pelanggaran, mendapatkan sunksi dalam bentuk hukum yang sudah
ada. Hukum tentang pengguna knalpol brong ini sudah tercantum pada Undang
- undang no 22 :mmmhﬁn e dan angkutan jalan bagi
kendaraan bermotor vang tidak standar otan tidak favak jalan, meliputi spion,

lampu, dan knalpot tidak standar diatur pada pasal 285 ayat | dengan kurungan
paling lama | bulan dan denda Rp. 230,000 ribu. Berdasarkan fenomena diatas,
penulis membuat iklan lavanan masyarkat tentang larangan pengguna knalpot
brong yang bertujuan membenkan edukasi dan menyadarkan masyarakat untuk
tidak menggunakan knalpot brong di jalan umum, karena dapal mengganggu



pengguna jalan lain, knalpot brong yvang membenkan svara keras dapat
menggangpu lelinga masyarakat dan tidok menaati aturan vang berlaku, disini
peran penulis dalam pembuatan iklan layanan masyarakat “Edukasi Kepada
Masyarakat Pengguna Knalpot Brong™ sebagai editor.

Dengan adanya data diatas, tim produksi bekerjasama dengan Polresta
Yogyakarta pada divisi Satlantas Kota Yogyakaria untuk membuat iklan
layanan masyarakal, bertema Lmlpﬂth:u@]ung dimana data tersebut dan
tahun 2022 saspa 2024 yarg masi fergolong banyak masyarakal pengguna

kendaraan tidik standar.

‘mengganzgu, Terutals ik digunakan di daerah otas
‘penduduk. Suara yang sangat keras dapat muﬂgm YT,
’sﬂmgm masyarakat sekitar, Pada pembuatan iklan h!m mka!
“Edukasi Kepada Masyarakat Pengguna Knalpot Brong™ Polrests Yogyakarta,
‘Pada produksi iklan ini, pentlis berperan sebagai editor, dalam sebuah
‘mspek editing karya iklan layanan masyarakat, mulsi dan teknik edifing yang
skan digunakan sesuai konsep di buat oleh fim produksi iklan layanan
masyarakat. Pada pembuatan iklan layanan masyarakat terschut bisa berjalan
dengan baik, ketika heberapa peran dalam produksi tersebut sudah terpenuhi.

Pembuatan iklan h}m masyar | “Edukasi Kepada Masyarakat

Pengguna Kanlpot Brong™ Polresta Yngyakartu yung berdurasi 4 menit 28 detik.
Penulis melakukan editing ini memakan waktu 1 minggu dan mengunggah
video iklan layana masyarakat tersebut di media sosial youtube dan instagram
Polresta Yogyakarta. Penulis berperan sebagai editor, vang bertujusn untuk
mengasah dalam tahapan teknik editing yang sudah dipelajari saat menjalankan
kulish di Universitas Amikom Yogyakarta, Pada proses oditing, penulis
menerapkan teknik editing gambar seperti menambahkan visue! effect, transisi



video, teknik cutiing, miving. motion fracking, dan celor grading yang
menjadikan video iklan lavanan masyarakol bisa dinikmati oleh penonton.
Dalam pembuatan skripsi karya ini penulis berfokus pada bahava pengguna
kmalpot brong dengan menampilkan sudut pandang vang diazmbil dan pengguna
knalpot brong dan menampilkan dampak dari pengguna knalpot brong.

Alasan tersebul penulis membuat-sknpsi karyn terkait iklan layanan
masyarkal pengguna knalpot hmlmm munculnya kereszhan penulis,
dimana banyakfiya pengguni knalpot brong, pads pembuatan iklan layanan

masyarakat dengan bentuk audio video juga membutuhkan beberapa tahapan

agar pesan bisa disampaikan kepada penonton dengan baik dan mendapatkan
]milﬁ‘.l:m lﬂmmw yang menarik m;ﬁun Berdasarkan
MH diatas penulis tertarik untuk memproduks: sebuah. iklan layanan
‘masyarakat bertema “Edukasi Kepada Masyarakat Pengguna Knalpot Brong”

agar masyarakat dapat menerima informasi tersebut dan masyarakat diharapkan
ﬂq_ﬂ._wwl peraturan vang sudah ada dengan baik.

kL Fﬁiﬂlmamhln dan Rumusan Masaluh

‘Berdasarkan penjelasan latar belakang di atas, rumusan masalah pada skripsi
skema ortis comfent creator yoilu bagmmana Fmempm'fﬁtﬁk m.g Dalam
Pemilmt:m fklan Layanan M:lsy;:m};,pl “Edukasi Kw]ﬁﬁ}m Pengguna
Kn.ulpﬂ &uﬁg‘ Fﬂhutl'?w 2.

Untuk memberikan informasi edukasi kepada masyarakat terkail pengguna
kendaraan knalpot brong dilam bentuk iklan layanan masyarokat “Edukasi Kepada
Masyarakat Pengguna Knalpot Brong ™ Polresta Yogyakarta melalu media youtube
dan instagram Polresta Yogyakarta.




Manfaat dari penulisan skripsi skema yang diperoleh sebagai berikut:
1.4.1 Manfaat Praktis
Untuk menambah pengetahuan terkait penerapan teknik editimg.
Dapat mmﬂ:aikmpunhehjarﬂn dan n'nhﬂipmiaelnjnm unfuk para
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