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ABSTRACT

This thesis examines the process of creating public service advertisements
for the Mitra Darat application, which is an application that has a free homecoming
program for lower middle class people, especially people in the Wonogiri area.
This public service advertisement was made on the basis of the free homecoming
quota which has not been distributed in its entirety out of the total free homecoming
quota via the Mitra Darat application which reached 30,088, while the total
number of Mitra Darat application users reached 2,533 people. The main aim of
this advertisement is to introduce the Mitra Darat application to the public,
especially in Wonogiri, as well as increase participation in the free homecoming
program organized by the government. Motion graphics were chosen as the main
media to make it easier to understand the message conveyed to the audience. The
Scriptwriting concept was used to create an informative and emotionally arousing
script, taking into account the economic theme of free homecoming, stories about
the struggles of homecoming travelers, a three-act structure and the introduction
of Sapto's character. The advertisement uses motion graphics to provide a tutorial
on using the Mitra Darat application to register for free homecoming. This research
also considers the properties of public service advertising such as consistent public
presentation, wide penetration without time dependence, dramatic expression to
influence feelings, and persuasive impersonal communication. This public service
advertisement has a duration of twenty minutes and twenty seven seconds (2.27)
and was published by the official Instagram account @terminalgiriadipura on June
20, 2024.

Keywords: Public Service Advertisements, Scriptwriting, Motion Graphics, Mitra
Darat, Three-act structure



ABSTRAK

Skripsi ini mengkaji proses pembuatan iklan layanan masyarakat aplikasi
Mitra Darat yang merupakan sebuah apikasi yang mempunyai program mudik
gratis bagi masyarakat menengah kebawah terutama masyarakat daerah Wonogiri.
Iklan layanan masyarakat ini dibuat atas dasar kuota mudik gratis yang belum
tersalurkan secara menyeluruh dari total kuota mudik gratis melalui aplikasi Mitra
Darat mencapai 30.088, sedangkan pengguna aplikasi Mitra Darat keseluruhan
mencapai 2.533 orang. Tujuan utama iklan ini adalah untuk memperkenalkan
aplikasi Mitra Darat kepada masyarakat, khususnya di Wonogiri, serta
meningkatkan partisipasi dalam program mudik gratis yang diselenggarakan
pemerintah. Motion graphic dipilih sebagai media utama untuk memudahkan
pemahaman pesan yang disampaikan kepada audiens. Konsep Scriptwriting
digunakan untuk menciptakan naskah yang informatif dan menggugah emosi,
dengan memperhatikan tema ekonomi dari mudik gratis, cerita mengenai
perjuangan pemudik, struktur tiga babak atau (three-act structure) dan pengenalan
karakter Sapto. Iklan menggunakan motion graphic untuk memberikan tutorial
tentang penggunaan aplikasi Mitra Darat dalam mendaftar mudik gratis. Penelitian
ini juga mempertimbangkan sifat-sifat iklan layanan masyarakat seperti presentasi
publik yang konsisten, penetrasi yang luas tanpa ketergantungan waktu, ekspresi
dramatis untuk mempengaruhi perasaan, dan komunikasi impersonal yang
persuasif. Iklan layanan masyarakat ini memiliki durasi dua puluh menit dua puluh
tujuh detik (2.27) dan dipulikasikan oleh akun Istagram resmi @terminalgiriadipura
pada 20 Juni 2024.

Kata Kunci : Iklan Layanan Masyarakat, Scriptwriting, Motion Graphic, Mitra
Darat, Three-act structure
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