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ABSTRAK 

Video profil merupakan alat promosi yang efektif untuk menarik dukungan 

dari berbagai pihak, serta menjadi alternatif penyampaian pesan yang lebih menarik 

dan mudah diingat oleh audiens. Karya audio visual memberikan alternatif yang 

mudah bagi sebuah organisasi untuk memperkenalkan dirinya ke media. Pada 

penelitian ini penulis membuat karya audio visual berupa video profil dengan judul 

“Kampung Bebas Narkoba Kelurahan Brontokusuman dan Srikandi Dakara 

Kusuma”. Salah satu yang menjadikan video profil menjadi lebih menarik adalah 

dengan adanya storytelling visual. Selain itu, agar video menjadi lebih mudah 

dipahami adalah dengan membagi video menjadi tiga babak. Elemen-elemen kunci 

dalam pemasaran visual dan penerapan prinsip dari sinematografi perlu 

diperhatikan dalam produksi video profil supaya mengahsilkan karya yang dapat 

dinikmati. Penerapan ketiga teori di atas ke dalam satu karya audio visual akan 

menghasilkan value yang kuat baik dari segi estetika maupun narasi. Perpaduan 

value dari masing-masing teori ini yang membuat suatu karya audio visual menjadi 

lebih berbobot. Penerapan storytelling visual dikuatkan dengan prinsip 

sinematografi yang menjadikan visual dari video lebih menarik untuk ditonton. 

Dengan dibuatnya karya video profil kampung bebas narkoba ini dapat 

menghimbau anak muda untuk tidak terjerumus ke dalam jeratan narkoba. Selain 

itu, IBM Dakara Kusuma diharapkan menjadi contoh bagi masyarakat luas untuk 

membantu dalam pemberenatasan narkoba di lingkungannya masing-masing. 

Kata kunci: video profil, storytelling visual, sinematografi, pemasaran visual, 

kampung bebas narkoba 
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ABSTRACT  

 Profile videos are an effective promotional tool to attract support from 

various parties, as well as an alternative to delivering messages that are more 

interesting and memorable to the audience. Audio visual works provide an easy 

alternative for an organization to introduce itself to the media. In this research, the 

author created an audio-visual work in the form of a profile video with the title 

“Drug-Free Village of Brontokusuman Village and Srikandi Dakara Kusuma”. 

One of the things that makes profile videos more interesting is visual storytelling. 

In addition, to make the video easier to understand is to divide the video into three 

acts. Key elements in visual marketing and the application of cinematography 

principles need to be considered in the production of profile videos in order to 

produce enjoyable works. The application of the three theories above into one 

audio-visual work will produce a strong value both in terms of aesthetics and 

narrative. The combination of values from each of these theories makes an audio 

visual work more weighty. The application of visual storytelling is strengthened by 

cinematography principles that make the visuals of the video more interesting to 

watch. With the creation of this drug-free village profile video work, it can urge 

young people not to fall into the trap of drugs. In addition, IBM Dakara Kusuma is 

expected to be an example for the wider community to help in drug prevention in 

their respective neighborhoods. 

Keywords: profile video, storytelling visual, cinematography, visual marketing, 

drug-free village  


