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1.1 Latar Belakang

Desa Wisala merupakan sustu kawasan desa yang dikembangkan din
dikelola oleh masyarakat setempat yang di fokuskan pada pelestarian budaya,
perekonomian lokal, pengembangan wmkm lmtnkmamﬁkpmhatianwimmm
Dengannrengemhunghnpulenﬂ 2

masyurakat yang berbasis pemberdayaan masyarakal atau kegintan sehari-hari
dengan tambahan sentuhan kreativitas atau tren terbaru,



Desa Pmdowoharjo juga mempunyal kekavaan budaya yang kuat seperti,
seni pertunjukan tradisional, kerajinan khos dan kegiatan pertanian vang masih
dilakukan simpai sekarang. Budaya lokal yang sutentik ini menawarkan daya
tarik tersendin bagi wisstawan. Dengan memadukan Iokasi yang mudah dijangkau
dengan kekayaon budaya vang tinggi. Desa wisats Pandwoharjo skan membuat

pmmyad&puduuhmholehlmsw at luas baik dalam negeri maupun

dikelola oleh Pokdarwis I_knlumpuk sadnr wmtn] vang mm.gndnknn musyawarah
tentang bagaimana menjaga keberlanjutan. Selain itu, ada juga pihak luar seperti
investor yang mengembangkan obelix village atau perhotelan. Beberapn desa
wispta di Pandowoharjo tergabung dalam “pokdarwis pesonn amarta”, dimana
tiap-tiap desa mencari penyelesaian masalah secara mandin dengan melibatkan
akademisi, praktisi, dan sebagainya. Namun, apabila terdapat kesulitan atou



kendala, ada suatu kegiatan bermnama Channeling yang memiliki konsep ABCG

fAkademisi, Bussimesman, Commumnity, dan Governiment).
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Gambar | | Pengguna Sosial Media Indanesia

Mﬂnmmw Dumhlsmn‘{wm pada tahun
mWﬂﬂmﬂmhﬂMwumu mnnﬁﬂbm;ﬂkpﬂl wisata yang
Mﬁnmmyn dimanfaatkan. Salah satunya hwm dan Karang
Tm telsh terdaftar dalam statistik kepariwisataan DIY. namun izmjunga.n
wimmh belum stabil sepanjang tahun 2022 sampai m% Hal
tersebut menunjukkan adunya potensi untuk meningkatkan upayn promosi untuk
destmasi m pﬂdn dacﬂh tersebut. Seloin itu, lerd.upul bnri)rnk desa wisatn
lainmya di e
WM duﬂ-dtsa tersebut menambah keragaman yuimiimsau j'mg dapat
ditswatkan kepada pengunjung. Namun, kuranguys kehadirn meteka dalam
statistik kepariwisatian dapat menghambat upaya promosi dan pengembangan
meningkatkan kesadaran masyarakat akan potcnsi wisata yang dimiliki olch desa
Pandowoharjo. Pengembangan video mmi’ﬂ' ;d.npmt menjadi langkah
strategis untuk memperkenalkan desa-desa wisata yang belum terdaftar dalam
statistik keparmwisataan DIY. Dengan demikian, potensi wissta vang lebih luas

dan beragam dapat diakses oleh pengunjung. serts memberikan dampak positif
terhadap pertumbuhon industri pariwisata dan ekonomi lokal. Melalui upaya
promosi  yang efektif dan berkelonjutan, diharapkan dapat menciptokan
kesinambungan dalam konjungan wisata, meningkatkan pendapatan masyarakat
setempat, serta melestankan dan memperkueat identitas budaya daerah.



Untuk dapat menjangkau potensi wisata yang lebih luas dan beragam pada
akun media sosial instagram dan youtube (@Pandowoharjo masih terdapat
kekurangan dalam media publikasi pada sektor pariwisata di desa Pandowoharjo,
dari kekurangan tersebut penulis dan tim bermaksud untuk membuatkan video
pmmusldasnmmﬁuﬂuwdmr}umblgmmﬂdmprmmmkmmuﬂ

Gambar 1. 2 Pengguna Sosial Media Indonesia 2024
Sumber: hitps:/datagoodstats.id/
merepresentasikan din, bekerjasama, berbagi, komunikasi dengan pengguna lain
dan membentuk ikatan sosial secara virtual (Nasrullah, 2015). Salah satu



pemnanfaat media sosial sebagal media promosi yaitu aplikasi instagram dan
youtube, saasl ini instagram dan youtube tidak hanya digunakan sebagai sarana
pemuas kebutuhan hiburan saja, selain menjadi media sosial vang banyak diminati,
instagram dan youtube juga merupakan media sosial yang mempunyai peluang
besar dalam kegiatan bisnis. dengan adanya media promosi dapat mendorong
brand lokal untuk berkembang dalam sektor partwisata guna memunculkan minat
masyarakat lokal maupun lugr untuk dstang, Instagram dipilih sebagai alat
promosi karena kemudahannya dalam digunakan, ferutama dalam menampilkan
konten visual ¥ang menarik perhatian pengguna media sosial, jika dibandingkan
dengan platform |un (Riyedi, Swsilo, Sufs, & Putranto, 20019). Selain i,
instagram terbukti efektif ‘sebagai media promosi untuk. desa wisata karena
mampu menarik perhatian dan membangkitkan rasa mgin tahu pengguna. Oteh
karena iti, strategi pemasaran di media sosial tidak hanya tentang memuat foto
atny konten semnta; letapi jugs memerlukan kreativitas dalem menynjikan kooten
dan' benmteraksi dengan pengikut untuk  meningkatkan  Yesadoran merek
{ Adhanisa dan Fatchiva, 2017}

Gambar 1. 3 Platform Media Sosial vang Paling Banyak Digunakan 2024

Sumber; hiips. wearesocil.oom

Gambar 1. 4 Website vang Sering Dikunjungi 2024

Sumber: hitps-/‘wearesocial eom



Dari data We Are Sosial pengouna instagram di Indonesia sebanyak 85,3%
dari jumlah populasi menjadi nomor dua dari platform media sosial yang paling
banyak digunakan di Indonesia. Serta youtube menjadi website yang banyak
dikunjungi nomor dua. Alasan utama masyarakat Indonesia menggunakan infernet
adalzh untuk mencari den menemukan informasi. Internet memiliki peranan vital
dalam pencarian berbagai jenis informasi, mulai dan berita, edukasi, hiburan,
hingga informasi Ierlnm seputar gadﬂat,m dan tren teknologi. Selain itu,
pengguna infernet. m ‘memanfaatkan media sosial sebagai sarana untuk
berinteraks dar tethubing dengan sesama ( Riyanto. 2023)

' Seiring perk an zaman, pengguna media youtube dan instagram

hﬁ}uk mhmngptﬂin tersebut menjadi ﬂlﬂtﬁﬁlfjlﬂg sangat populer
m nﬁah diakses oleh semuoa orang ﬂert’l. w ﬁ]lkﬂxl yang
leSﬂnng dengan perkembangan zaman. smurﬂ:ﬁmmml usia
dlm-m bm menggunakynnya secars pribach dibawah pengawasan orang fua,
ﬂdm;. nosi sangat cocok diseharhmskan melalui platform: w dan
mgmm.mdq:at mencapai sudiens global tonpa nda batasan gmgﬂ. Video
yang d.l'dm melalui youtube dan instagram juga m memiliki wakiu
tayang yang panjang dan dapal terus menjadi media promosi hiepmny&
Platform mi memiliki kebebasan untuk mﬁﬂtlplﬂmmm yang sesuai
dengan m&&nmﬂmﬂrﬁm;mnnwn dengan cara yang unik dan menarik.
Fitur W pada youtube dun instagram juga dapat memungkinkan penonton
mmmmm:ﬂng hﬁmﬂﬁmm] media lainnya
sehingga dapat meningkatkan p@hﬂlﬂ video pdmﬂ!i Video promosi dapat
menjadikan solusi yang efektif untuk mupﬂm:hn keunikan dan keindahan
kalurahan Pandowoharjo  kepada wisatawan  lokal atwopun  wisatawan

Mancanegara.




Dalam pembuatan videc promesi. Cameramen adalah seseorang vang
mengoperasikan  kamera untuk menangkap gombar dan video. Cameramen
mengounakan lensa kamera entuk mengamati dan mengabadikan momen penting
dengan cara yang menarik berdasarkan pemahaman mereka tentang berbagai
teknik pengambilan gambar. (Novflaminshah & Shahriwardi, 2009). Cameramen
bertanggung jawab pengambilan gambar dan membuat visualisasi cerita menjadi
semenarik mungkin (Dwiputra & Dianta, 2022), Sebelum melakukan produksi
cameramen harus Mkuklm kuqﬂlmﬁmﬁnpmduksl untuk menentukan
dan mempersigpkan alat-alat yang dibutuhkan. memilih Jokasi. dan menentukan
teknik_teknik pengambilan pmlmr yang arus dlguuukm'.{'ﬂlk pengambilan
gambar adalah cora sty metode yang digunkan sast pengambilan gambar
(Setiawan.2015 dalam dewandra..et.al, 2022). Pads waktu produksi video promosi
“desa wisatn Pandowoharjo”. penulis berperan sebagni camemimen yang
berfanggung jawab untuk menentukan teknik tekmk yang digunakan, membuat
konsep cerita dan merekam gambar selama proses produksi berlmngsung.
1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah

1.2.1 Fokus Permasalahan
Dewa Pandowoharjo memiliki potensi wisata yang sangat besar, tetapi
\masih memiliki kekurangan yaitu media publikasi st Keterbatasan
tentang  konten-konten mengenai wisuta yang ada disama  sehingga

‘wisatawan tidsk mempunyai informasi yang cukiup mengeni objek wista

“apa yang ada di desa Pandowoharjo.
1.2.2 Rumuasan Masalah
Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan masalah dalam skripsi
ini adalah bagaimana penerapan teknik-teknik dalam pengambitan gambar
pada pembuatan video promosi desa wisata Pandowoharjo.



1.3 Tujuan
a) Pembuatan video promosi desa wisata yang bertujuan untuk untuk
menurnjukkan potensi — potensi, keunikan, dan kreatifitas yang ada
di desa Pandowoharjo.
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