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ABSTRAK

Penerapan teknik pengambilan gambar dalam pembuatan video promosi
desa wisata Pandowoharjo membahas pentingnya penggunaan teknik teknik
dalam pembuatan video promosi untuk meningkatkan promosi dan kesadaran
masyarakat terhadap desa wisata Pandowoharjo. Tujuan penelitian adalah untuk
mempromosikan keindahan alam, kolaborasi budaya, dan produk-produk desa
Pandowoharjo serta meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap destinasi
wisata yang ditawarkan. Penggunaan teknik pengambilan gambar mempunyai
peran penting dalam pembuatan video promosi wisata. Salah satunya yaitu untuk
memperlihatkan unsur-unsur khusus seperti panorama alam, arsitektur bangunan,
serta kegiatan lokal yang menarik. Dalam pembuatan laporan karya video promosi
desa wisata Pandowoharjo, teknik yang digunakan oleh cameramen pada
membuatan video tersebut adalah teknik komposisi, camera angle, camera
movement, dan shot size yang menjadi acuan pada pengambilan gambar pada saat
produksi. Dengan  mempublikasi konten menggunakan sosial media, video
promosi ini diharapkan dapat menjadi sarana promosi yang efektif untuk menarik
minat wisatawan dan meningkatkan kemajuan desa Pandowoharjo kedepannya.

Kata Kunci: Teknik Pengambilan Gambar, Video Promosi, Desa Wisata
Pandowoharjo, Peningkatan Kesadaran Masyarakat, Pengembangan Pariwisata.
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ABSTRACT

The application of shooting techniques in making promotional videos of
Pandowoharjo tourist village discusses the importance of using techniques in
making promotional videos to increase promotion and public awareness of
Pandowoharjo tourist village. The purpose of the research is to promote the
natural beauty, cultural collaboration, and products of Pandowoharjo village and
increase public awareness of the tourist destinations offered. The use of shooting
techniques has an important role in making tourism promotion videos. One of
them is to show special elements such as natural panoramas, building
architecture, and interesting local activities. In the making of the Pandowoharjo
tourism village promotional video report, the techniques used by the cameramen
in making the video are composition technigues, camera angles, camera
movements, and shot sizes that become a reference for shooting during production.
By publishing content using social media, this promotional video is expected to be
an _effective promotional tool to attract tourists and increase the progress of
Pandowoharjo village in the future.

Keywords: Shooting Techniques, Promotional Video, Pandowoharjo Tourism
Village, Public Awareness Raising, Tourism Development.
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