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1.1 Latar Belakang

Dalam era digital, saluran seperti intemnet. televisi, radio, dan media cetak
memudahkan masyarakat dalam mengokses informasi. Selain itu, Saluran ini dapat
menjadi media utama dalam mempmm:;tﬁknh}{nmn Media informasi tradisional
terdiri dari radio. televisi, koran. atau majuatah sedangkan media digital terdin dan
situs web, blog; media sosial, dan q!ﬁkmi telepon tl]. Kemajuan teknologi dan
sistem informasi memberikan kemudahaan dalam komunikasi dan mengakses
informasi. Sistem ini dapat memberikan banvak muhthnunmtpdu perusahnan,
dimana bisa melakukin promosi  penjualan di media ~sosial dengan mudah
sehingga media sosial saat ini menjadi alat yang eukup efektif intuk scbuah

Banyak perusahaan vang beralih dari iklan ke video promosi, khususnya
dalam media digital. Hal ini dikarenakan perusahaan ingin mencapai fjuannya
dalam menarik minat konsumen agar produk yang dijual dapat diminati oleh
mpurahlﬂ] Platform media sosial seperti fnstageam menjadi pilihan populer
u:"ﬁ.iimmbunt media promosi dalam menjangkau :udhﬁ h‘ﬂ DW“ fitur ini,
perusahaan dapat memberikan konten video promosi kepada mhj:lrnl;ul yang
dapat memberikan potensi besar bagi promosi merek dan blﬂlh‘tﬂn konsumen
[4],

Terdapat beberapa mmah sakit di Mm:ﬂ salah satunya adalah
Rumah Sakit PKU Aisyiyah Kendal. Rumah sakit ini memiliki misi untuk
memperighankan kepercayazan masyarakat dan memperluas jangkauan pasar.
namun masih banyak masyarakat yang belum mengenal tentang apa saja layanan
dan fasilitas yang terdapat pada Rumah Sakit PKU Aisyivah Kendal. Terdapat juga
sejumiah permasalahsn vang ada dalam penggunasn media promosi seperti
keterbatasan anggaran, kurangnya ketepatan dalam menjangkan target awdiens,
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minimnya pemanfaatan teknologi digital, kekurangan kreativitas dolam iklan, dan
kurangnva evaluasi terhadap efektivitas promosi vang dilakukan.

Menggunakan teknologi untuk menyajikan informasi secarn interaktif
melalui media social adalah salah satu cara teknologi yang dapat diintegrasikan
dalam proses pemahaman manusia dalam mencema informasi. Media Sosial
menjadi faktor krusial di era saat ini [5], Désar pemilihan metode pengembangan
perangkal lunak yang digunakan adalah Multimedia Development Life Cycle
{MDLC) yang wmﬂnbﬂihnmm untuk merancang dan
mengembangkan solusi dari perang ]

Metode MDLEC (Multimeidin Development Life Cvele) menggunakan enam
tahapan yaitu: konsep (Cawcepr), perancangan {Design), hl:impuian bahan
(Material Colicction). pembuatan { Asxembly), pengqﬁm (Festime) dan Distribusi.
{ﬁ}. Metode ini menggabungkan desain grafis, animasi, feks. d.l.m untuk
memvisualisasikan materi don membantu menciptakan dampak visual yang kuat.
nhmw eocok untuk video promosi. Tekmib motion graphic sebagal pu'lln'l'.ung
l.d:ma'ﬁﬁnk Mnnqkﬂkﬂn dayu tarik visual dan efektivitas knmuubh:} dalam
menyumpaikan pesan kepada pengguna akhir. Oleh karena i, dalam penerapan
Metode MDLC, pengembangan perangkat lunak tidak hanya dilnta_.ﬁm secar
sistematis. Akan tetapi juga memastikan kualitas dan konsistensi selama seluruh
siklus pengembangan [7].

Pada talun 2019 lalu, Aljsbari mengembangkan sebuah pengembangan
perangkat lunak khusus untuk npilk:nn multimedia. Metodologi ini menggabungkan

Model MDLC dengan prhmpmmmmpmduksl video. Meskipun
metode vang diusulkan belum divji cobakan secara sistematik dan masih bersifat
subjektif, siklus MDLC seringkali dimanfaatkan dalam pengembangan aplikasi
multimedia interaktif. termasuk produk video promosi iklan dan juga film

decumenter [8].

Penelitian ini juga mencoba wmengembangkan metode Model
Pengembangan  Perangkat Lunak Menyeluruh (MDLC) dalam  proses



pengembangan video iklan dengan five shect dan penerapan teknik motion graphic.
Metode ini skan digunakan untuk mengevaluasi efektivitas dan  efisiensi
penggabungan MDLC dengan proses produksi video dalam mengembangkan video
promosi yang berkualitas, Harapannya, hasil penelitian imi dapat memberikan
wawasan doan pengalaman berharga bagt peneliti dan pengembang multimedia
dalam mengoptimalkan penggunaan MDLC dan proses produksi video.

Berdasarkan pma.saluhan d.-em, solusi untuk meningkatkan kesadaran
masyarakat mengenai hl].:tﬂ.:; don Iqm.ﬂnmlh. m& PEU Aisyiyah Kendal
serts meningkatkan media promosi w-x Sakit PKU Aisyiyah Kendal adalah
deqm‘.WMm.ﬁ&u..m:mggm@nu_M live shoet dan mation
m P-eniﬁht&nim'bmn untuk mengatasi kesan monoton dalam promosi,
menciptakan daya tarik yang lebih kuat, dan memberikan w maksimal.
Penelitian ini memiliki tujuan ganda: pertama, mengkaji efektivitas media promosi
yang telah digunakan oleh rumah sakit, dan kedun, mmﬂjlkmwmﬂxh
[ﬂpﬂt'm dengan fokus pada penggunaan video iklan yang menggabungkan teknik
-J.'h- r.iuu dan motion graphic. Dengsn demikian, penelitian inj ’b&ﬂu_]uan
membantu Rumah Sakit PKU Aisyivah Kendal memilih media promosi yang
efektif untuk memperkenalkan layanan kesehatan mereka kepada masyarakat
secarn lebih lugs dan mengatasi potensi permasalahan dalam proses promosi.

1.2 Imm

dalam pentﬁlinn ﬁﬂ ‘?!lh’lu!: hapimma mr:mﬂng vﬁm iklan sebagai media
promosi pada Rumah Sakit PRU Aisyivah Kendal menggunakan teknik live shoot

dan mation graphic.

1.3 Batasan Masalah
Berdasarkan mimusan masalah tersebul, batasan masalah dari penelitian ini
dapat dijabarkan sebagai berikut:
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Fokus penelitian hanya pada penggunaan teknik five shooi dan medicn
graphic dalam perancangan video iklan sebagai media promosi bagi Rumah
Sakit PKU Alsyiyah Kendal.

Pembuatan video tklan hanya dilakukan secarn internal oleh tim peneliti dan
tidak melibatkan pihak eksternal.

Pembuatan media promosi i di lakukan pada Rumah Sakit PKU Aisyiyah
Kendal.

Video iklan ini bendurasi 1“menit 29 detik dan.sudah disesuaikan dengan
spesifikasi di aplikasi fustagram.

ﬂgﬂmmgmgmkmmddﬁ Adobe Afier Effect CCIT

Adapun tujuan dari pembuatan iklan pada Rumah Sakit PKU Aisyiyah

Kendal adalah sebagai berikut:
) ﬂﬁ:ﬂ:ﬁ:gﬂdm iklan yang efektif sehagni media promosi bags Rumah S Ealut

2

PU Aisyiyah Kendal
.. o teknik five shoor dan moetion graphic. dalam pﬂﬂmm video
&hw ‘Rumah Sakit PKU Aisyivah Kendal.

3. Menyampaikan pesan yang fepat dalam video klm mk _mmhgkulkan

1.5

hi-’idurm masyarnkat terhadap layanan anmm Aigyiyah Kendal.

Manfaat dari penelitian "Perancangan Video Iklan sebagai Media Promosi

Rumah Sakit PKU Aisyiyah Kendal dengan Menggunakan Teknik Live Shoor dan
Motian Graphic™ adalah wm

b=

Memberikan manfant bagi Rumah Sakit PKU Aisyiyah Kendal dalam
pengembangan strategl promosi vang lebih efektf dan efisien, khususnya
dalam pemanfaatan teknologi dan media digital sebagai media promosi.
Memberikan manfaat bagi masyarakat umum dan video iklan, memperoleh
informasi akurat dan terpercaya mengenai layanan kesehatan yang disediakan
oleh Rumah Sakit PKU Aisyivah Kendal,



3. Memberikan manfaat bagi industri kesehatan dan periklanan dalam
pengembangan strategi promosi vang lebih kreatif dan inovatif dengan
pemanfaatan teknik live shoor dan motion graphic dalem produksi video
iklan,

i, Mm_pdneimrmdmbntmnmumhngi peuduum-pemhnmmlmpm:ya

an Rumah Sakit PKU

si pengambilan gambar

dan proses produksi video iklan. Selama proses observasi. penulis mengambil
catatan mengenai teknik dan proses pengambilan gambar yang dilakukan, alat
yang diguniakan, serta penggunaan teknik five shoor dan motion graphic dalam

b. Metode Wawancara



Penulis juga melakukan wawancara dengan beberapa pihak terkait. tentunya
untk mencan keseluruhan datn vang akan di buat suatu laporan yang benar dan
akurat untuk mengetahul apa sajo penyebab dan kurang nya brasding dan
Rumah Sakit PRU Aisyiyah Kendal Wawancara dilakukan untuk memperoleh
informasi lebih detail mengenai proses pembuatan video tklan dan teknik yang
digunakan. Data yang diperoleh dari wawancara juga akan digunakan sebagai
bahan analisis dalam Penelitinn.

1.2 Metode Analisis

Pada penelitian ini metode analisis yang digunakan dalam penilaian sistem
sertn mmlms Sistem vang digunakan pada uhﬁpemlﬂlm spat i adslah
mﬂﬂ]’ Sehnmm dapat me_nentukﬂ'hi apa saju yang diperlukan
mmmn video iklun live shoot dan monian graphic.

1. ﬁ.:‘.! m FPerancangan

Hdoi;h ini diterapkan untuk merencanskan dan mngi'&ﬂmihu ]ﬂ'ﬁs&h
perancangan iklan serta menguraikan longkah-langkah dari konseptualisasi awal
Mgamm Selain itu, dalam perancangan iklan yang direncanakan, metode
ini jugs Mn pembuatan storyvboard yang menggambarkan visual secara

104 Melode Testing

'ﬁlhp i nlmb'au_-hqﬂ:mbuumﬂ viden iklan untuk menentukan hasil
sudnhwm_ onsep atau fidak dan siop untuk ditasyangkan di media sosial
{Inyeagram). Kemudian rru.'ngujj efektivites video, imi dilskukan dengan mengisi
kuisioner. 1si kuisioner t:m biasanya meliputi penilaian mengenai
perbandingan informasi yang diberikan sesudah video dipunakan stan ditsyangkan.
Responden vang diambil untuk mendapatkan hasil medis informasi vang dapat
dipahami oleh wwdiens odalah sebagian dan pihak objek penelitian dan masyarnkat

umum. Hasil skor survei akan dinilai menggunokan skala fikers.

1.7 Slstem Penulisan

Sistematika penulisan tugas akhir ini terdiri dari tujusan bab yang terdir dari:
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Bab ini memuat tentang latar belakang, masalah, batasan masalah, tujuan
penelitian, manfaat penelitian, metode penelitian, dan sistematika penulisan.
BABII TINJAUAN PUSTAKA

Bab ini merinci teori-teon dalam. ben pmgm‘timamudeﬁmmm
diambil dari kutipan buku dan berkaitan dengan penyusunan laporan skripsi serta
wm 2 -I._.._::. ___.'.: 1 pe sl e
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