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INTISARI 

 

Rumah Sakit PKU Aisyiyah Kendal adalah salah satu rumah sakit di kota 

Kendal yang bertempat di Jl. Raya Soekarno-Hatta, Tlahab, Kec. Gemuh, Kab. 

Kendal, Jawa Tengah. Potensi peningkatan daya saing rumah sakit dalam dunia 

kesehatan semakin kompetitif. Promosi dapat membantu rumah sakit memperoleh 

keunggulan dalam hal daya saing, maka dari itu pengunaaan teknologi informasi 

berupa video iklan menjadi salah satu upaya dalam media menyampaian informasi 

mengenai Rumah Sakit PKU Aisyiyah Kendal. Berdasarkan dari permasalahan 

yang didapat, masyarakat masih kurang mengenal tentang pelayanan kesehatan 

serta fasilitas apa saja yang ada di Rumah Sakit PKU Aisyiyah Kendal. 

Pada skripsi ini, peneliti mencoba membuat video iklan Rumah Sakit PKU 

Aisyiyah Kendal dengan Teknik Live Shoot dan Motion Graphic.  Tujuan dibuatnya 

video iklan guna memberikan informasi lengkap mengenai Rumah Sakit PKU 

Aisyiyah Kendal kepada masyarakat setempat maupun diluar dan sebagai 

pendukung media promosi dalam upaya meningkatkan jumlah pasien yang ingin 

mengecek kesehatan dan berobat. Dalam pembuatan dan perancangan video iklan 

Rumah Sakit PKU Aisyiyah Kendal menggunakan metode MDLC (Multimedia 

Development Life Cycle). 

Dari hasil video iklan, peneliti berharap Rumah Sakit PKU Aisyiyah Kendal 

bisa di kenal oleh masyarakat luas dan menjadi opsi tempat untuk mengecek 

kesehatan dan berobat. Video iklan akan di tayangkan melalui media sosial 

(Instagram). 

 

Kata Kunci: Live Shoot, Motion Graphic,MDLC (Multimedia Development Life 

Cycle), Iklan, Runah Sakit PKU Aisyiyah Kendal. 
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ABSTRACT 

 

PKU Aisyiyah Kendal Hospital is one of the hospitals in Kendal city which 

is located on Jl. Raya Soekarno-Hatta, Tlahab, Kec. Gemuh, Kab. Kendal, Central 

Java. The potential for increasing hospital competitiveness in the world of health is 

increasingly competitive. Promotion can help hospitals gain an advantage in terms 

of competitiveness, therefore the use of information technology in the form of video 

advertising is one of the efforts in the media to convey information about PKU 

Aisyiyah Kendal Hospital. Based on the problems obtained, the community is still 

less familiar with health services and what facilities are at PKU Aisyiyah Kendal 

Hospital. 

In this thesis, researchers tried to make an advertising video for PKU 

Aisyiyah Kendal Hospital with Live Shoot and Motion Graphic techniques.  The 

purpose of making an advertising video is to provide complete information about 

PKU Aisyiyah Kendal Hospital to the local community and outside and as a 

supporting promotional media in an effort to increase the number of patients who 

want to check their health and seek treatment. In making and designing video 

advertisements for PKU Aisyiyah Kendal Hospital using the MDLC (Multimedia 

Development Life Cycle) method. 

From the results of advertising videos, researchers hope that PKU Aisyiyah 

Kendal Hospital can be recognized by the wider community and become a place to 

check health and seek treatment. The advertising video will be broadcast through 

social media (Instagram). 

Keyword: Live Shoot, Motion Graphic, MDLC (Multimedia Development Life 

Cycle), Advertisement, PKU Aisyiyah Kendal Hospital.


