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MOTTO

Orang tua di rumah menanti kepulanganmu dengan hasil yang membanggakan,
jangan kecewakan mereka. Simpan keluhmu, sebab letihmu tak sebanding dengan

perjuangan mereka menghidupimu.

“ Aku membayangkan nyawa ibu un e dunia, jadi tidak mungkin aku
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ABSTRAK

Salad.id merupakan usaha yang bergerak dibidang kuliner. Salad buah adalah
makanan yang terdiri dari berbagai jenis buah segar yang biasanya di potong-
potong dan disajikan bersama. Dalam hal ini permasalahan yang terjadi adalah
kualitas buah yang digunakan dalam salad buah kurang segar dan pelayanan yang
diberikan kurang maksimal. Selain itu, pilihan topping yang ditawarkan kepada
konsumen cukup sedikit. Penelitian ini bertujuan untuk meningkatkan strategi
pengembangan dibisnis salad.id. Strategi pengembangan salad.id menggunakan
pemasaran secara online dengan pendekatan BMC (Business Model Canvas) dan
menggunakan analisa SWOT (Strengs, Weakness, Opportunity, Threat ). Dimana
BMC dinilai efektif dalam melakukan pengembangan usaha. Sedangkan untuk
mengetahui apa saja kelemahan, kekuatan, ancaman dan peluang dalam usaha
menggunakan analisa SWOT. Dalam penelitian ini strategi pemasaran yang
diterapkan, menggunakan strategi marketing funnel. Dengan melakukan penguatan
nama salad.id di sosial media. Sehingga membantu penulis dalam penyusunan
strategi pengembangan bisnis yang matang untuk mencapai tujuan, baik dalam

jangka pendek maupun jangka panjang.

Kata kunci: Marketing Funnel, Bisnis Model Kanvas, SWOT
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ABSTARCT

Salad.id is a business engaged in the culinary field. Fruit salad is a food consisting
of various types of fresh fruit that are usually cut into pieces and served together. It
is often topped with additional condiments or sauces, such as cheese and yogurt to
enhance the flavor and give it a fresh taste. Fruit salad is generally considered a
healthy food because it contains many vitamins, fiber and antioxidants that are
good for the body's health. This research aims to improve the development strategy
in the salad.id business. The salad.id development strategy uses online marketing
with the BMC (Business Model Canvas) approach and uses SWOT analysis
(Strengs, Weakness, Opportunity, Threat). Where BMC is considered effective in
conducting business development. Meanwhile, to find out what are the weaknesses,
strengths, threats and opportunities in business using SWOT analysis. In this study,
the marketing strategy applied uses a marketing funnel strategy. By strengthening
the name salad.id on social media. So that it helps the author in preparing a mature

business development strategy to achieve goals, both in the short and long term.

keyword: Marketing Funnel, Business Model Canvas, SWOT
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