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RINGKASAN  

 

Ventech adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang produksi sabun cuci 

kendaraan dalam hal ini ventech tidak hanya membuat sabun namun juga membuat 

pembersih kerak pada mesin. Tujuan dari adanya penelitian ini adalah untuk 

mengidentifikasi usaha ventech mengunakan metode SWOT dan BMC kemudian 

membuat identifikasi tersebut menjadi sebuah perencanaan usaha. Sabun yang 

dibuat oleh ventech merupakan sabun pengembangan dari brazil yaitu sabun yang 

digunakan tanpa sentuh dan sering disebut touchless produk ini memiliki formula 

khusus yang dirancang untuk membersihkan kendaraan secara efektif tanpa 

merusak cat atau permukaan kendaraan. Sebagai produsen sabun cuci kendaraan 

ventech berfokus pada kualitas produknya, Ventech melakukan berbagai macam uji 

coba dan penelitian untuk memastikan bahwa sabun cuci touchless produknya aman 

untuk digunakan dan efektif mengangkat kotoran pada berbagai jenis kendaraan.  

 

Dalam penelitian pengembangan usaha ventech ini menggunakan metode 

analisis swot (Streght, Weakness, Opportunities dan Threats) untuk melihat 

perkembangan usaha dan membandingkan dengan pesaing, analisis SWOT ini juga 

efektif sebagai langkah pertama untuk menghindari potensi kerugian dan ancaman. 

Tak hanya itu penelitian ini juga menggunakan BMC (Business Model Canvas) 

sebagai pedoman usaha ventech untuk dapat melihat arah bisnis akan dijalankan.  

 

Kata kunci : Pengembangan bisnis, Analisis, Bisnis model canvas. 
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ABSTRACT 

 

Ventech is a business that operates in the field of vehicle washing soap 

production, in this case Ventech not only makes soap but also makes scale cleaner 

for engines. The purpose of this research is to identify Ventech businesses using the 

SWOT and BMC methods and then make this identification into a business plan. 

The soap made by Ventech is a soap developed from Brazil, namely soap that is 

used without touch and is often called touchless. This product has a special formula 

designed to clean vehicles effectively without damaging the paint or vehicle surface. 

As a manufacturer of Ventech vehicle washing soap that focuses on the quality of 

its products, Ventech carries out various kinds of trials and research to ensure that 

its touchless washing soap products are safe to use and effective at removing dirt 

on various types of vehicles. 

In this Ventech business development research, the SWOT analysis method 

(Strength, Weakness, Opportunities and Threats) is used to see business 

development and compare with competitors. This SWOT analysis is also effective 

as a first step to avoid potential losses and threats. Not only that, this research also 

uses BMC (Business Model Canvas) as a Ventech business guide to be able to see 

the direction the business will run. 

Keywords: Business development, Analysis, Business model canvas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


