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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan dari pembahasan yang diatas dapat disimpulkan
mengenai proses dalam pembuatan iklan video mi berfujuan ontuk
memperkenalkan produk UMKM Vowrlabz yog berasal dart Yogyakarta
vang bergerak di bidang Fashion, kmlan pada produk ind ada pada
pmdu]rsmva ang dibuat secam hasdmade don L imited. serta dengan

anya pembuatan iklan ini bisa diukur seberapa efiktif menggunakan
meduhmﬁﬂ berbasis video.

Penulis mw naskah sangal berperan penting dalam
pﬁ.p‘n&uh: penuﬁ: q"hn menentukan arah-ke M ﬁm atau output
video ini sampai ditzhap produksi dan pasca produksi. uhﬁt penuils
berperun aktif dalam pra produksi, penulis juga fetap mendamy
mms pasca produksi selesai Adapun konsep Wm
chhnmhntﬁn iklan ini adalah dengan menerapkan Arandstorvtelling
ww} dﬂiqu.rnmer- stories, selain itu iklan ini juga menggunikan leori
stimulus {pesan), organism (penenimaan}, dan respon, Permpn
Brandstorytelling visual adalah dengan m:n}fajlkjln mﬂhﬂllam.hﬂpmk
visunl sehingga pesan yang disampaikan bisz lebih mensrik perhatian
widiens, kemudian penulis juga menggunakan konsep cusiomer storics
?ﬂgﬂm dalam iklan tersebut menceritakan dari sisi pelanggan
Vourlabz dalam 'pm:lﬁhmn produk don penjelasan produk Vourlabsz
yang lebih detail.

5.1 Saran
Berdasarkan hasil penelition yang ada distas, penulis akan
menjzbarkan beberapa hal vang menjadi manfaat untuk kedepannya :
|. Penulis, sebagali orang vyang melakukan tahap awal dalam
perancangan sebuahk iklan atau yang biasa disebut dengan pra
produksi, serta sangat dibarapkan untuk meningkatkan suvatu



kreatifitas dan ide-ide serta harus juga mampu bekerja sesuai dengan
kesepakatan,

2, Bagi mahasiswa,
a. Sangat diharapkan penelitian ini bisa menjadi sebuah acuan atsu
khususnya artis content creator.

b. Hampmup&nn dnnw matang  seluruh kuhutulnn dari pra
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