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INTISARI

Video iklan saat ini sudah bukan lagi hal yang jarang kita jumpai, dan
diketahui video iklan produk adalah alat pemasaran yang paling ampuh
dan popular di kalangan para Pelaku Usaha Mikro kecil dan Menengah
(UMKM), dan pembuatan iklan video itu sangat dipengaruhi oleh
hadirnya perkembangan teknologi. Pemanfaatan media sosial sebagai
strategi dalam memasarkan sebuah brand adalah langkah praktis untuk
menyampaikan informasi kepada konsumen. dan hal ini juga di lakukan
oleh UMKM Vourlabz, melakukan promosi di media sosial. Tujuan
dalam pembuatan iklan video ini untuk mengetahui tahap-tahap dalam
menyusun script writer dan apa Saja unsur-unsur  dasar dalam
bekerjasama dengan tim. Dalam pembuatan video yang berjudul “Local
Limited” penulis pada naskah ini akan mendapatkan tantangan
bagaimana membuat sebuah iklan secara singkat tapi pesan-pesan yang
mau disampaikan dapat termuat didalam video tersebut, yang pada
intinya video ini ingin menyampaikan sebuah pesan menggambarkan
seorang wanita yang memiliki perubahan dari gaya berpakaian.

Kata Kunci: Video Iklan, Vourlabz, Media Sosial, Script Writer, Brand
Storytelling
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ABSTRACT

The current advertising videos are no longer something rare that we
encounter, and it is known that product advertisement videos are the most
powerful and popular marketing tool among Micro, Small, and Medium
Enterprises. The creation of video ads is greatly influenced by the presence
of technological advancements. The utilization of social media as a strategy
in marketing a brand is a practical step to convey information to consumers.
This is also done by Vourlabz, promoting on social media. The purpose of
creating this video advertisement is to understand the stages in composing a
script and the basic elements of collaboration with the team. In the making of
the video titled 'Local Limited," the author of this script will face the challenge
of creating a short advertisement while ensuring that the intended messages
are conveyed within the video. Essentially, this video aims to convey a
message depicting a woman undergoing a change in her dressing style.

Keywords: Video Advertisement, Vourlabz, Social Media, Script Writer,
Brand Storytelling.
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