BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Peran teknologi pada era saat ini kerap digunakan dikarenskan telsh
berkembang pesatnya teknologi memudahkan semua aktivitas yang dilakukan
secars efisien, contohnya dengan mencar mformasi, berkomunikasi, bisnis, dan
yang lain - lainnya, Tﬂkthpa! dipwhﬁm-p:kembmgm pada bidang
teknologi Iciuh;nnglﬂ!uh c:l.mgmﬁdhl dﬂ]nm@hulm aktivitasnya
sehari - han[ﬂul}m&-sm..!ﬂﬂ Dalam beberapa fahun- terakhir, e -

commerce telah menjadi salsh  satu  kekuatan ulama . yang mengubah
pmngm global{ Tunjungssn & Ginting, 2020).

m ‘anline telah berkembang pesat dan mulai Mﬂm tfari oleh

banvak: ‘orang pada era saat ini dikarenakan lebih mudah dan efisien unfuk

gqm:ﬂﬂknn platform - commerce dan menjangkau pasar secarn luas.
Dengan adanya platform vang dapat memudahkan menjual suatu barang. maupun
Mpucﬁ.bwl: macam  social medio, silah satmya adalah l.miqmm
anfunk Twitter dan lainnya dapat menghubungkan hﬁﬁﬁhﬂﬂ luas
antam punjun] dengan pembelinya. Namun penjual akan febil dipemmudahkan
untuk mﬂmﬂm hisnisnya dengan. adanya e - commerce sepert, [H.H,_Shﬂpeﬂ‘
anada,ilﬁdﬂi, dan lainnya untuk memperkenalkan bisnis mereka secara efisien
dengan fitur - fitur, @ - commerce yang dapat dengan mudah menjual barang
maupun jasa mereka.

Perkembangan pffmwhnfM'ﬁfunn dari internet dan
pengguna perangkat mobile yang wmmngalaﬁi peningkman. memungkinkan
lebih banyak orang lagi untuk bisa mengakses berbagami platform belanja onfine,
seperti website toko enline, aplikasi markeiplace, media sosial, dan banyak lagi
{Smelo, 2020). Dengan bertambahnya pengpuna ¢ - commerce setiap tahunnya,
banyak sckali penggunn yang memanfastkan  platform-platform  untuk

memperluas jangkauan pasamya. Pengusaha akan berlomba lomba untuk



mendapatkan targel pasar yang luas agar dapat lebih dikenal oleh par
pelanggannya dengan secara meningkatkan citra merek mereka secara baik
Kicksign.Id merupakan sebuah usaha reseller sepatu yang berada di Yogyakarta
tepatmya di Jalan Kalivrang yang telsh beroperasi pada tahun 2018 sampai saat ini,
dengan menyediakan beberapa sepatu mulsi dan sepatu casual, seperti vans dan
yang lainnya maupun kebutwhan outfit lainnya Kicksign.ld menyediakan
beberapa sepatu dengan harga yang lebih murah namun tetapi dengan lisensi
ariginal, maka dari itu dapat dikalﬂknnm dari penjualan Kicksign.ld
dapat dikatakan terjangkau mulaj MW+R}!§M&W Kicksign.id telah
beroperasi melalil sorial media dan e-commerce sampai sast-ini supava dapat
menjangkaii pasar yang luas,

Ih!‘llll bﬂﬂ:lm:w pmggun.u 8- mmmc‘ru_'.'mmlﬁri:kﬂ,gﬁ_ld menjadi
]Eﬁﬂij i k saingannya @-ma‘nhunl usaha tenﬂﬂﬂtﬂﬂ.ﬁ!ﬂnﬁkau pani
pe!%ﬁn h:l'ﬂll[l kurang identitss visual pada Kicksignld membustyimage

ut menjadi turun pada persaingan pasar, Pentingnya identitas visual tidak
dapat dinnggap ringan, karena untuk membangun sebuah citra merek yang baik
ﬁﬂi:mm untuk membedakan sebuah perusahaan pudn_iumpeths;ﬁn_
Bogi usaha Kicksign Id sangat dipentingkan karena usaha tersebut heroperast
dalam industri yang sangat kompetitif untuk menarik pam pelanggannya secara
luas,

Visi misi yang digunakan dalam kicksign.id memiliki konsep yang menarik.
sehmgpmlﬁxpmhduhm dengan owner agar ada erm wdentitas atou
{ sign.id agar mudah diingat oleh para customer. Identitas
visual merupakxn sa]ah safu cam yang djgmluhmmmk mengembangkan bisnis
yang perlu dilakukan oleh suatu usaha. Hal tersebut dikarenakan identitas visual
memiliki fungsi sebagi penpenalan produk ataupun perusshaan it sendiri. Oleh
sehab itu, dengan menciptakan suatu identitas visual dapat menjadi sebuah
pertimbangan agar brand dapat berkembang dan mudah dikenal oleh masyarakat
luzs {Riandra & Islam, 2021)
Proses dalam me-rebranding suatu eitra dari identitas visual konsep brand
yang lama. sehingga dengan merubah identitas visual nya akan memberikan kesan




yang lebih modern dan menark agar dalam brand 1tu sendin memiliki simbol atas
jati dirinye yang jelas selain dan menank namun memiliki kesan. Melalui identitas
visual dan digunakan ke dalam berbagai media promosi, dapat diharapkan dan
digunakan sebagai bentuk wujud baru vang dapat merepresentasikan nilai-nilai
serta visi dan misi vang sesual dengan karakteristik dan brand Kicksign.id.
Dengan demikian penulis memberikan sebuah solusi dengan adanya sebuah
identitas visual yakmi logo dengan menerapkanmya dalam media promosi agar
dapat memvisualkan nilai, visi dan nusuhﬁhﬂd.ﬂ:u sendiri, selain itu menarik
minal pada masynmht unmtuk melihat mw sebunh reseller sepatu
yang menunkmﬂ:ﬁ: dilihat dan_ dibeli melalui media promasi seperti halnya
instagramm (Kurnéansyah & Ocmar, 2021)
thl lntar hclni'mg pmm;ulahun tersebut, pm:li'u mencoba untuk
parembar strategi  perancangan  identitas ‘visual Kicksignld untuk
m;zm;mhml citra merck dan memperfuns pasar, dan bertujuan untuk. dapat
berkompetisi dengan pesaing dengan memperkenalkan identitas visual dari
Kicksign.ld yang baru, memberikan logo. konten pada social meﬂnrm
{mﬂ.hmgﬂ untuk membangun Aramd awareness. Dengan Jtll,ﬁlﬂis
tertarik untuk melakukan perancangan identitas visual pada. Kicksign Id, dengan
judul “PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL PADA USAHA
KICKSIGN.ID YOGYAKARTA”

Berdasarkan latar belakang di atas, dapat dirumuskan bahwa :
.  Bagnimana wmcm@u:mw;ﬂw Id?

2. Apa saja identitas visual yang dapat mendukung usaha dalam kegiatan
perancangan identitas visual pada Kicksign.Id

1.3 Tujoan Perancangan

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk mengembangkan identitas visual
yang kuat dan menarik untuk Kicksignld. ldentitns visual ini melipoti Logo,
skema warna, tipografi. dan character ( mascor) yang akan dipresentasikan kepada



usaha tersebut.

1.4 Manfaat Perancangan
Manfaat Teoriti
Pmmmnmmmdhnwmmdnnmﬁxmhﬁhhnm
pemasan. dapa (ﬁm&ndlpﬂinﬂ
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