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ABSTRACT

Village tourism is a tourism concept that develops villages or rural areas as
tourist destinations that offer visitors an experience of culture, nature and local life.
The lack of publication in the form of promotional videos results in a lack of
information that can be conveyed to tourists. By applying visual dynamization in
editing to give a dynamic and comfortable impression to watch. To create visual
dynamism with _editing techniques such as cutting by narration, cutting by rhythm,
speed & duration, multi frame, elliptical editing, color correction, and transition,
promotional videos can describe the beauty and uniqueness of Pandowoharjo
Village in a more interesting and informative way, so as to attract tourists to visit.
In the promotional video production process, the author acts as a video editor who
manages the video production results and ensures video completeness. In the
editing process, the editor will be responsible for ensuring that the messages in the
promotional video can be conveyed to the audience and are easy to understand.
The use of simple and common transitions and titles are used to facilitate the

delivery of information to the audience.

Keywords: Tourism Village, Promotional Video, Pandohowoharjo, Editor,

Video Editing, Visual Dynamization



ABSTRAK

Desa wisata merupakan konsep pariwisata yang mengembangkan desa-desa
atau kawasan pedesaan sebagai destinasi wisata yang menawarkan pengalaman
budaya, alam, dan kehidupan lokal kepada pengunjung. Kurangnya publikasi dalam
bentuk video promosi mengakibatkan kurangnya informasi yang dapat disampaikan
kepada wisatawan. Dengan menerapkan dinamisasi visual dalam editing untuk
memberikan kesan dinamis dan nyaman untuk ditonton. Untuk menciptakan
dinamasisasi visual dengan teknik editing seperti cutting by narration, cutting by
rhythm, speed & duration, multi frame, elliptical editing, color correction, dan
transisi, video promosi dapat menggambarkan keindahan dan keunikan Desa
Pandowoharjo secara lebih menarik dan informatif, sehingga dapat menarik minat
wisatawan untuk berkunjung. Pada proses produksi video promosi tersebut, penulis
berperan sebagai editor video yang mengelola hasil video produksi berlangsung
serta memastikan kelengkapan video. Pada proses editing, editor akan bertanggung
jawab agar pesan-pesan pada video promosi dapat tersampaikan kepada audiens
dan mudah dipahami. Penggunaan transisi dan pemberian title dengan sederhana

dan umum digunakan guna mempermudah penyampaian informasi kepada audiens.

Kata kunci: Desa Wisata, Video Promosi, Pandohowoharjo, Editor, Editing

Video, Dinamisasi Visual
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