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ABSTRAK 

Penelitian ini mengkaji penerapan teori Gestalt dalam perancangan logo 

untuk Pantai Ngandong, sebuah desa wisata di Gunungkidul, Yogyakarta. Tujuan 

utama adalah menciptakan identitas visual yang kuat dan berkesan untuk lokasi 

wisata tersebut. Logo Pantai Ngandong dirancang dengan mempertimbangkan 

elemen-elemen visual seperti warna biru laut dan kuning cerah untuk menciptakan 

suasana ceria pantai, serta bentuk ombak, kapal nelayan, dan jala sebagai simbol 

aktivitas lokal yang menarik. Komposisi logo dibuat dengan prinsip keseimbangan 

untuk mencerminkan suasana damai, sementara prinsip-prinsip Gestalt seperti 

closure, continuence, dan similarity digunakan untuk memperkuat identitas visual 

yang mudah diingat. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan teori Gestalt 

dalam desain logo mampu menghasilkan representasi visual yang efektif dan 

memperkuat citra Pantai Ngandong sebagai destinasi wisata yang menarik. 

Kata kunci : Teori Gesalt, Logo, Pantai Ngandong 
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ABSTRACT 

This study examines the application of Gestalt theory in designing a logo 

for Pantai Ngandong, a tourist village in Gunungkidul, Yogyakarta. The main 

objective is to create a strong and memorable visual identity for the tourist site. The 

logo for Pantai Ngandong is designed considering visual elements such as deep 

blue and bright yellow colors to evoke a cheerful beach atmosphere, along with 

simple yet recognizable wave shapes, fishing boats, and nets symbolizing local 

activities. The logo composition is balanced to reflect a peaceful ambiance, while 

Gestalt principles like closure, continuity, and similarity are utilized to strengthen 

a memorable visual identity. Findings indicate that applying Gestalt theory in logo 

design effectively enhances visual representation and reinforces Pantai 

Ngandong's image as an appealing tourist destination. 

Key Word : Gesalt Theory, Logo, Pantai Ngandong


