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ABSTRAK 

Pesatnya perkembangan industri kreatif dalam bidang penyebaran media 

informasi salah satunya karya audio visual iklan. Selain sebagai media promosi 

iklan juga dapat menjadi media penyampaian pesan edukasi. Dalam penyampaian 

pesan edukasi kepada masyarakat kini dapat disampaikan dalam sebuah karya audio 

visual dan dapat dibungkus secara kreatif dan menarik. Penulis dalam pembuatan 

karya ini memiliki peran sebagai sutradara yang bermitra dengan Dinas 

Komunikasi dan Informatika Kabupaten Sleman. Iklan layanan masyarakat “Wi-Fi 

Gratis Padukuhan” merupakan program dari Dinas Komunikasi dan Informatika 

Kabupaten Sleman dalam mengintegrasikan efektifitas dan efisiensi penggunaan 

fasilitas Wi-Fi gratis di padukuhan. “Wi-Fi Gratis Padukuhan” merupakan sebuah 

visi dan misi Pemerintah Kabupaten Sleman dalam membangun perkembangan 

sektor pendidikan, ekonomi, dan pariwisata di Kabupaten Sleman. Oleh karena itu 

penulis selaku Warga Sleman ingin turut berkontribusi dalam membangun 

kemajuan daerah melalui penciptaan karya ini. Pada penelitian ini penulis bertujuan 

untuk mengetahui bagaimana penerapan proses kreatif sutradara melalui teori 

proses produksi dalam menciptakan iklan layanan masyarakat “Wi-Fi Gratis 

Padukuhan”. Yang mana fokus dari penelitian ini adalah memaparkan proses kreatif 

sutradara dalam pembuatan iklan layanan masyarakat yang berjudul “Wi-Fi Gratis 

Padukuhan”. Sutradara dalam menciptakan iklan layanan masyarakat “Wi-Fi Gratis 

Padukuhan” berperan penuh terhadap penerapan ide-ide dan gagasan melalui proses 

kreatif mulai dari praproduksi, produksi, hingga pascaproduksi. Hasil akhir dari 

penciptaan karya, merupakan tanggung jawab penuh dari seorang sutradara. 

Kata kunci  : Iklan layanan masyarakat, Sutradara, Proses Kreatif, Wi-Fi Gratis 

Padukuhan.  
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ABSTRACT (In English) 

The rapid development of the creative industry in the field of information 

media dissemination includes audiovisual advertisement works. Besides serving as 

a promotional medium, advertisements can also convey educational messages. 

Nowadays, educational messages can be delivered through audiovisual works that 

are creatively and attractively packaged. The author, in creating this work, acts as 

a director in partnership with the Communication and Informatics Office of Sleman 

Regency. The public service announcement "Hamlet Free Wi-Fi" is a program by 

the Communication and Informatics Office of Sleman Regency aimed at integrating 

the effectiveness and efficiency of using free Wi-Fi facilities in hamlets. "Hamlet 

Free Wi-Fi" represents the vision and mission of the Sleman Regency Government 

to develop the education, economic, and tourism sectors in Sleman Regency. 

Therefore, as a resident of Sleman, the author wishes to contribute to the region's 

progress through the creation of this work. The purpose of this study is to 

understand how the director's creative process theory was applied in producing the 

public service announcement "Hamlet Free Wi-Fi." The focus of this study is to 

present the director's creative process in making the public service announcement 

titled "Hamlet Free Wi-Fi." The director plays a full role in implementing ideas and 

concepts through the creative process, from pre-production, production, to post-

production, in creating the public service announcement "Hamlet Free Wi-Fi." The 

final result of the creation is the full responsibility of the director. 

 

Keywords: Public Service Announcement, Director, Creative Process, Hamlet Free 

Wi-Fi. 

 

 

 

 

 


