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INTISARI 

 

 

Penggunaan teknik motion graphics dalam pembuatan iklan semakin 

menjadi pilihan utama dalam industri promosi saat ini. Penelitian ini mengkaji 

proses pembuatan iklan untuk Toko Sembako Alan Perdana dengan pendekatan 

motion graphics guna meningkatkan daya tarik dan efektivitas pesan promosi. 

Studi ini berfokus pada langkah-langkah produksi iklan motion graphics, 

mulai dari perencanaan konsep hingga implementasi visual. Perancangan konsep 

dilakukan dengan mempertimbangkan identitas merek, target audiens, dan pesan 

yang ingin disampaikan.  

Metode penelitian yang digunakan adalah studi kasus, dengan mengambil 

Toko Sembako Alan Perdana sebagai subjek utama. Data dikumpulkan melalui 

observasi langsung, wawancara dengan pemilik toko, dan analisis pasar untuk 

memahami kebutuhan dan preferensi konsumen potensial. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan motion graphics dapat 

signifikan meningkatkan keefektifan iklan dalam menjangkau target audiens, 

terutama dalam konteks penjualan produk sembako. Keberhasilan iklan ini dinilai 

dari respons positif konsumen terhadap visualisasi yang menarik dan informasi 

yang jelas disampaikan. 

Penelitian ini memberikan kontribusi pada pemahaman praktis mengenai 

penerapan motion graphics dalam promosi toko sembako, serta implikasi bagi 

pengembangan strategi pemasaran visual di masa depan. Kesimpulannya, teknik 

motion graphics dapat menjadi pilihan yang efektif dalam meningkatkan promosi 

dan daya saing toko sembako di pasar yang semakin kompetitif. 

 

 

 

 

 

Kata kunci: Motion Graphics, Video Promosi, Toko Sembako. 
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ABSTRACT 

 

The use of motion graphics techniques in advertising is increasingly 

becoming a primary choice in the promotional industry today. This study examines 

the process of creating advertisements for Alan Perdana's Grocery Store using 

motion graphics to enhance the appeal and effectiveness of promotional messages. 

The study focuses on the production steps of motion graphics 

advertisements, starting from conceptual planning to visual implementation. 

Concept design is conducted by considering brand identity, target audience, and 

the intended message. 

The research methodology employed is a case study, with Alan Perdana's 

Grocery Store as the main subject. Data was collected through direct observation, 

interviews with the store owner, and market analysis to understand the needs and 

preferences of potential consumers. 

The research findings indicate that the use of motion graphics can 

significantly enhance the effectiveness of advertisements in reaching the target 

audience, particularly in the context of grocery product sales. The success of these 

advertisements is evaluated based on positive consumer responses to engaging 

visualizations and clear information presented. 

This study contributes to practical understanding regarding the application 

of motion graphics in promoting grocery stores, as well as implications for the 

development of visual marketing strategies in the future. In conclusion, motion 

graphics techniques can be an effective choice in enhancing the promotion and 

competitiveness of grocery stores in an increasingly competitive market.. 
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