BABI1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Wisatn Bojong Asn merupakan salah satu objek wisata bernuansa alam dan
kreasi limbah sampah yang berada di Jalan Pantai Depok RT.01 Parantritis, Kretek.
Bantul, Yogyakarta. Wasata Bojong Asn mulsi dibangun pada tahun 2022 dengan
lokasi dengan menonjolkan objek sungai dan jembatan yang baru dibangun oleh
pemerintah. Sussana mwm objek wisatn ini cukup nyaman, tidak
hmjnmmmltmiﬁakwdm jembatan Wls#ﬂqmg Asrl sendiri menjual
berbagai nluhun makanan seperti seafood, soloy m mm gorengan dan
olaban minuman. Wisats Bojong Asn jupas menyediakan Taman bermaian untuk
anik-anak. kolam renang. camping ground. dan perscwaan perahu cano. yang

ditujukan untuk menarik minat wisatowan, Melihat data dari Dinas Pariwisata
Kabupaten Bantul dalam kurun wakiu 3 tahun terakhir perkmh:myujmniah
wisatawan dan pendapatan pada sektor pariwisata mengalami perrmmmjumlah
wisatawan dan pendapatan terfinggi yaitu pada tahun 2019 [1].

Menurut  penanggung  jawab dari Wisata Bojong Asn  pihaknya
mempromosikan wisala tersebut malalui media sosial Instagram dan TikTok yang

mmﬁmwﬁﬁn dan \-ldmymgtmhmn kurang menarik
msammmwmﬁi referensi objek wisata di Kawasan Parangtritis.
Pihak penanggung jawab Wisata Bojong Asti herinovasi ingin memiliki sebuah
video iklan dengan Mullqmmmmnerbnlam sumber daya
manusia dan peralatan untuk membuat video iklan tersebut, video iklanpun belum
dapat terealisasi.

Melihat dan masalah tersebut, hal atau solust yang harus dilakukan adalah
dengan membual inovasi-inovasi baru  doalam  membust video iklan agar
penyampaiin informasinya dapat diterima secara jelas, nngkas dan mudah diingat
oleh ealon pengunjung atan wisatawan. Dengan menggunakan teknik live shool,



teknik pengambilan gambar bergerak secara livellangsung. teknik tersebut
merupakan elemen penting dalam sebuah video dan diharapkan dengan penggunaan
teknik live shoot tersebut wvideo iklan akan terasa lebih nyata dalam
pengambarannys. Untuk penggunaan teknik Motion Graphic sendin diharapkan
menjadi pelengkap atau penjelas dari video live shoot sehingga video menjadi tebih
hidup dun menjadi lebih menarik. Berdasarkan latar belakang diatas, penulis
melakukan penelitian dengan judul “Pembuatan Video ITklan Media Sosial Pada
Wisata Bojong Asri dengan Teknik Live shoat den Motion Graphic™

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakong vang telah dikemukakan, maka’ permasalshan
vang dapat dirumuskan gdalah = Bagaimans membuar video .ﬁiﬂn menEEanakan
!Mf'fm shoot dan Motion Graphic sebagai medie ikilam Wﬁ'ﬂm_ﬂm Asei? "
1.3 Batasan Masalah

Adapun beberzpa batasan masalah yang digunakan dalam pme-lililnl'ni-:ﬂa!uh

o Video ikian pada Wisaty Bojong Asni dibuat dengan durasi maksimal 1
mienit.

b. Wideo iklan pada Wisata Bojong Asri akan di tayangkan di fnstagram dan

c. Teknik yang digunakan dalam pembuatan video iklan ini adalah Live shoos
dan Mation Graphic.

d. Materi yang divji'dars penelitian ini adalah informasi dan kelayakan video,

g. Penguji dart hosil penelitian ini adalah Penanggung jawab Wisats Bojong
Asri, Karyawin, dan Wisatawan yang berkunjung.



1.4 Tujuan Penelltian

Adupun tujuan dari penelitian ini adalah merencanakan dan membuat video
iklan sebagai media promosi dan meningkatkan informasi pada Wisata Bojong Asri
dengan menggunakan teknik Live shoot dan Motion Graplic.

1.5 Manfaat Penelitian

Manfaal penelitian berfokus pada m ynng bisa dimanfaatkan oleh Wisata
Bojong Asri adalah'sebagai beriktit:
a. Membantu pengelolah wisata mempromesikan Wisata Bojong Asri dengan

mengounakan video iklan yang dibuat oleh penelili,
b. Membaniu masyarakat memperoleh informasi mengena fasilitas hingga

layanan yang ditawarkan oleh pengelolsh Wisata Bojong Asti.
mm: Penulisan
Pada bagian ini dituliskan urut-urutan dan sistematika pemulisan vang
dilukukan. Berikan ringkassn mengenai isi masing-masing bab,
BAB | FENDAHULUAN
Bah ini merupakan pengantar tethadap permasalaban yang akan dibahas, yang

terdiri dani latar belakung masalsh, rumusan masalih, batasan masalah, maksud dan
tujuan, manfaat, metode penelitian dan sistenzatika penulisan.

BAB [T TINJUAN PUSTAKA

Bab ini menguraikan tinjsuan pustaka, yang dimulai dengan kajian pustaka, konsep
dasar video iklan menggunakan teknik live shoot dan Motion Graphic, serta
software-software yang akan digunakan dalam perancangan video.

BAB Il METODE PENELITIAN

Bab mi menguratkan tinjauan wmum mengenai objek yaitu profil Wisata Bojong
Asri. analisis video iklan yang dibuat, analisis kebutuhan dan perancangan video,

di bab ini jugs memuat analisi masalah serta solusi vang ditswarkan oleh peneliti.



BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

dengan teknik live shoot dan Mation Graphic serta pembahasannya.

BAB V PENUTUP

Bab ini merupakan penutup yang berisi saran, dan daftar Pustaka.
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