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KESIMPULAN

5.1 Kesimpulan

Konten instagram (@ pmbamikom membenkan informasi vang dibutuhkan
oleh calon mahasiswa baru baik berupa pemberian informasi secara lenghkap
terkait jalur penenmqan siswa bmmmﬂ.l informasi terkait beasiswa,
dan fasilitss kampus vang-ditujukan untuk calon mahasiswa baru Universitas
Amikony Yogvakerta, Informasi yang diberikan oleh Universitis Amikom
Ymm berbentuk foto dan video. Konten-konten yang disajikan memiliki
nniﬂhj sendiri seperti fema warna ungu,ﬁn}nﬂvﬁ:u yang memiliki
buckground suasans kampus. fasilitss yang tersedia, serta sunsana kegiatan
M yang membuoat konten-konten instagram w menjadi
menarik dan ini merupakan strategi yang dilakukan oleh Universitas Amikom
‘t’w dalom menark perhatian calon mahasiswa bany ﬂmﬁmﬂjﬁlt 151
dari konten tersebut. Instagram (@lpmbamikom juga menggunakun fitur-fitur
}mgw seperti kolom komentar, direct message, dan i it umiuk
‘membantu memberikan pelayansn tambahan bagi para calon mahasiswanya
‘uniuk mencan informasi terkait dengan penerimonn mabasiswa ban.

5.2 Saran
Dalam penelitian ini penulis membahas secara detail terkait dengan
pemanfaatan  konten media sostal instagram  (@pmbamikom  dalam
memenuhi kebutuhan informasi kepada calon mahasiswa baru tohun
20242025 dengan melakukan kegiatan wawancara mendalam dan
menggunakan pendekatan melalui teori Uses ond gratification untuk
mendapatkan sudut pandang calon mahasiswa baru yang mengakses dan

menggunakan informasi vang disediakan oleh instagram (@ pmbamikom.
Melalui pendekatan ini, perelitian dapat memberikan kontribusi yvang lebih



signifikan terhadap literatur akademis mengenai strategi pemanfaatan media

5.2.2 Saran Praktis
mnmpu:’nm anahmnyn dmgan mtegx pemanfastan
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