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ABSTRAK

Universitas Amikom Yogyakarta memanfaatkan kemudahan dalam melakukan
akses maupun pemberian informasi melalui internet. Peneliti  memilih
menganalisa instagram daripada akun sosial media lainnya karena akun
instagram (@pmbamikom lebih aktif dalam memberikan informasi yang
diberikan kepada calon mahasiswa baru yang akan berkuliah di amikom
daripada akun sosial media lainnya. Metode penelitian kualitatif digunakan
untuk dapat melakukan analisa terhadap pemanfaatan konten instagram
@pmbamikom dalam memberikan kebutuhan informasi untuk calon mahasiswa
baru pada tahun 2024/2025 untuk memutuskan kuliah di Universitas Amikom
Yogyakarta. Dalam penelitian ini, ditemukan bahwa akun Instagram
@pmbamikom berhasil memanfaatkan kemudahan akses informasi melalui
media sosial Instagram. Dan Universitas Amikom Yogyakarta melalui akun
instagram @pmbamikom dapat efektif menyampaikan detail alur pendaftaran,
persyaratan yang diperlukan, serta informasi penting lainnya kepada calon
mahasiswa.

Kata Kunci: Akun instagram @pmb.amikom, Penerimaan siswa baru,

Teori Uses and Gratification



ABSTRACT

Amikom Yogyakarta University takes advantage of the ease of accessing and
conveying information via the internet. Researchers chose to analyze Instagram
rather than other social media accounts because the Instagram account
@pmbamikom is more active in providing information to prospective new
students who will study at Amikom than other social media accounts.
Qualitative research methods were used to analyze the use of @pmbamikom
Instagram content in providing information needs to prospective new students
in 2024/2025 to decide to study at Amikom University, Yogyakarta. In this
research, it was found that the Instagram account @pmbamikom succeeded in
taking advantage of the easy access to information via Instagram social media.
And  Amikom Yogyakarta University through its Instagram account
@pmbamikom can effectively convey details of the registration flow, necessary
requirements and other important information to prospective students.
Keywords: Instagram account @pmb.amikom, New student admissions, Uses

and Gratification Theory
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