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ABSTRAK

Sosial media adalah platform dengan peminat yang banyak dan digemari seluruh
kalangan dengan banyak alasan salah satunya adalah anonimitas. Akun yang
menggunakan system anonimitas salah satunya adalah akun pseudonim. Akun
pseudonim sendiri memiliki beberapa jenis seperti akun Roleplayer, Fan Account dan
Cyber account atau biasa dikenal Akun Siber. Akun siber adalah akun yang digunakan
untuk keperluan pribadi seperti berkeluh kesah, mengikuti informasi terkini, menyukai
seorang idola dengan menggunakan identitas yang disamarkan. Selama penggunaan
akun siber mereka tidak mengenal satu sama lain, karena menggunakan identitas yang
tidak sebenarnya atau lebih tepatnya anonim. Cara mereka berinteraksi juga
dipengaruhi dengan beberapa komponen seperti branding, dan batasan informasi yang
mereka bagikan pada sesama. Pandangan teori dalam penelitian ini menggunakan teori
dramaturgi dan manajemen privasi komunikasi. Penelitian ini menggunakan penelitian
etnografi virtual yang mengutamakan observasi terlebih dahulu, peneliti sudah
melakukan observasi dan mendapatkan informasi saat terjun langsung melihat
sekumpulan akun siber. Setiap akun siber memiliki kriteria masing-masing, dengan
adanya system seperti itu akun siber menjadi bebas dan terkadang tidak bisa dikontrol
sehingga, menimbulkan kejadian yang tidak diinginkan seperti kekhawatiran saat
berinteraksi hingga doxing. Adanya kriteria tersebut, pola komunikasi pada setiap akun

bergantung pada kriteria yang mereka ciptakan sendiri.

Kata Kunci : Akun Siber, Dramaturgi, Manajemen Privasi Komunikasi,

Pseudonim
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ABSTRACT

Social media is a platform with many enthusiasts and is favored by all circles for many
reasons, one of which is anonymity. One account that uses an anonymity system is a
pseudonymous account. Pseudonymous accounts themselves have several types such
as Roleplayer accounts, Fan Accounts and Cyber accounts or commonly known as
Cyber Accounts. Cyber accounts are accounts that are used for personal purposes
such as complaining, following the latest information, liking an idol using a disguised
identity. During the use of cyber accounts they do not know each other, because they
use an identity that is not real or rather anonymous. The way they interact is also
influenced by several components such as branding, and the limits of information they
share with others. The theoretical view in this study uses the theory of dramaturgy and
communication privacy management. This research uses virtual ethnographic
research that prioritizes observation first, the researcher has made observations and
obtained information when going directly to see a group of cyber accounts. Each cyber
account has its own criteria, with a system like that, cyber accounts become free and
sometimes cannot be controlled, causing unwanted events such as worries when
Interacting to doxing. The existence of these criteria, the communication patterns on

each account depend on the criteria they create themselves.

Keyword : Cyber account, Dramaturgy, Communication Privacy Management,

Pseudonym.
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