BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Iklan adalah salah satu alat komunikasi pemasamn vang berbentuk
presentasi bersifat non-pribadi berupa promosi gagasan. barang atau jasa. Salah satu
earn efektif untuk mmyﬂb.uriuaska.ﬂ pesan w,u tujuan membangun preferensi
merek atau untuk membidik mrgatpmfirnt[mtm 2016). Fungsi iklan salah
satunya untuk memunjukkan perbedaan antara satu produk dengan produk lainnya
kepada konsumen. Ellq;an tﬁnyﬁihl dapat berfungsi i sobagai media pembujuk
sehinggu konsumen tutmﬁ untuk melakukan pembelisn walsupun pada swalnya
produk terscbut tidak mereks periukan. [1]

Menurut Basuki (2000), iklan terbagi menjadi 2 jenis yaitu: iklan kemersial
atau iklan bisnis bertujuan agar mendapatkan peningkatan w m:&n
dan juga peningkatan angka penjualon, Sedangkan iklan nun—knmﬂﬂﬂmupﬂk:m
iklan benisi infonmasi yang mendidik bagi masyarakat bukan untuk keuntungan
ukm,mrmhhqﬁ .ugar mendapatkan  keuntungan  sosial. - Pada dns-'lmyl iklan
merupakan sarana komunikasi yang digunakan perusshaan atau produsen untuk
menyampaikan informasi tentang barang atau jasa kepada Pubﬂ.-‘-‘ihu.msnya
pelanggannya melalui suaty media massa. Selain ity semua fklon dibuat dengan
tl.tjumi'irim untuk memberi informasi dan membujuk hmmen untuk mencoba

rmmbah_lplrwdii'khhn. 2]

Pemasaran yang kini sedang trend adalah digital marketing. kegiatan
pemasaran yang menggunakan phtﬁ'nmapl’!tﬁunm online, termasuk dalam
menyebarkan iklan secara online menggunakan media  digital.  Dengan
perkembangan yang sangat pesat, teknologi digital bahkan telah mendorong iklan

online dengan memberikan fasilitas untuk meningkatkan visualisai agar menjadi
lebih menarik. Saast ini pengguna iklan online sering digunakan oleh produsen atau
perusahaan. Trend iklan online dalam pemasaran ini juga didukung oleh perubahan
masyarakat yang cendrung bergantung pada leknologi. terutama dunia digital.



Dengan ketergantungan ini. masyarikat yang selalu menghabiskan waktunya dalam
mediz digital berupa platfrom-platfrom seperti nstagram, facebook. dan tikiok
menjadi sebuoh peluang baru dalam dunia bisnis yang harus dimanfaatkan.

Pemasaran yong saal ini berfokus dalam periklanan secara online dirasa
memberikan keuntungan baru bagi produsen afau perusahoan kareno jangkauan
tklan secarn online sangat luas dan tidak terbatas. Semua orang dapat mengakses
iklan online vang disebarkan tanpa u:rkmnﬂli,sﬂnugga makin meluaskan peluang
calon konsumen atatl mwmmmml mengenai produk
atau jasa yong ditawarkon. Iklan online jugs lebih efekl dan efisiensi, itu menjadi
poin pmiug dalam mpmm meningkatkan pmk]ﬂm;:-mline ini dapat
dilakukan olch siapa saja bahkan dengan biaya yang lebih hemat.

Barberbim Earhefshup merupakan salah sammnt ﬂﬁ:ﬂﬂlmhiil yang
bernda di Kabupaten Sleman, lebih tepatnya di dsersh Maguwoharjo, Nama
Bmﬁeﬂumih sendiri diambal dan nema ownernya yaitu Bimbim. Bubﬂ:lhm inj
melayani eukur rambut dan pangkas rambut untuk pria dewasa dan anak-anak.
Melayani berbagai model dan jenis potongan rsmbut berbagai umur dari anak-anak
Tingga dewasa, Harga yang ditawarkan juga sangat tegjangkisu dengan hasil yang
memuaskan. Barberbim Barbershop menggunakan media foto dan grafis. Sclain itu,
Barberbim Barbershop juga menggunakan media sosial Instagram  untuk
mempromosikan jasanya. Akin tetapi, ada beberapa informasi yang membutuhkan
ilustrasi visual lebih flﬂbﬁ- ustrasi visual dising untuk mnggahmiun bagaimana
suasana dalam toke, penawarn-penawaran pmﬂﬁk.dm toko, informasi deti
treatment supaya konsumen dapat gambaran tentang toko tersebut.

Berdasarkan uraian diatas maka penulis mengusulkan pembuatan  video
iklan dalam mendukung penyajian promisi dan informasi dengan  mengunakan
teknik live shoot dan montion graphic. Maka dar itu penulis mengambil judul,
“PEMBUATAN IKLAN MEDIA SOSIAL PADA BARBERBIM
BARBERSHOP MENGGUNAKAN TEKNIK LIVE SHOOT DAN MOTION
GRAFPHIC SEBAGAI MEDIA PROMOSI™.



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang vang telah disampaikan, maka perlu dirumuskan

suatu masalah yang skan dipecahkan yakni, “Bagimana membuat iklan pada
Barberbim Barbershop dengan teknik Live Shoot dan Motion Graphic?".

1.3 Batasan Masalah

Tuliskan Adapun beberapa E
pmeli'timini i aini berik

1.5 Manfaat Penelitian

Beberapa manfaat yang diperoleh dan penelitian ini
1. Bagi Penulis
a) Sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan studi S1 di



Universitas Amkim Yogyakarta,
b) Menerapkan ilmu di bidang multimedia yang didapat selama
mengikuti pendidikan di Universitas Amikom Yogyakarta.
2. Bagi Barberbim Barbershop
Dapat  membantu  Barberbim  Barbershop  dalam
mempromosikan dan menjelaskan produk dan penawaran yang ada
pnchB irbersh i mlun konsumen.

BAB IV. IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab keempat berisi tentang proses pembuatan media promosi berupa video
yang dibuat, dijelaskan tahapan produksi dan tahapan pasca produksi,

BAB V. PENUTUP
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